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L’esport és una construcci6 social que represen-
ta les idees i els valors dominants. Els estats nacio-
nals han utilitzat 1’esport d’alta competicié per pro-
moure interpretacions que pretenen demostrar com
ha de funcionar la vida social i imposar els principis
d’accié i les categories mentals que contribueixen
a la construccié de la identitat nacional. Per tant, la
crisi actual de 1I’Estat-Nacié, provocada per fenomens
d’interdependéncia politica i economica, ens ha por-
tat a una recerca creixent d’identitats noves, bé a ni-
vell local o a nivell global. Com a resultat, els estats
nacionals estan sotmesos en 1’actualitat a dos tipus de
pressions que debiliten ’antiga capacitat de constituir
subjectivitats nacionals. D’una banda, els processos
supranacionals, economics o politics, desvien les de-
cisions més importants a les organitzacions internacio-
nals i a les grans multinacionals, tot convertint el flux
de capitals i de persones en un univers deslocalitzat
(desterritorialitzat), davant I’antiga noci6 d’Estat-Na-
cig; d’altra banda, els processos microculturals basa-
ts en moviments subnacionals o de les regions, grups,
neotribus, families i llogarrets sén senyals d’un moén
en moviment migratori permanent que busca formes
d’afiliacid i de lleialtat que fugen de I’antiga solidaritat
de I’Estat. Aquestes logiques neocomunitaries poden
tenir caracteristiques territorials o estar fundades en
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bases transnacionals, pero qiiestionen cada vegada amb
més forca la tradicional articulacié entre Estat i Nacio.

La globalitzacié de 1’esport es veu atrapada per
aquest moviment simultani de globalitzaci6 i localisme.
D’una banda, observem facilment en els processos es-
portius els mateixos quatre factors clau de la globalitza-
ci6 presentats per Robertson (1992):

¢ La interdependencia economica és present al flux
de béns i aparells més o menys estandarditzats, en
I’establiment de premis, en les formes de patroci-
ni i de financament dels clubs i de les seleccions
nacionals, en la internacionalitzaci6 del mercat
relacionat amb I’esport professional, que inclou
la participaci6 dels clubs en les principals borses
mundials, i en I’emigracié d’esportistes professio-
nals, que fan de la circulaci6 dels diners i els seus
equivalents una de les principals vies de regulacid
de I’esport mundial;

El desenvolupament sense precedents dels mitjans
de comunicaci6 dedicats exclusivament a 1’esport
crea un mercat de cultura electronica de masses,
que inclou cinema, musica, televisi6 i Internet. La
dimensi6 comunicacional de la globalitzacid inte-
gra un flux d’imatges i informaci6 entre paisos,
produit i distribuit pels diaris, la radio, la televisio
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iel video, com si es tractés d’'un marqueting espor-
tiu. Els grans esdeveniments esportius, com ara els
Jocs Olimpics, mouen 1’opini6 puablica de paisos i
cultures molt diferents. La comunicacié global es
refereix també als moviments de persones, turistes
1 esportistes professionals o per plaer, milions de
persones que recorren el mon cada any;

® La internacionalitzacio dels coneixements i de les
tecnologies de 1’esport inclou 1’equipament i els
béns esportius, i també el coneixement tecnic, i di-
fon de tal manera els estils de vida esportius que
aquests ultims influeixen en el propi paisatge de les
ciutats, en la forma de vestir, en el llenguatge i en
els habits de temps lliure;

® La proliferaci6 dels acords i convencions interna-
cionals, i la consolidaci6 de les organitzacions trans-
nacionals, no solament promouen I’isomorfisme de
les practiques i de les organitzacions transnacionals,
sin6 també una forma de resoldre els conflictes es-
portius sobre una base global, tot reduint el paper
dels ens nacionals de govern de 1’esport.

Tanmateix, d’altra banda, el mateix Robertson és un
dels autors que més han insistit en la idea que la globa-
litzaci6 suposa la reformulaci6 i la producci6é de formes
noves d’identitat i d’inserci6 local. El nucli d’aquest de-
bat porta a una de les majors paradoxes de I’esport glo-
bal. Alhora que I’esport és el resultat de la intensificacid
de les relacions esportives impulsades per la compressio
espacial i temporal del mén, també s’actualitza per mitja
del refor¢ de les identitats esportives locals. En realitat,
la capacitat que té I’esport de generar fluxos economics
i emocionals a tot el mén només existeix perque ha estat
capag¢ de generar fenomens d’identitat nacional. L’aldea
global creada per la comunicacié esportiva constitueix
I’exemple més caracteristic d’aquest fenomen de globa-
litzacio del nacionalisme promogut per les competicions
esportives internacionals. Per la seva forma de difusio,
I’esport esdevé un dels principals motors de la mundia-
litzacid, i també per mitja dels vincles nacionals i lo-
cals de lleialtat que promou. Els espectacles esportius,
que proporcionen a la consciéncia col-lectiva un objectiu
temporal, garanteixen la il-lusié d’instantaneitat i, alho-
ra, d’autoreferéncia. Pero la universalitzacié de les for-
mes de vida que garanteix la cultura esportiva global va
paral-lela a la major singularitzaci6 de cada persona en
el seu espai privat, que permet que cada nacio o regio es
pugui tancar, si més no temporalment, en la seva comu-
nitat imaginada.
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Hi ha moltes més evidencies empiriques que mostren
les particularitats locals del fet esportiu malgrat les ten-
dencies globalitzadores. Les cultures locals introdueixen
clares diferenciacions en les practiques esportives i en
els comportaments individuals. A més a més, cada pais
té la seva propia organitzaci6 esportiva; les seves for-
mes de regulaci6 i d’articulaci6 amb 1’Estat, el mercat
i les comunitats varien en funci6 de les caracteristiques
institucionals, el marc legal, els suports economics, etc.
(Heinemann, 2003). I fins i tot, s’ha arribat a considerar
que la mateixa evoluci6 de I’esport en el mén contem-
porani és, més aviat, una negaci6 del projecte de glo-
balitzaci6 o mundialitzacié en el seu sentit més complet
(Rowe, 2003).

El dossier monografic que presentem en aquest ni-
mero especial d’Apunts. Educacié Fisica i Esports (en
espanyol i en catald) i I’European Journal for Sport and
Society (en angles) centra la seva atencio en la complexi-
tat de les relacions entre el local i el global. D’aqui ve el
seu titol: “L’esport, entre el local i el global.” Sense dis-
cutir I’existencia de processos globalitzadors en ’esport,
la majoria d’autors reflexiona sobre la complexa relacid
entre el local i el global. S’endinsen en els mecanismes
del desenvolupament de les societats i la forma en que,
des de sempre, han processat i incorporat tendéncies ex-
ternes. Una qiiesti6 que ja Max Weber va desenvolupar
en els seus escrits amb el concepte Versgesellschaftung
la traduccié del qual de 1’alemany a una altra llengua
resulta tan dificil i que requereix, en conseqiiéncia, de
grans explicacions.

Ens preguntem si el fet que hi hagi hagut una tendén-
cia a centrar-se més en els mecanismes de coincidéncia
entre el local i el global o en les respostes locals a les
tendencies globals no és deguda precisament al fet que
totes les persones que participen en aquest monografic
son europees, pertanyents a sis paisos diferents (Ale-
manya, Espanya, Franca, Grecia, el Regne Unit i Por-
tugal). Viuen en un continent petit perd amb grans di-
ferencies culturals, de les quals el llenguatge no és més
que una mostra. A Europa es viu, sobretot, la Diferen-
cia, i a cada pais europeu també. Llavors, si la tasca so-
ciologica es troba condicionada pel context dels qui s’hi
dediquen, potser la principal contribucié d’aquest mono-
grafic sigui que aporta moltes precisions a les relacions
complexes entre el local i el és global en 1’esport i que
posa I’émfasi en els fenomens locals de 1’esport en ’era
de la globalitzaci6.

El dossier monografic consta de dues parts i una
entrevista. El titol de la primera part ja alerta sobre
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els seus continguts: Que significa la globalitzacié de
I’esport?

Eric Dunning, en “Reflexions sociologiques figurati-
ves i de procés sobre I’esport i la globalitzacio: Algunes
observacions conceptuals i teoriques, amb especial re-
ferencia al futbol”, ofereix una descripci6 summament
pedagdgica, per a no iniciats, sobre la globalitzacié en
I’esport, tot posant un émfasi especial en el futbol i els
problemes que s’hi troben associats.

Klaus Heinemann (“El global i el local en la tecno-
logia de I’esport™) analitza les relacions globals i locals
en un ambit poc conegut perd summament important de
cara a la tesi “localitzadora” que defensa, com ho és el
de la tecnologia dels aparells esportius (vaixells de vela,
bicicletes, etc.).

Una cosa semblant és la reflexi6 de Manuel Garcia
Ferrando en “La dualitat glocalitzadora de 1’esport con-
temporani”. Aplicant el concepte de Robertson sobre
glocalitzacié analitza la construccié de les identitats na-
cionals en el marc de tres esdeveniments esportius glo-
bals: els Jocs Olimpics de Barcelona 92, el Campionat
Europeu de Futbol de 1996 i el Mundial de Futbol de
Corea-Japd 2002.

Finalitza aquesta part Rui Gomes (“El lleure i
I’esport en I’época del turisme global”) amb I’analisi de
la construccid de les realitats subjectives individuals en
el marc dels fenomens planetaris del turisme. Conside-
ra que 1’experiencia del viatge turistic s una experien-
cia de desconnexi6 espacial, reconeix que els ambients
d’hiperrealitat han produit també un moviment de tor-
nada a la natura. L’ecoturisme, el lleure a 1’aire lliu-
re i I’ecoesport han guanyat adeptes, com a reaccid a
I’artificialitat de la vida, a la velocitat i al sedentarisme
urbans, tot mostrant que la construccié imaginaria d’una
natura salvatge deu molt a la nova recerca de les arrels
locals 1, per tant, a la revaloritzacio dels particularismes
exotics.

Hem titulat la segona part d’una forma voluntaria-
ment ambigua: La diversitat global i local en I’esport.
Els articles que la componen es mouen entre 1’analisi
de les diferenciacions locals, la traduccié local de ten-
dencies nacionals o internacionals o la comparacid entre
paisos.

Klaus Willimczik en “L’Esport a Alemanya: D’una
categoria ontologica a un concepte del present”, presen-
ta una investigacié sobre el procés d’heterogeneitzacid
del sistema esportiu alemany, tot partint de les teories
sobre el llenguatge de Wittgenstein i la dels models
prototipics per plantejar 1’analisi empirica. Suggereix
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PRESENTACIO

I’existencia de sis models diferents agrupats entorn del
concepte Esport.

Antonio Borgogni (“De les politiques internacionals i
nacionals a les accions socials locals”) analitza la posada
en marxa de programes d’intervenci6 social mitjancant
I’esport en ciutats italianes. Aix0 ha estat possible gra-
cies al procés de descentralitzaci6 politica realitzat a
Italia en 1’dltim decenni i a ’encaix d’aquests programes
amb les disposicions i sensibilitats europees relatives a
I’esport. De tot plegat resulta una forma particular —ex-
clusivament italiana— de desenvolupar les politiques es-
portives locals.

Finalment, des de plantejaments tedrics diferents,
Thomas Horky (“Continguts i models d’elaboraci6 de
la informaci6 esportiva en la premsa escrita: Resultats
d’un estudi comparatiu internacional”) i Eric De Lésé-
leuc, Pappous Athanasios i Anne Marcellini (“La cober-
tura mediatica de les dones esportistes amb discapacitat.
Analisi de la premsa diaria de quatre paisos europeus
durant els Jocs Paralimpics de Sidney 2000”) ofereixen
els resultats de les analisis comparatives de premsa es-
crita de diversos paisos en relaci6 amb esdeveniments
esportius. Una altra vegada, en el marc de les tendéncies
generals, apareixen particularitats locals que, de ben se-
gur, amb analisis més acurades encara es podrien preci-
sar més.

En aquest sentit, creiem que hi ha molt cami per re-
correr en els estudis comparatius sobre 1’esport si es té
en compte la perspectiva que ens ocupa. La dimensid
comparativa dels estudis historics i sociologics ha de
considerar simultaniament els nivells local i global. No
es tracta de rebutjar el nivell nacional, sin6 de superar
el nacionalisme metodologic. Un dels desafiaments més
importants consisteix a transportar a la narrativa socio-
logica el pas des de la identitat nacional homogenia a
la multiplicitat d’identitats. Des del punt de vista me-
todologic, els instruments d’observacié han de perme-
tre la mirada simultania tant cap a allo que és molt petit
com cap a allo que és molt gran. L’opcid dels estu-
dis comparatius ha de seguir estratégies comparatives
contrastives, apropiades per captar els nivells de reali-
tat social amb profunditat. Fa molts anys que s’escriu
la historia dels sistemes esportius des d’una perspecti-
va nacional i etnocentrica. Ara tenim la consciéncia
que no es pot continuar considerant 1’Esport des d’una
perspectiva nacional. Les teories de la globalitzaci6 pro-
porcionen noves possibilitats, que s’han de confrontar
amb els estudis a escala nacional. Tanmateix, centrar-
se en el global planteja la necessitat d’un nou nivell de
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conceptualitzacié. No es pot concebre el mén com una
multiplicitat de societats nacionals o regionals perfecta-
ment delimitades. Per aquesta rad cal substituir les for-
mes tradicionals de comparaci6, que consideren que les
unitats nacionals d’analisi constitueixen entitats autono-
mes, per analisis globals de les relacions transnacionals
d’interdepedencia.

Per acostar-nos a les realitats quotidianes dels qui
treballen en 1’esport en esferes internacionals i que, ben
segur, senten en la propia tasca aquestes paradoxes del
global i del local ens va semblar important entrevistar
Pere Mir6, director de Solidaritat Olimpica i de Rela-
cions amb els Comites Olimpics Nacionals del Comite
Olimpic Internacional. Nuria Puig i Anna Vilanova ens
fan arribar I’entrevista en la qual ell, sense ser precisa-
ment un teoric, explica amb precisié la visid simultania
global/local que ha d’aplicar permanentment en la realit-
zaci6 de les seves tasques professionals.

Els qui han escrit els articles d’aquest dossier mo-
nografic, es coneixen a partir d’haver compartit ex-
periencies academiques i, com és habitual, han acabat
per teixir relacions d’amistat. El nucli original neix
d’un grup de treball que van constituir el 1992 I’Institut
Nacional d’Educaci6 de Catalunya i les universitats
d’Hamburg, Leicester, Li6 i Roma. Des de llavors, el
grup ha anat evolucionant (fa un temps s’hi van unir les
universitats de Cassino i Coimbra) i mai no ha deixat
de reunir-se un cop I’any per compartir experiencies do-
cents i d’amistat. Per aixo, en el moment d’iniciar els
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agraiments volem, en primer lloc, donar les gracies als
col-legues i als molts alumnes que ens han acompanyat
en aquestes trobades durant tants anys i que, sens dubte,
han estat el motor i I’estimul perque volguéssim conti-
nuar reunint-nos.

Al Professor Javier Olivera, director d’Apunts. Edu-
cacié Fisica i Esports, i al Prof. Dieter Jiitting i el Prof.
Berndt Schulze que ho s6n de 1’European Journal for
Sport and Society perque van confiar des del comenca-
ment en la nostra proposta i ens han donat tothora el
suport necessari per dur-la a terme.

A les institucions on treballem i a la seva gent, que
van apreciar la idea i ens han donat el suport huma, ma-
terial i financer necessari per dur-la a terme; en espe-
cial, I’Institut Nacional d’Educaci6 Fisica de Catalunya,
la Universidade de Coimbra i la Universita di Cassino.

Als autors i autores que han respost amb professio-
nalitat i entusiasme als nostres precs.

I, és clar, als qui han assumit la dificil tasca de tra-
duir els texts escrits en els idiomes originals. El treball
ha estat immens i el rigor amb que s’ha fet encomiable.
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Resum

Aquest article es divideix en tres parts. La primera consisteix en un comentari conceptual teoric sobre la globalitzacid i en diver-
sos exemples del mon globalitzat de 1’esport; la segona és un comentari sobre el desenvolupament i I’extensi6 global del futbol; i la
tercera exposa el comentari d’algunes patologies relacionades amb 1’esport. Tot al llarg de I’article s’aplica 1’enfocament sociologic
figuratiu i de procés desenvolupat per Norbert Elias. En resum, aquest treball és fonamentalment un exercici de sociologia relacional
i de procés.

El ‘futbol’ —‘Football Association’ en el seu nom originari- s’ha convertit en 1’esport d’equip més popular del mén. Va sorgir
a mitjans i finals del segle xix a la Gran Bretanya i Irlanda i es va estendre rapidament arreu del mén. L’article analitza aquest
procés i finalitza amb el comentari sobre: ’anomia que experimenten moltes persones esportistes d’alt nivell; els escandols sexuals
relacionats amb 1’esport que apareixen principalment en la premsa groga; i, per acabar, el flagell continuat, a nivell mundial, de la
violencia en el futbol.

Paraules clau
Globalitzacid; Sociologia figurativa i de procés; Futbol; Difusi6 de 1’esport.

Abstract
Figurational/Process-Sociological Reflections on Sport and Globalisation:
Some Conceptual-Theoretical Observations with Special Reference to the ‘Soccer’ form of Football

This paper falls into three parts. The first involves a general conceptual-theoretical discussion of globalisation and some
examples from the realm of global sport; the second involves a discussion of the development and global spread of ‘soccer’;
and the third involves a discussion of some sporting and/or sport-associated pathologies. Throughout, the discussion uses
the figurational/process-sociological approach developed by Norbert Elias. Expressed simply, the essay is fundamentally an
exercise in process- and relational sociology.

‘Soccer’ - ‘Association Football’ to give the game its proper name - has become the world’s most popular team-
sport. It emerged in the middle and latter parts of the 19th century in Britain and Ireland and spread from thence ra-
pidly throughout the world. The paper analyses this process and finishes with a discussion of: the anomie experienced
by many top-level sportspersons; the sports-related sex scandals reported mainly in the tabloid press; and finally, the
continuing world-wide scourge of ‘soccer hooliganism’.

Key words
Globalization; Process and Figurational Sociology; Football; Spread of Sport.
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PART I: QUE SIGNIFICA LA GLOBALITZACIO EN LESPORT?

Aquest article consta de tres parts diferenciades i
potser amb escassa connexi entre elles: en la primera,
comento algunes qiiestions conceptuals o tedriques rela-
cionades amb els processos de globalitzaci6; en la sego-
na, m’ocupo més concretament de la globalitzaci6 del
futbol, I’esport d’equip més popular fins al moment; i,
en la tercera, analitzo algunes de les patologies relacio-
nades amb la globalitzaci6 de 1’esport.

Esport i globalitzacio

En tractar els temes relacionats amb la globalitzacid
i amb la globalitzacié de 1’esport des del punt de vista
de la sociologia figurativa o de procés, es topa com a
minim amb cinc requisits principals, que sén:

e Cal observar I’esport i el seu context social com a
processos i no com a situacions fixes. Es a dir, cal
evitar la fal-lacia d’allo que Elias (1978a) va ano-
menar Zustandsreduktion, la reduccid dels proces-
sos a estats. També és necessari explicar els pro-
cessos amb referencia a altres processos.

e Cal observar la historia i el desenvolupament de
I’esport, igual com els processos de globalitza-
ci6, des d’una perspectiva a llarg termini, des del
punt, que Giddens (1984) anomena ‘the longue
durée’.

e [’interes s’ha de centrar en les cadenes i xarxes
d’interdependéncia emergents, tant dins de 1’esport
com les que l’afecten. També s’ha de centrar
I’interés en els equilibris canviants entre les for-
ces centrifugues i centripetes a que se sotmeten les
cadenes d’interdependéncia, de diferents longituds
i intensitats, juntament amb els corresponents ni-
vells i formes d’estat.

e Cal buscar la diferenciacié entre els grups i ins-
titucions que es beneficien i els que en surten
perjudicats en les diferents fases del procés. Dit
altrament, s’ha de percebre de quina manera la
integracio i les institucions emergents afecten les
situacions de poder 1 les possibilitats de supervi-
vencia dels grups relacionats amb 1’esport, que
porten a formes de reclassificacié d’aquests al
llarg del temps, en el sentit apuntat per Durkheim
(1897).

e Cal evitar I’enfocament limitat, tant en 1’ambit
nacional com el que podriem anomenar ‘euro-
centrisme’ o ‘occidentocentrisme’ i, al contrari,
cal observar les representacions esportives emer-

gents en el context global d’una xarxa cada ve-
gada més amplia de relacions d’interdependéncia.
En concret, reconeixent el paper exercit per
I’anglosaxonitzacié’, 1’‘europeitzacié’ i 1I’‘ame-
ricanitzacié’, cal buscar les arrels i les conse-
qiiencies de 1’ ‘asiatitzacié’ i, sobretot, la ‘japonit-
zacié’ i la ‘sinitzacié’ que van sorgir en el transit
dels segles x1x i xx al xxI.

Un enfocament d’aquest tipus suposa indagar en els
aspectes anteriors per tal d’evitar tres tipus recurrents
de problemes: en primer lloc, el prejudici estatic de
molts dels paradigmes i teories sociologiques conven-
cionals (p.ex. Parsons, 1951); en segon lloc, allo que
Elias (1987) va anomenar ‘el replegament al present dels
sociolegs’, és a dir, la major o menor separacid total
de sociologia i histdria; i, en tercer lloc, la tendéncia
a identificar conceptes com ‘societat’ i ‘sistema social’
amb la idea de nacions estats presumptament autosufi-
cients.

Segons la meva opinid, la majoria de la gent tendeix
a pensar que la globalitzacié és un procés relativament
recent, associat principalment al desenvolupament del
capitalisme durant i després del segle xix o fins i tot,
potser, posterior a la Segona Guerra Mundial. Des del
punt de vista de la sociologia figurativa, tanmateix, és
més encertat observar el que es va esdevenir en aquest
context només com una fase relativament recent d’un
procés social més llarg en el temps i amb arrels més pro-
fundes. Es tracta d’un procés inherent al fet que [’Homo
Sapiens va evolucionar bioldogicament com una especie
globalitzadora, que depenia per a la seva superviven-
cia més de I’aprenentatge que de les formes instintives
de comportament. Un fet que il-lustra la ‘globalitzacié’
de I’especie és el factor d’estendre’s per tot el moén i
convertir-se en ’espécie dominant. El cabal social del
coneixement construit —sens dubte el coneixement tant
es pot obtenir com perdre- inclou, entre altres elements,
tant documentats com no escrits, la manera de practicar
les diferents formes d’esport, fabricar pilotes i altres es-
tris relacionats amb aquesta activitat.

Com que actualment els sociolegs prefereixen el
pensament centrat en el present (Goudsblom, 1977),
s’oblida sovint que les societats dels estats nacié de
I’Europa Occidental es van integrar com a parts d’una
sola unitat, que en I’¢poca de I’Imperi Roma se sot-
metia en gran mesura a un control centralitzat, i que
continuen imprimint la seva petjada en 1’actualitat.
Resulta freqiient, per tant, trobar-se amb discursos
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Es pot dir que, al costat de la guerra i la religio, I'esport sembla ser
un dels mitjans més eficagcos d’aconseguir la mobilitzacio collectiva
que s’han dissenyat mai. (Foto: http://www.flickr.com/photos/spi-
ros2004,/2620070829/)

‘eurocentralistes’ sobre els ‘temps foscos’ en que la
llei de I’Imperi Roma va deixar de regir a Occident
el segle V dC i valorar aquella ¢poca com un periode
de desintegracid, anarquia i desorganitzacid. Des del
punt de vista de la sociologia figurativa i de procés,
tanmateix, convé recordar 1’evolucié de les civilitza-
cions, incloses la Romana Oriental o Imperi Bizanti,
en el Llunya, Mitja i Proxim Orient i observar aquesta
ruptura no tant com la causa d’una desintegracio, sind
com I’origen d’una nova forma d’integraci6, més con-
flictiva i violenta, al costat d’un canvi en 1’ordre so-
cial europeu pel que fa a 1’equilibri entre forces cen-
tripetes i centrifugues, inicialment a favor d’aquestes
altimes (Elias, 1939; 1978; 1982; 2000). Aquest
canvi va resultar clau per a 1’establiment de les condi-
cions estructurals prévies que van facilitar el peculiar
dinamisme d’Occident, en comparacié amb el Proxim
Orient i el Llunya Orient; és a dir, els processos de
llarga durada de lluites hegemoniques i d’eliminacio6 i
la formaci6é de monopolis politics que van conduir a la

creacid de les nacions estat i, de manera correlativa,
de la ciencia moderna, la industrialitzacié i —cosa que
resulta més important en el context present— allo que
Norbert Elias (Elias i Dunning, 1986) va anomenar
‘I’esportivitzaci6 dels passatemps’. Dins d’aquest es-
tabliment de les condicions previes esmentades abans
també s’enquadren les guerres i les batalles comer-
cials entre les nacions estat i entre les formes feudals
i dinastiques. Aquesta complexitat de processos va
contribuir, i alhora va dependre, de I’emergent hege-
monia global d’Occident, un model de domini global,
que va comencar en els segles xv, xvi i xvi i va durar
tres o quatre segles. Es en I’actualitat quan sembla
decaure amb el canvi cap a un poder global (fins al
moment principalment un poder de tipus economic,
ates que els EUA mantenen la seva supremacia mi-
litar) d’Extrem Orient. Sens dubte, és possible que
siguem testimonis a hores d’ara dels primers passos
dels processos d’’asiatitzacid’ i ‘sinitzacid’. Aquests
processos no han tingut encara una influéncia directa
en I’esport, que continua presentant majoritariament
formes europees i nord-americanes.

El socioleg holandeés Ruud Stokvis (1992, pag. 112)
va expressar, en relacié amb el treball sobre 1’esport
d’Elias i meu que, encara que no esta en total desacord
amb nosaltres, el nostre enfocament, segons la seva
opinio, tendeix a portar la investigacié ‘massa sovint
al terreny de la violéncia i del seu control, mentre que
altres aspectes per investigar, com ara, 1’organitzacid
formal i I’estandarditzaci6 (de 1’esport), la seva difusio
en societats nacionals i arreu del mon, la professiona-
litzacio i la comercialitzacié, en queden fora’. Es tracta
d’una critica estranya. Ignora el fet que la comercia-
litzacid, la professionalitzacid i la difusi6 de 1’esport
constitueixen el nucli de Barbarians, Gentlemen and
Players (1979; 2005) de Dunning i Sheard i déna com
a establerts els processos de civilitzaci6 en I’esport i en
les societats, tot considerant els temes de 1’organitzacié
formal, el professionalisme i la comercialitzacié sepa-
rats de la violencia i del control de la violencia. Es
fa dificil, tanmateix, imaginar 1’organitzacié nacional
1 internacional dels esports, tal com son en 1’actualitat,
sense tenir en compte que s’havien produit previa-
ment, d’una banda, una important unificacié nacional;
i d’una altra, processos que de manera empirica van
propiciar el desenvolupament del transport modern i
les infraestructures de comunicacions; i a més a més,
un monopoli de la violéncia sota control estatal com a
conseqiiencia del qual Elias (1939; 1978; 1982; 2000)
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va anomenar lluites hegemoniques o ‘d’eliminaci6’,
en primer lloc entre contendents per la ‘posici6 real’
i, més endavant, com a conseqiiencia d’'una democra-
titzacié parcial de les ‘formes de govern’, pel parla-
mentarisme i el control parlamentari. De manera
similar, mentre que les primeres etapes del desenvolu-
pament del capitalisme modern van comportar 1’is de
la forca i de la violéncia en una mesura més gran que
en l’actualitat, en les societats més desenvolupades, és
clar que una de les condicions previes dels actuals pro-
cessos de comercialitzacié en el mén de 1’esport i en
qualsevol altre ambit, és I’existéncia d’espais socials de
pau en els quals:

¢ La produccio i la distribuci6 de béns es desenvolu-
pa amb regularitat i, en general, amb poques inte-
rrupcions.

e Hi ha la possibilitat d’obtenir prou ingressos per
adquirir els béns produits.

® Es disposa de temps lliure i de recursos de lleure,
ates que ja no cal dedicar la major part del temps i
de I’energia a la simple superviveéncia.

En qualsevol cas, ’existencia de normes globals
per a I’esport pressuposa, d’entrada, un grau minim de
col-laboraci6é no violenta entre les parts que represen-
ten les diferents nacions. Les organitzacions esportives
internacionals no es van crear en temps de guerra i les
competicions internacionals, com ara els Jocs Olim-
pics 1 els campionats mundials de futbol i de rugbi se
solen suspendre quan hi ha conflictes bél-lics. Es clar
que de vegades pateixen I’amenaga de les escalades de
tensid entre els grans poders, que arriben gairebé fins a
la situacié de guerra real, com va passar amb el boicot
dels EUA als Jocs Olimpics de Moscou 1980, resultat
de ’acci6 sovietica a I’ Afganistan. Per acabar, cito el
segiient fragment d’un article de diari de 1992 (lamen-
tablement en el seu moment no vaig prendre nota de la
referéncia exacta) que, encara que una mica extens, des-
criu la influencia de la guerra en dos esportistes olim-
pics bosnians, i que mostra clarament que I’existéncia de
I’esport modern depén fonamentalment d’espais socials
de pau:

Atrapats a Sarajevo, dos desafortunats membres del
Comite Olimpic Bosnia intenten continuar els seus entre-
naments -malgrat les intervencions de 1’artilleria serbia,
els trets dels franctiradors i la mala alimentaci6. Tots dos
s’han classificat per als Jocs Olimpics, perd temen que no

podran ser a Barcelona perquée -encara que resulti estrany
escriure aixo el 1992- es troben assetjats. No hi ha cap al-
tra corredora de fons al mén que estigui sotmesa a la por
que suposa saber que s’esta a 1’abast d’un franctirador,
perd la bosniana musulmana Mirsada Buric, de 22 anys,
intenta que la situacié no la superi. Continua corrent
per les ruines del complex olimpic de Sarajevo, pero la
seva ciutat ja no és un lloc segur on practicar 1’esport.
“M’ha disparat un franctirador i gairebé em va atrapar
una bomba. La major part del meu entrenament consis-
teix a pujar i baixar escales i fer salts”, va dir, mentre
les seves paraules eren traduides per un intérpret en una
de les poques linies telefoniques amb que compta la ciu-
tat devastada. Va estar detinguda per les forces sérbies
durant 13 dies, conjuntament amb 350 veins i familiars
del seu poble, proper a Sarajevo, que ha estat envait. Es
tan famosa a Sarajevo que li permeten quedar-se amb més
quantitat de menjar... L’altre esportista assetjat és Vlado
Paragik, de 25 anys, campi6 de judo que ha perdut prop
de 4 quilos de pes, per la senzilla radé que, com qualsevol
altra persona de la ciutat, no aconsegueix tots els dies la
quantitat suficient d’aliment. Se li planteja el problema
que s’ha d’enfrontar amb altres judokes a final de mes
si vol arribar a Espanya... El seu pla d’entrenament s’ha
vist interromput mentre va haver de prestar servei en una
mena de forca policial, patrullar en primera linia, esqui-
var bales i projectils. Al comencament de les batalles
també va haver d’abandonar la seva llar; un refugiat més
per a les estadistiques. Els pistolers serbis que controlen
les muntanyes que envolten Sarajevo s’han negat a conce-
dir a Paragik i a Busic un visat segur i les forces de les
Nacions Unides no han insistit en el tema. Divendres pas-
sat les forces seérbies, que no intenten evitar que millori la
moral dels assetjats, van paralitzar I’intent d’utilitzar una
carretera secundaria per escapar del bloqueig.

Encara que resulti ironic, els esportistes i les espor-
tistes de Serbia i del seu aliat Montenegro no van tenir
problema per competir a Barcelona, malgrat la prohibi-
ci6 de les Nacions Unides de celebrar competicions es-
portives amb el que queda de 1’antiga Tugoslavia. Van
prendre part com a esportistes individuals, amb unifor-
me blanc i sota la bandera olimpica.

Hi ha encara més arguments en contra de Stokvis.
Tot i que no tots els esports tenen el mateix grau in-
trinsec de violéncia i les possibilitats que es produeixi
una interaccié violenta més enlla del que estableixen
les normes de 1’esport tendeixen a ser més grans en
esports de contacte fisic, com ara el futbol i el rugbi, i
en els esports de combat, com la boxa, tots els esports
son inherentment competitius i, per tant, poden generar
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sentiments hostils i agressius. Aquests sentiments po-
den derivar en resultats violents en cas que les persones
que participen no hagin interioritzat totalment les nor-
mes que exigeixen I’autocontrol davant dels impulsos
violents. En poques paraules, sembla raonable suposar
que el nivell de violencia, fins i tot en esports sense
contacte, dependra probablement, ceteris paribus, del
nivell de civisme, en primer lloc de les persones com-
petidores i, en segon lloc, de les societats a qué pertanyen,
inclosos els grups socials de classe o ¢tnia. Es pot do-
nar fins i tot el cas, com suggereix la investigaci6 de
Richard Sipes (1973), que com més violenta i agressiva
és una societat en general, major sera la tendéncia a
fer que els seus membres afavoreixin esports violents
i agressius. Pensin, per exemple, en la violéncia dels
jocs grecs i romans, especialment aquests ultims, i pen-
sin com reflectien els torneigs i jocs populars de 1’Edat
Mitjana europea, en general, la forma de vida violenta
de la societat de I’¢poca (Guttmann, 1978; 1986; Elias
i Dunning, 1986; Sheard i Dunning, 1979; 2005). Sens
dubte, com he suggerit anteriorment, sembla raonable
suposar que una de les condicions previes subjacents
que expliquen la creixent popularitat actual de 1’esport,
igual com la seva creixent importancia social i, en con-
seqiiéncia, els processos de comercialitzacié que pa-
teix, és el fet que a I’Europa Occidental i en la majoria
de paisos occidentals, no hem patit una guerra interna
des de fa més de 60 anys. La paraula clau en aquest
punt és interna.

El novel-lista George Orwell va descriure el 1950
amb agudesa I’esport com °‘la guerra menys els trets’.
Es tracta d’una valoraci6 perspica¢ per0 negativa de
I’esport, que no té prou en compte la manifesta diferen-
cia existent, per exemple, entre els grups armats incli-
nats cap a la mort i la destruccié que es van originar
a escala mundial entre 1939 i 1945 -em refereixo, Ob-
viament, a la segona Guerra Mundial- i el moviment a
gran escala que s’esdevé en ’actualitat de manera re-
gular, compost per homes -i cada vegada més dones-
I’objectiu del qual és participar i acudir com a espec-
tadors als esdeveniments esportius. De fet, es pot dir
que, al costat de la guerra i la religi6, I’esport sembla
ser un dels mitjans més eficacos d’aconseguir la mobi-
litzaci6 col-lectiva que s’ha dissenyat mai. I és aixi per
la combinaci6 de la funci6é representativa i de generacié
de passions (Murphy, Williams i Dunning, 1990). Dit
d’una altra manera, es pot afirmar que I’esport funciona
en els seus aspectes principals de manera semblant a la
religi6, com ho va conceptualizar Durkheim, i a la guer-

ra. Pot tractar-se també del procés a llarg termini, del
qual som testimonis en ’actualitat, pel qual ’esport esta
substituint gradualment 1’una i I’altra. Es a dir, encara
que no es pot defensar amb un minim de seriositat que
I’esport sigui un aspecte de la vida que es relacioni amb
temes teologics fonamentals, com 1’origen de 1’univers,
si que pot:

® Proporcionar una font central de significat i de
sentiments de continuitat per a les persones.

e Actuar com a centre d’identificaci6 col-lectiva.

e Oferir experiencies que s6n semblants a la passi6
generada en les religions i en les guerres primitives.

Es més, el caracter inherentment conflictiu de
I’esport significa que es presta facilment a identifi-
cacions de ‘el nostre grup/‘el seu grup’. L’¢xit de
I’esport en aquest sentit depen clarament del fet que,
en la seva forma moderna, els perills fisics inherents
a qualsevol mobilitzacié de grup en conflicte es mini-
mitzen mitjancant la combinaci6 de controls personals
i socials (Selbstzwinge i Fremdzwinge, Elias, 1939).
Sens dubte, els casos de violéncia en el futbol (hooli-
gans), que es van convertir en un fenomen global la
segona meitat del segle xx, suposen un exemple del po-
tencial de violéncia que és inherent a les societats i els
esports ‘civilitzats’ de 1’actualitat; igual com passa amb
I’amenaca dels grups terroristes en els grans esdeveni-
ments esportius. Tanmateix, en tots dos casos, la vio-
leéncia no es genera en el moén de 1’esport per se, sind
que apareix en grups la tendéncia violenta dels quals
té les seves arrels fora del propi esport. D’aquesta ma-
nera, es pot defensar que els hooligans i el terroris-
me esportiu mostren 1’¢xit de ’esport, és a dir que els
hooligans i els terroristes s’apropen a 1’esport perque
aquest és un fenomen d’exit global. Permetin-me ara
passar al desenvolupament del futbol, com a principal
esport d’equip a escala mundial.

La sociogenesi i la difusio
de I'“Esport dels Pobles”:
els origens i la difusio global
del futbol

Aquesta part de l’article es refereix a 1’“Esport
dels Pobles”, no a 1’“Esport del Poble” al qual es va
referir James Walvin el 1975, una petita diferéncia
que no manca d’importancia. Es tracta de transmetre
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la idea que, encara que [’Association Football es va
inventar a Anglaterra el segle xix, després s’ha con-
vertit en esport global de gairebé tots els pobles del
moén. El 1966, el periodista Laurence Kitchin (7The
Listener, 27-10-1966), es va referir, al meu parer
amb gran precisi6 i de manera premonitOria, al futbol
com a ‘I’tinic idioma global a part de la ciencia’. En
aquesta afirmacié es troba una part central del sig-
nificat social del joc. S’ha convertit en un fenomen
global i ampliament compartit, 1 ha superat 1’ambit
nacional i diferenciador. Com a tal, i malgrat tots els
conflictes i tensions que es generen al seu entorn i
per als quals serveix de canal d’expressio, (implica
el canvi tensié-equilibri entre processos d’integraci6
i de desintegracid), si s’entén i utilitza adequadament,
constitueix un element potencialment important per a
la pau i ’enteniment mutu al nostre problematic mén
globalitzat.

També és important assenyalar que, en el curs del
seu desenvolupament cap a un esport global, el futbol
s’ha convertit en un joc de tots els pobles en dos sen-
tits: en primer lloc, en el sentit que ha esdevingut una
activitat en qué participen directament i com a especta-
dors gent d’arreu del mén, en gran mesura amb inde-
pendéncia de la seva ‘raga’, credo o color. En dir aixo,
la meva declaracié no intenta negar que les tensions de
tipus racial o religiés no continuin sent una amenaca
seriosa i continua sobre el joc; i, en segon lloc, el fut-
bol s’ha convertit en 1’esport de tothom, en el sentit
que és un esport tant de dones com d’homes, encara
que no ho sigui, sens dubte, en la mateixa proporcio,
com ho demostra el fet que continua sent en gran me-
sura un esport masculi. Com suggeriré més endavant,
el fet que el futbol continui sent un esport majoritaria-
ment masculi ajuda a explicar alguns dels problemes
amb que es troba.

Permetin-me en aquest punt fer un breu apunt termi-
nologic i un altre de tipus sociologic. L.’apunt terminolo-
gic és que el terme angles ‘soccer’ és un neologisme del
segle xix, derivat de la paraula ‘association’. El nom real
del joc és ‘Association football’, en contraposicid, per
exemple, a ‘Rugbi football’, ‘American Football’, ‘Aus-
tralian rules football’, ‘Gaelic football’, etc. L’apunt de
tipus sociologic és que el futbol es pot descriure com
un dels majors ‘invents col-lectius’ de la historia, un
terme que pretén expressar el fet que no es pot atribuir
I’origen a una persona en particular, com passa erronia-
ment amb el rugbi. (Em refereixo al mite que el rugbi va
ser inventat per un escolar de la localitat de Rugby, Wil-

liam Webb Ellis, el 1823, quan va trencar les normes
escolars existents en aquell moment en agafar la pilota
de terra i correr amb aquesta a les mans [Dunning and
Sheard, 1979; 2005]). Es tracta en la seva quinta essén-
cia d’una creaci6 ‘social’ o ‘de grup’, que va comengar
a prendre la forma moderna en el segon i tercer quarts
del segle xix. Malgrat els recents arguments contraris de
John Goulstone (2001) i Adrian Harvey (2005), és gai-
rebé segur que es va desenvolupar originariament en una
o més escoles publiques angleses i a les universitats de
Cambridge i Oxford i no es pot oblidar el lloc que ocu-
paven les esmentades escoles i universitats en la societat
britanica a mitjans i finals del segle xix.

El 1953, el periodista Geoffrey Green va especu-
lar amb el fet que fossin diverses les escoles publi-
ques implicades en aquest procés. Un any després,
I’antic director Morris Marples va suggerir que
Charterhouse i Westminster van poder haver estat
els primers llocs. Més recentment, en una afirmacié
absurda, sense fer referéncia a cap font primaria o
secundaria i oblidant aparentment el fet que els nois
jugaven amb una pilota de forma estranya, ni esferica
ni oval, Richard Giulianotti es decideix per Harrow:
“Els vells de Rugby i Eton”, informa -o més aviat

En el curs del seu desenvolupament cap a un esport global, el futbol
s’ha convertit en una activitat en la qual participen directament i
com a espectadores persones de tot el moén. (Foto: http://www.flic-
kr.com/photos/syrialooks/153589599/in/photostream/)
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desinforma- el lector, “desenvolupen un joc aspre i
amb les mans, mentre que els d’Harrow prohibien
aquestes accions” (Giulianotti, 1999, pag. 4). De fet,
com Graham Curry (2001) va aconseguir demostrar,
I’enorme quantitat d’evidéncies historiques disponi-
bles, suggereixen amb forca que el prototip inicial de
joc amb limitaci6 de 1’is de les mans, és a dir, utilit-
zant principalment els peus i sense tanta aspresa, va
ser invenci6 dels nois d’Eton. El van anomenar ‘el
Joc de Camp’ (‘the Field Game’). Pot ser que funcio-
nessin d’acord amb alguns professors, perd esta clar
que els Old Etonians del Trinity College, Cambridge,
alguns estudiants, altres amics del College (College
Fellows), encara que sense intenci, van exercir un
paper central en iniciar avencos en el joc que serien
molt importants en el seu desenvolupament posterior.
De fet, son les normes de Cambridge de 1863, en
gran mesura basades en les d’Eton -com s’ha de-
mostrat- les que va adoptar, amb petits canvis, la
‘Football Association’ quan més endavant es va fun-
dar aquell mateix any. Resumint, sembla que 1’esport
de la gent va comencar com a activitat exclusiva de
D’estrat superior de 1’elit social anglesa. Com es pot
explicar 1’extensid del joc, la seva transformacié des
d’una activitat social d’elit a un esport popular glo-
bal?

La difusié del futbol va comencar a la Gran Bre-
tanya i Irlanda. Des del comencament va ser un pro-
cés d’expansi6 tant geografica com social. El procés
de difusi6 internacional va ser una mica més lent i li-
mitat dins de 1’imperi britanic, en el qual, a excepci6
del Canada -influit pels Estats Units- el cricket i el
rugbi eren els principals esports exportats pel Regne
Unit. No és el cas, tanmateix, del que 1’historiador
Harold Perkin (1989) va denominar 1’ ‘Imperi Britanic
informal’. Es a dir, el format per soldats britanics,
mariners, comerciants, enginyers i altres professio-
nals que van formar clubs als llocs de 1’estranger,
independentment de les colonies, en els quals es
van establir o en els quals treballaven i on els natu-
rals del lloc van copiar el joc dels britanics, aixi com
estrangers educats i formats a la Gran Bretanya que
formaven clubs en tornar al seu pais d’origen. Més
recentment el joc va comencar a desenvolupar-se en
els antics dominis, sobretot a Australia, per mitja dels
emigrants de 1’est i del sud d’Europa. Com ha asse-
nyalat Vamplew (1988), aix0 va portar els australians
de descendencia britanica, aficionats a alguna de les
dues formes de rugbi existents al pais, a anomenar

el futbol ‘wogball’, terme pejoratiu i politicament in-
correcte.

Els qui llegeixin aquest treball s’hauran adonat que
he comencat utilitzant els termes “Gran Bretanya” i
“britanic” i no “Anglaterra” i “anglés”. Es aixi per-
que els habitants d’altres parts del Regne Unit, a més a
més dels anglesos, i d’Irlanda van comencar a ser part
important en el desenvolupament del joc. En un primer
moment, aquest va ser el cas en concret dels escoce-
SOs, que van ser importants tant en I’esport per si ma-
teix com en la seva administracio, tant a Anglaterra com
a Escocia. Per exemple, Lord Kinnaird (Green, 1953,
pag. 44), un Old Etonian escoces, estudiant del Trini-
ty College Cambridge va ser un dels primers presidents
de la Football Association; i alhora, la Football League,
formada el 1888, va ser una idea d’un altre escoces,
William McGregor. Els escocesos van ser també els pa-
res del driblatge i part central dels primers professio-
nals. Entre aquests tltims hi havia James Love i Fergus
Suter de Partick Glasgow que jugaven -i els pagaven per
fer-ho- a Lancashire, Darwen, contra els Old Etonians a
la final de la Copa FA de 1879, i Peter Andrews i James
Lang, que van jugar a Sheffield amb 1I’Heeley Club cap
a la mateixa ¢poca (Green, 1953 pag. 96). Homes com
els anteriors eren anomenats despectivament pels gurus
de I’amateurisme com °‘els professors escocesos’, potser
pel que podien ensenyar als anglesos d’un joc que co-
mengava a constituir-se, potser pel fet que, il-legalment,
els pagaven.

Cap a finals del segle xix i comencaments del xx,
van comencar els moviments per formar organitza-
cions internacionals de futbol pero, amb la prepoten-
cia imperial tipica, els britanics es van negar a pren-
dre-hi part, aparentment perqué no creien que uns
‘simples estrangers’ fossin capacos de dirigir un es-
port que ells (els britanics) havien inventat. La FIFA
(Federacié Internacional d’Associacions de Futbol)
es va crear a Paris el 1904 amb delegats de Belgi-
ca, Dinamarca, Fran¢a, Holanda, Espanya, Suécia i
Suissa. Els representants de la Gran Bretanya i Irlan-
da es van fer notar per la seva abséncia. La ‘Football
Association’ britanica es va associar a la FIFA el
1906. Tanmateix, la va abandonar el 1914, va tornar
el 1924, la va tornar a abandonar el 1928, per tor-
nar a afiliar-s’hi, de manera definitiva, el 1945. L s
dels acronims FIFA i UEFA, en part anglicismes, per
denominar les primeres organitzacions internacionals
del futbol és ja un signe de globalitzaci6. Igual com
el domini del joc i de la seva organitzacid, primer
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fora de la Gran Bretanya i més tard fora d’Europa.
Aquesta ultima afirmaci6 no significa negar el fet que
el poder economic d’Europa va permetre a les seves
lligues de futbol importar bons jugadors de la resta
del moén, tot fent que aquestes 1lligues fossin cada ve-
gada més cosmopolites i internacionalitzades. Tanma-
teix, el primer element de la globalitzacié per se del
futbol el constitueix una de les condicions previes per
alld que podriem anomenar la ‘internacionalitzacid
domestica’ de les lligues europees. Com es pot expli-
car I’emergeéncia del futbol el segle xx com I’esport
d’equip més popular? Molts sociolegs i historiadors
que han escrit sobre el tema semblen passar per alt
les raons que expliquen 1’exit del futbol. Tanmateix,
aquestes son inherents a la propia estructura del joc i
no so6n dificils de trobar. Per exemple, el futbol és un
joc que no requereix gaire en qiestié de vestimenta o
equipament i és, comparativament, barat de jugar-hi.
Les seves ‘lleis’ o normes -potser amb 1’excepcié del
fora de joc- son relativament facils d’entendre i faci-
liten un joc rapid, fluid i obert, un joc en el qual es
pot obtenir un equilibri entre un complex de polaritats
interdependents, com 1’atac i la defensa, la for¢a i la
tecnica, el joc individual i el col-lectiu (Elias i Dun-
ning, 1966; 1971; 1986; 2005; Dunning, 1999). Sens
dubte, els partits poden ser avorrits. També poden
defraudar les expectatives de jugadors i espectadors.
Pero I’estructura del joc, tal com es va comencar a
forjar a partir de 1860 -com sol passar amb altres
desenvolupaments socials, no va seguir una linia rec-
ta- va permetre la generaci6 continua de nivells de
significat i interés que la majoria de les vegades sa-
tisfan tant jugadors com espectadors i que porten a
discussions interminables sobre, per exemple, si el
Chelsea de Hiddinck insisteix massa en 1’aspecte de-
fensiu o si I’Arsenal de Wenger insisteix massa en
I’atac. En el fons d’aquesta estructura resideix el fet
que els partits de futbol siguin lluites competitives en
I’aspecte fisic, en el mental i en el tactic entre dos
grups, jugats amb una pilota i governats per normes,
rituals i controls que intenten quadrar el cercle entre
els aparents contraris de rivalitat i amistat i que per-
meten que sorgeixin les passions i alhora mantenir-les
dins del que es consideren uns limits ‘civilitzats’, so-
cialment acceptats. Des del moment en que s’accepten
voluntariament, les normes i habits del futbol limiten
també el risc de lesions serioses en els jugadors, en-
cara que, Obviament, no eliminen totalment aquest
risc. Els espectadors tampoc no estan completament

segurs en els esdeveniments, com ho mostren tragica-
ment els exemples d’Heysel i Hillsborough.

El futbol,en el seu nivell més alt també té qualitats
semblants a les del ballet i aix0, al costat del color de
les indumentaries dels jugadors i altres elements de pre-
sentaci6 dramatica, ajuden a explicar el seu atractiu per
als espectadors. L’atractiu es pot veure augmentat pels
elements de ‘carnaval’ espontani o planejat que aporten
les aficions. Sens dubte, hi ha altres esports que tenen
algunes de les caracteristiques enumerades anteriorment,
pero només el futbol les integra totes; la major part del
temps, almenys. I aquesta és la rad per la qual s’ha con-
vertit en I’esport d’equip més popular del mén sencer.
Per acabar permetin-me comentar alguns dels aspectes
més problematics del futbol.

Alguns problemes del futbol
en 'actualitat

No cal ser un geni per adonar-se que, malgrat, i
probablement també a causa del seu exit, el futbol no
es troba exempt de problemes. En el context d’aquest
article, només és possible oferir un breu comentari de
quatre d’aquests problemes. Com he suggerit anterior-
ment, un tret comd a almenys dos i potser tres d’ells és
el fet que va comengar com un joc masculi i en gran part
avui dia continua sent-ho. Igualment, els diners semblen
trobar-se en l’arrel de tres dels problemes. Els quatre
problemes son:

e La creixent desigualtat a tots els paisos que juguen
al futbol entre clubs capagos de competir a nivell
internacional i la resta.

e [ ’anomia experimentada per molts jugadors d’alt
nivell i retirats.

¢ Els escandols sexuals i la seva exposicid, especial-
ment a la premsa groga.

¢ El continu flagell a nivell mundial de la violencia
entorn del futbol (hooligans).

Permetin-me que passi a analitzar-los indivi-
dualment.

La creixent desigualtat entre clubs és un fenomen
de nivell mundial i s’expressa a Anglaterra pel fet que
els quatre o cinc equips que encapcalen la Premier
League han crescut tant, tant en jugadors com en re-
cursos, que cada vegada resulta més dificil als altres
equips, fins i tot als més proxims en la taula classifi-
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El problema dels ‘hooligans’ esta molt relacionat amb el fet que
continua sent un terreny basicament masculi. (Foto: http://www.
sxc.hu)

catoria, vencer-los. Aquesta desigualtat és, sens dubte,
conseqiiencia en part de la freqiient aparicid en televi-
si0, els ingressos per publicitat i la participacié de mul-
timilionaris de la resta del mén, perd també és, un cop
més, conseqiiéncia de la globalitzacié del joc. Es a dir,
estem en els moments inicials de la formaci6 de lli-
gues intercontinentals, que porten al desprestigi de les
lligues nacionals. Aquest procés portara la desaparicid
dels clubs més modestos o la seva conversié en semi-
professionals 0, a més llarg termini, en completament
aficionats. Es tracta d’un nou element d’injusticia que
fa que el joc sigui injust per ell mateix. A més a més,
en moltes lligues nacionals el resultat dels partits es-
devé completament predictible; en el cas de Gran Bre-
tanya, Arsenal, Chelsea, Liverpool i Manchester Uni-
ted guanyen gairebé sempre. Aquesta situacié podria
portar que es reduis l’interes en els clubs modestos
pels ‘grans partits’, que els donaven abans la possibili-
tat d’atreure 1’atencié a nivell nacional. De la mateixa
manera, es redueix 1’interes dels espectadors, cosa que
produeix un efecte d’espiral descendent.

Els diners s6n, sense cap dubte, 1’element central
d’aquests problemes. Tanmateix, hi ha alguna ra6 per
creure que tant el segon com el tercer problema apun-
tat anteriorment -1’anomia del jugador i els escandols
sexuals amplificats pels mitjans de comunicaci6- tam-
bé enfonsen les seves arrels en els diners. Els jugadors
d’alt nivell es poden tornar anomics perque les seves vi-
des amb prou feines s’estructuren sobre obligacions la-
borals i perque disposen de molt de temps i de diners.
Es poden generar en ells desigs sense limit, al costat

d’un sentiment de superioritat i inviolabilitat; augmentat
aquest altim per I’adulaci6 del public i el seu estatus de
persona famosa. L’existencia de grups d’admiradores,
algunes de disposades a explotar els jugadors i vendre
les seves histories als mitjans de comunicacid, també té
la seva importancia.

El tema resulta forca complex i en aquest punt no
resta sind afegir que, mentre que el fenomen de les
informacions sobre presumptes o reals abusos sexuals
de futbolistes sobre dones sembla nou al Regne Unit,
existeix al mon de ’esport d’elit dels Estats Units des
de fa més de 30 anys. La meva sospita és que es trac-
ta d’un tema estes en el temps i en 1’espai, relacionat
amb el sexe masculi i que es dona també en 1’exércit,
i que el que esta augmentant al Regne Unit és la infor-
macié sobre aquests assumptes més que no pas pro-
piament el nombre d’incidents. Resulta ser aixi per-
qué anteriorment hi havia acords tacits entre jugadors,
entrenadors i periodistes per no treure els casos a la
Ilum i en I’actualitat s’han trencat aquests acords, en
part pel major pes del feminisme i el major poder de
la dona.

Permetin-me anar tancant I’article amb uns comen-
taris sobre la violeéncia entorn del futbol (els hooli-
gans), un altre problema relacionat amb el fet que con-
tinua sent un terreny basicament masculi. El primer és
que, malgrat la relativa absencia de violéncia per part
d’hooligans anglesos en 1’Euro-2004 de Portugal, exis-
teixen com a minim quatre raons per creure que, mentre
el seu perfil, situaci6 social i, en certa mesura, compo-
sici6 social han canviat d’alguna manera, seria prematur
pensar que el fenomen dels hooligans pertany al passat.
En concret, per les raons segiients:

¢ Es va prohibir a més de 2.000 hooligans anglesos
fitxats viatjar a I’Euro-2004. Si no hagués estat
aixi, sens dubte s’haurien produit més incidents.

El fenomen dels hooligans continua sent un proble-
ma a escala mundial en el futbol.

Durant 1I’Euro-2004 mateix, hi va haver noticies
d’incidents en bars repartits per tota la geografia
del pais, provocats per aficionats que veien els
partits per televisio, especialment després de les
derrotes d’Anglaterra contra Franca i Portugal.
De fet, aquest tipus de desordres constitueixen una
dada recurrent en tots els torneigs internacionals
importants en els quals s’ha classificat Anglaterra a
partir d’Italia-90, sobretot quan van perdre la tan-
da de penalties contra Alemanya.
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¢ El rodatge de pel-licules com The Football Factory
i ID i la publicaci6 de llibres sobre el vandalisme
en el futbol basats en Cass Pennant i Steph6n Hick-
mott, indiquen que existeix un interes continuat i
important en el tema. No es tracta, com creuen de
vegades els politics, d’una qiiesti6 que hagi de des-
apareixer sense més ni més.
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Resum

En aquest article s’analitzen els efectes de la globalitzacié i I’influx de les cultures locals sobre el desenvolupament i 1’ds de les
tecnologies de 1’esport —com per exemple, de vaixells de vela, bicicletes, esquis, etc.— i sobre 1’expansi6 dels mercats de comercialit-
zaci6 d’articles esportius. S’assenyala que només quan hi hagi una profunda diferenciaci6 d’una tecnologia de 1’esport concreta podra
fer-se visible la diversitat dels efectes globals i locals. Contra la tesi d’una estandarditzacié mundial de béns i serveis uniformes i, per
tant, d’un anivellament de la practica esportiva, es troba el fet que amb el desenvolupament tecnologic s’incrementen enormement
els “graus de llibertat”, que obren un espai gairebé inesgotable a la individualitzacié i a la capacitat d’adaptaci6 a les cultures locals.

Paraules clau
Tecnologia esportiva; Globalitzacid; Cultures locals; Desenvolupament de les societats.

Abstract
The Global and the Local in Sports Technology

The present article analyses the effects of globalisation and the influence of local cultures on the development and use
of sport technologies, such as, for example, sailing boats, bicycles, skis, etc., and on the expansion of commercialisation
markets for sports articles. It is pointed out that, only when there is a profound differentiation in a specific sport technology
can the diversity of global and local effects become visible. Against the thesis of a world standardisation of uniform goods
and services and, therefore, of an evening up in the practice of sports, is the fact that with technological development the
“degrees of liberty” increase enormously, opening up a practically inexhaustible space to individualisation and the capacity
of adaptation to local cultures.

Key words
Sports technology,; Globalisation; Local cultures; Development of societies.

Sobre la relacio volupament de mercats de lliure accés per al ca-
entre el global i el local pital, els productes i els serveis, les tecnologies
En la discussié sobre la relacié entre la globalitza- i les persones que treballen. Aixi, es redueixen
ci6 (economica), d’una banda, i el pes de les peculiari- cada vegada més les diferéncies economiques,
tats culturals locals, d’una altra, s’enfronten tres linies politiques i culturals, de manera que arribariem
d’argumentacio: a viure en la “societat anomenada mundial”, ca-
racteritzada per unes condicions de produccid i
* Des de la perspectiva econdmica la globalitza- una organitzacié laboral iguals per a tothom, per
ci6 es refereix als processos -i les seves conse- la propagacio arreu del mon de productes i ser-
qiiencies- que propicien el lliure accés a tots els veis estandarditzats i homogenis i, com a resultat,
mercats, a I’obertura cada vegada més gran de també de formes de vida, de pensament, de va-
les fronteres locals i, per tant, a la creixent per- lors, homogenies, i també d’una ordenacio politi-
meabilitat de les fronteres politiques i el desen- ca i economica unificada.'

I La “cultura” McDonalds s’utilitza sovint com a metafora d’una globalitzacié d’aquest tipus. Ohamae (1985) creu haver mostrat en el seu estudi
sobre 1’homogeneitzacié de la civilitzacié material, fins a quin punt s’ha produit una equiparacié d’estils de vida i d’habits de consum. Les
diferéncies pel que fa a la percepcié de la vida, els habits de consum, les activitats de lleure, els objectius i les expectatives de la generacié de
joves d’America del Nord, el Jap6 i Europa son -segons les seves conclusions— més petites que les existents entre la generacié més jove i la més
gran als mateixos paisos; la “distancia horitzontal” entre els diferents paisos és menor que la “distancia vertical” entre les generacions.
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e Les cultures locals mantenen les seves peculiaritats
sense variaci6. Aquesta tesi es basa en el fet que
la poblacié només pot conservar la seva identitat i
les seves caracteristiques historiques si té cura de
la propia cultura. La individualitat i la identitat es
troben impregnades i unides al seu segell territo-
rial-cultural. Es produeix una tornada a les arrels
propies i historiques que es reflecteixen, per exem-
ple, en I’idioma, els estils de vida, les formes indi-
viduals d’usos i costums i sens dubte, també en les
cultures esportives.

e La cultura global i la local es troben entrellaga-
des. Aquesta tesi afirma que cada extensi6 de les
cultures globals provoca alhora una diversificacié
cultural dels tipus de comportament —en el nostre
cas, de I’habit esportiu corresponent i de la prac-
tica social de I’esport. Pero el “local” no té per
que identificar-se amb regions de delimitaci6 clara
i establerta. Es més, la diversitat i la diferenciacio
dels productes ofereix aixi mateix la possibilitat
d’una individualitzaci6 del consum (esportiu) i de
I’aparicié de microcultures neolocals.

En aquest article es tractara la relaci6 entre la globa-
litzacid i la localitzacid, i per tant també les tesis exposa-
des, en un aspecte molt concret, el desenvolupament de
les tecnologies de 1’esport i I’expansi6 internacional dels
mercats dels articles esportius. S’intenta deixar clar que
només la més amplia diferenciacié del fenomen analitzat
—en aquest cas la tecnologia de 1’esport- i I’estudi espe-
cific de cada un dels seus elements concrets pot aportar
indicis per formar-se una opinié sobre quina de les tesis
esmentades descriu la realitat existent —referint-nos sens
dubte sempre a un cas concret. La tesi, que es desen-
volupara a continuacid, afirma que cap d’aquestes linies
d’argumentaci6 no pot reivindicar una validesa general;
és més, la seva significacid ja varia fins i tot en parlar
de diferents tecnologies de I’esport i mercats d’articles
esportius.

Si s’entén globalitzacid en el sentit indicat anterior-
ment, és a dir, que arreu del mén s’ofereixen i es con-
sumeixen els mateixos béns i serveis produits, en darrer
terme, amb tecnologies de fabricacié similars, es pot
pensar que els desenvolupaments de les tecnologies es-

portives —com ara les bicicletes, les posts de surf, els
vaixells de vela, els aparells de fitness, els esquis, els
pals de golf, etc.— i els mercats de productes espor-
tius sén un exemple classic de globalitzacid: fabricants
d’articles esportius que operen a tot el mon -de seguida
ens vénen al cap Adidas o Nike- dominen amb els seus
productes el mercat probablement en tots els paisos.
Sén articles que es fabriquen en grans series i que re-
ben ’acceptacid suficient als grans mercats com perque
puguin aprofitar-se tots els beneficis de la producci6 en
massa. Arreu del mon es venen -segons sembla- els ma-
teixos articles esportius i, com és inherent al programa
d’aprofitament d’aquests articles, s’utilitzen de la ma-
teixa forma.

Sobre la diferenciacio del ‘topos’
“tecnologia esportiva”

Aquesta visi6é superficial emmascara, no obstant
aixo, la relacid existent entre globalitzacid i peculiari-
tats locals. Si s’analitza amb més deteniment és mas-
sa superficial referir-nos a la tecnologia de 1’esport
tenint en compte Unicament 1’aparell esportiu concret
—ja sigui la bicicleta, el vaixell de vela, els esquis,
els pals de golf o altres articles esportius com ara les
sabatilles d’esport, la roba esportiva, etc. Per al nos-
tre tema és imprescindible plantejar la diferenciacid
segient:

e Components tecnologics especifics —en el cas dels
vaixells de vela es tracta, per exemple, de veles,
arboradura, cornamuses, motor, eixarcia, equips
d’ancoratge, equip de navegacid, equipament inte-
rior.?

® L’aparell esportiu com a complex tecnologic,
compost per la uni6 i la combinacié de diversos
components. Aquest aparell es construeix en la
majoria dels casos mitjancant la combinaci6 cor-
recta d’elements tecnologics. Aixi, el vaixell de
vela es compon del casc, el motor, 1’arboradura,
les veles, els instruments de navegacio, els equips
d’ancoratge, els winches, les cornamuses, etc.; la
bicicleta, del quadre, les rodes, els pneumatics, les

2 Arboradura: Es el conjunt de tots els pals, vergues i perxes de fusta o de ferro, destinats a suspendre les veles i amb els quals aquestes puguin

orientar-se convenientment al vent.

Cornamuses: Peces metal-liques o de fusta en forma de T fixes a qualsevol part del vaixell que serveixen per amarrar-hi els caps.

Eixarcia: es refereix a tots els caps d’un vaixell.

Winche: Cilindre amb un sistema intern que permet multiplicar la forca exercida sobre els caps (Nota de la trad.)
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El vaixell de vela: la combinacié d’una tradicié millenaria amb la mo-
derna tecnologia. (Foto: Klaus Heinemann)

marxes, els frens, els esmorteidors, els aparells de
mesurament, etc.?

® La complexa tecnologia del consum.* A més a
més, hi ha una série de premisses que condicio-
nen I’aprofitament adequat dels complexos tecno-
logics; condicions que es compleixen en un sis-
tema material i social diferenciat: 1’esqui, com a
esport de lleure, només és possible amb la correc-
ta combinaci6 i adequacid dels elements segiients:
esqui, fixacions, roba, accessoris, telesquis,
pistes, manteniment d’aquestes, canons de neu,
ambient esportiu, hotels, allotjaments, restau-
rants, escoles d’esqui, comerc; mitjans de trans-
port, vies de comunicacid, infraestructures. Anar
amb bicicleta es troba estretament relacionat amb
cascs, aparells de mesurament, motxilles, roba
resistent, alimentaci6 especifica, xarxes de car-
rils per a bicicletes, mapes d’itineraris, mitjans
d’informaci6. L’esport de la vela amb el complex
tecnologic vaixell de vela, ports, instal-lacions de
serveis, mapes navals, comer¢ d’equipaments, as-
segurances, sistemes de seguretat, escoles de for-
macio, prediccions meteorologiques, senyals nau-
tics, sistemes d’informacio, etc. Es tota aquesta
complexa tecnologia de consum la que aporta a
qui s’interessa per 1’esport el seu valor vivencial
i de lleure i que ha afavorit que 1’esqui, el ciclis-
me, el fitness, la vela, etc. hagin esdevingut es-
ports de masses (Bokemann, 1989).

L’us d’aparells esportius (esquis, bicicleta, vaixell
de vela, etc.) es troba, doncs, lligat a sistemes mate-

rials estretament entrellacats entre ells, a causa dels re-
queriments d’s i garantia d’aquests aparells i els seus
components, i per les caracteristiques de la infraestruc-
tura (com ara els carrils de bicicleta, els ports espor-
tius, els camps de golf). A més a més, una insercié de
I’esportista en sistemes socials diversos, atés que 1’ts
de complexos tecnologics es relaciona irremeiablement
amb una serie de processos de venda, assessorament,
formaci6, manteniment, servei i reparacié especia-
litzats.

La cultura d’iis en la qual es troben inserits els dife-
rents aparells esportius (és a dir, el complex tecnologic
corresponent i la complexa tecnologia de consum), és a
dir, la forma com s’utilitza la bicicleta en un determinat
pais, la forma en la qual es navega, com s’esquia i qui-
nes pautes de comportament, valors i emocions hi des-
taquen, etc. Cultura d’us significa, doncs, d’una banda,
la forma i manera en que es practica esport amb els apa-
rells esportius, i d’una altra, com s’insereix I’esportista
en la xarxa de sistemes materials i socials; per exem-
ple, fins a quin punt es fa ts dels serveis de reparaci6 i
servei i fins on realitza la mateixa persona que practica
I’esport els treballs de reparacid.

Els quatre nivells esmentats influeixen en la conducta
esportiva de les persones i aix0 significa: una creixent
substitucié dels models, estrategies i técniques manuals
per ajuts tecnologics que canvien completament les for-
mes de fer. D’aquesta manera, 1’analisi de les “histories
evolutives” de les tecnologies de I’esport poden aportar
alhora, resultats essencials sobre la relacid entre el local
i el global en el desenvolupament de la practica esporti-
va d’un pais.

Aixi doncs, aquesta diferenciacié del fet “tecno-
logia de 1’esport” deixa clar tot el que s’ha de tenir
en compte en un model explicatiu sobre la relaci6 del
local i el global, perquée qualsevol d’aquests quatre
components d’una tecnologia de 1’esport disposa de la
seva propia “historia d’evolucié i 4s”. Aix0 significa
que s’han de tematitzar les tesis descrites al principi
sobre la relacié entre el global i el local per a ca-
dascun d’aquests quatre elements separadament i, el
resultat final és que per a cada una de les tecnologies
de ’esport sorgeixen diferents relacions d’interaccid
entre el global i el local. A continuacié, ens ocupem
de tot aixo.

3 En aquest article em centraré principalment en aquestes dues tecnologies (vaixells de vela i bicicletes), perqué aixi puc referir-me a resultats de

les meves propies analisis empiriques (Heinemann, 2001).

4 Utilitzo el concepte de tecnologia del “consum” per deixar clar que els meus arguments no s’apliquen a les tecnologies de 1’esport d’alt rendiment,
sind a I’esport de lleure, encara que sovint la interaccid entre tots dos no pot passar-se per alt.
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La diversitat de les evolucions
dels components tecnologics

Cada component tecnologic té la seva propia “his-
toria evolutiva” i aix0 significa que en cada component
es troba un altre efecte del global i del local. Aixo0 es
despren dels arguments segiients:

e E1 desenvolupament dels components tecno-

logics es troba determinat de manera creixent

pels avencos de les investigacions cientifiques i
d’enginyeria en que es basen (sobretot en 1’area de
la tecnologia de la preparaci6 i la produccid). No
obstant aix0, aquestes investigacions no solen ser

L’aparicio dels winches ha facilitat el treball d’hissar les ve-
les fent-lo més accessible a totes les persones. (Foto: cataleg
Niemeyer www.awn.de)

guiades, és a dir, no s’orienten cap a fites concre-
tes, arees d’aplicacid o necessitats especifiques de
grups exactament definits i menys encara cap als
esportistes. Aquest procés d’innovacié amb prou
feines es pot conduir des de 1’exterior, ni tampoc
la seva utilitzaci6é posterior en les diferents arees
de I’enginyeria aeronautica, nautica, el sector mili-
tar, la construccié de motors —i tampoc en ’esport.
Les innovacions decisives que han modificat les
diferents modalitats esportives de manera tan ra-
dical en els ultims 30 anys, es van basar en prin-
cipi en tecnologies d’origen diftis, d’ds obert o
en tecnologies desenvolupades per a altres camps
d’aprofitament diferents d’aquells en els quals pos-
teriorment s’han aplicat.’

Aquests desenvolupaments solen tenir, per regla
general, un origen local, en un determinat pais, on
s’investiguen uns problemes determinats, es desen-
volupen noves tecniques i s’introdueixen en la vida
diaria. O formulat d’una altra manera: la globalit-
zacid, en el sentit esmentat anteriorment, sol tenir
el seu punt de partida en les “cultures i tradicions
d’investigaci6 1 desenvolupament” locals d’un

pais. Si volem descobrir per que i de quina manera
es van desenvolupar determinats components tec-
nologics per a equips esportius, haurem d’adrecar
la nostra mirada no només a les condicions cultu-
rals, de politica d’investigacid, financeres, etc. del
pais en qiiestid, sin6 preguntar-nos també per que
es va utilitzar el coneixement d’un pais, precis i
destinat a una area d’aplicacid, per a un determinat
component.©

L’analisi del desenvolupament dels components
tecnologics individualitzats que constitueixen un
aparell esportiu presenta una imatge difusa que no
permet determinar de manera general la relacid
entre el global i el local. Ja no és possible fixar
I’origen i la distribucié de cada component tecno-
logic: sovint es remunta a cent anys enrere 0 més,
i s’han convertit en una tecnologia generalitzada.’
Altres tipus de components tenen 1’origen clar en
un pais determinat, perd no estan protegits per
patents o un know how tecnic exclusiu, de manera
que els van adoptar petites empreses de fabricacid
per als seus mercats regionals, tot adaptant-los als
requeriments especifics dels clients, fabricant so-

5 Un exemple tipic d’aix0 és el desenvolupament de materials plastics, vitrofibres i fibres de carboni, que han revolucionat entre altres camps la
construccio nautica. De la mateixa manera el GPS, desenvolupat en el seu origen amb finalitats militars. Un altre exemple és el desenvolupament
de ’electronica, el punt de partida del qual es troba en la investigacié espacial dels USA. Sens dubte, doncs, un fenomen local. Pero d’aquesta
manera s’ha desenvolupat també una electronica per a vaixells que es produeix en molts paisos, encara que els nord-americans i els anglesos
liderin el mercat en aquest ambit.

6 Per qué, per exemple, es van utilitzar les fibres de vidre i de carboni, desenvolupades per la inddstria aeronautica —sobretot dels USA- per a la
reducci6 de pes, fa uns quaranta anys, en gran mesura a Alemanya i Suecia per a la construccio de vaixells de vela?

7 A quina cultura es pot adscriure, per exemple, el desenvolupament de les rodes de la bicicleta? Es una pregunta de dificil resposta. Al contrari,
sabem en quines condicions va desenvolupar Dunlop, a final del segle xix, el pneumatic amb aire i com es va imposar. La introduccié del
pneumatic ple d’aire, inventat per Dunlop per a les bicicletes es va rebutjar i va obstaculitzar al principi, d’una banda, perqué es va considerar
molt poc estetic, i d’una altra perqué I’argument que era més comode en reduir les vibracions i a més a més, més segur, no es va tenir en
compte perque utilitzaven la bicicleta sobretot homes joves i esportistes, atrets especialment pel prestigi que suposava la incomoditat i el perill de
circular-hi. No obstant aix0, aquest tipus de rodes amb pneumatic amb aire va tenir un gran exit en les carreres de bicicletes. Al principi es va
intentar resoldre (sense exit finalment) aquest problema implantant normes dissuasives, fins que aquesta mena de rodes es van introduir de forma
generalitzada (Hughes, 1987).
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vint sota demanda, pero aix0 no es limita a un sol
pais concret. Un exemple d’aixo son les veles de
material plastic o la introduccié de fibra de vidre
en el casc del vaixell de vela. Altres components
tecnologics requereixen un coneixement técnic es-
pecific, i a causa d’aix0, estan protegits per pa-
tents, de manera que hi ha poques empreses, en
alguns casos una de sola, que lideren el mercat
mundial -un exemple d’aix0 sén 1’arboradura i
els winches als vaixells de vela, i d’una manera
més limitada els canvis de marxes de les bici-
cletes.

La diversitat cultural
dels complexos tecnologics

Els complexos tecnologics presenten, pel que fa a la
nostra perspectiva tematica, una imatge diferent:

e Un complex tecnoldogic —-com pot ser el vaixell

de vela o la bicicleta- es compon d’una combina-
ci6 raonable de components tecnologics concrets.
Aquestes combinacions poden tenir alhora un
caracter innovador i, de la mateixa manera, els re-
queriments plantejats al complex tecnologic “apa-
rell esportiu” pot impulsar el desenvolupament
posterior dels components tecnologics. La manera
en la qual es produeix aix0 és sempre un procés
obert, evolutiu d’interconnexions i dependéncies,
que, a més a més, en molts casos es produeix en
un territori delimitat regionalment. Formulant-ho
d’una altra manera, direm que el desenvolupament
d’un complex tecnologic “aparell esportiu” es di-
videix en una diversitat de processos diferents de
desenvolupament tecnic de cada un dels compo-
nents tecnologics i dels complexos tecnologics amb
diferents bifurcacions i ramificacions, en les quals
s’interrelacionen de formes diverses el global i el
local. Es produeixen aqui diverses preses de deci-
si6 sobre el desenvolupament tecnic i la presenta-
ci6 material de I’aparell esportiu en qiiesti6 (Ram-
mert, 1994).

L’as dels coneixements de les ciéncies de la natu-
ralesa i ’enginyeria i 1’Gs puntual i la combinaci6
especifica per a I’equip dels components tecnolo-
gics en crear els complexos tecnologics sol adap-

tar-se a la cultura en qiiestié. La tesi és, doncs,
que encara que sigui de desenvolupament local,
el coneixement global disponible en les diferents
formes descrites i 1’accés als components tecno-
logics s’aprofiten i apliquen de manera diferent
en cada entorn cultural (local, per tant). Hi ha un
conjunt de coneixements de ciéncies de la natu-
ralesa i de I’enginyeria i de components tecnolo-
gics que en principi pot ser “capturat” per tots els
constructors i empreses d’arreu del mén (Hughes,
1987), pero s’utilitza de manera selectiva depen-
dent de les caracteristiques culturals especifiques,
el tipus de presentacié material de 1’organitzacié
i per tant, dels requeriments especifics del propi
mercat, perque: el desenvolupament dels aparells
esportius —sén caracteristics aqui els vaixells de
vela i les bicicletes- suposa preéviament 1’analisi
de les indicacions d’orientacié i les pautes de
desenvolupament. Les “pautes d’orientacié”, per
les quals es guia el desenvolupament d’una tecno-
logia esportiva, poden obeir, per exemple, a re-
queriments com ara la velocitat, la seguretat, el
potencial de risc, ’estat més actual del desenvo-
lupament tecnologic, estandards de qualitat, co-
moditat, economia, confort, diversitat de poten-
cials d’utilitzaci6, comportament mediambiental,
etc. No es tracta de valors de tipus técnic, sind
de caracteristiques socials, valoracions culturals i
del resultat de la lluita de diferents actors amb in-
teressos i criteris de valoracié ben diferents, que,
a més a més, son temporals i variables.® Aquestes
pautes no sén, doncs, caracteristiques resultants
d’un “caprici” de la técnica; no sén tampoc resul-
tat de parametres imposats per l’enginyeria; soén
més aviat el resultat de les peculiaritats culturals
i les estratégies socials amb les quals els actors
implicats, amb el seu influx i els seus recursos
troben, en el marc de les condicions (culturals,
legals, economiques) existents unes solucions més
“adequades” a les seves expectatives; és a dir,
tecnicament optimes per a la resolucid dels seus
problemes. L’explicacié de la génesi i el desen-
volupament técnic requereix, doncs, destapar les
“pautes d’orientacié” dominants en cada moment,
igual com els factors i forces: els actors impli-
cats, els interessos, les seves peculiaritats organit-

29

8 El pneumatic amb aire es va imposar finalment perqué es va definir una nova “pauta d’orientacié” per a la funcié de les bicicletes: es va definir
com a instrument amb queé desplacar-se amb la major rapidesa possible, sense riscs i de forma comoda d’un lloc a I’altre.
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zatives, i al mateix temps les condicions generals
(culturals, normatives, politiques i economiques),
els acords institucionals de coordinaci6 i interac-
ci6- i alhora desxifrar la seva forma d’influencia
en cada cas. Els nous complexos tecnologics apa-
reixen, doncs, d’acord amb la significacié que es
concedeix a aquestes pautes d’orientaci6, o dins
de l’arquitectura d’una tecnologia complexa de
I’esport amb una valoraci6 diferent de les orienta-
cions existents. El desenvolupament tecnologic no
és culturalment neutre, ni és fruit d’una necessitat
tecno-“logica” imperiosa (Schubert, Friederici,
2002).°

e Es, alhora, caracteristica del mercat d’articles es-
portius una diferenciacié extremadament funcional
i, a més a més, estetica de ’oferta, que en part
es regeix per pautes d’orientacié d’influx cultural.
D’una banda, aix0 provoca una diferenciacié de
les possibilitats d’aplicacié dels aparells esportius
segons el tipus de rendiment -pals de golf i raque-
tes de tennis, esquis per a nivell debutant, avancat
i professional, etc.—, d’una altra, unes arees es-
pecials d’aplicaci6- veles per a diferents tipus de
mars, sabatilles d’esport per a les diferents moda-
litats esportives, bicicletes per a diferents terrenys,
esquis per a diferents tipus de neu, adaptats a la
cartera de cadasct, etc. Cada vegada hi ha una di-
ferenciaci6 més gran de les qualitats funcionals i
estetiques.

L’influx de les pautes d’orientacié dominants pot
mesurar-se amb els criteris que els qui realitzen proves
per a les revistes especialitzades jutgen com a recoma-
nables o critiquen els vaixells de vela o les bicicletes.
Aquests criteris s’han anat modificant amb el pas del
temps, fins i tot en aspectes basics. Aix0 demostra que
els qui realitzen les proves als diversos paisos utilitzen
per a la valoracié d’un equip esportiu diferents criteris
d’avaluaci6 segons les “pautes d’orientacié” predomi-
nants al seu pais.

Un exemple d’aix0: cada pais d’Europa disposa
d’una tradici6 propia, desenvolupada al llarg dels anys,
en la construccié de vaixells que té com a conseqiiéncia

que hi hagi un estil d’”arquitectura” dels vaixells de
vela tipic a cada pais: els vaixells escandinaus no des-
taquen per les seves veles, sin6 per la seva excel-lent
construccid interior de fusta i la seva gran qualitat de
construccid —que es reflecteix en els preus. Els vaixells
de vela francesos son objectes de construccié relativa-
ment lleugera, solida i també economica. Les drassa-
nes alemanyes solen ser empreses petites que s’adapten
concretament als desigs dels seus clients. En els tltims
anys, s’han imposat dues drassanes més grans que pro-
dueixen grans quantitats de construccié en se€rie amb
preus econdmics i que distribueixen amb una politica
de preus de descompte.'® Els vaixells de vela anglesos
tenen anomenada com a equips solids, fins i tot en con-
dicions meteorologiques adverses, amb una construcci
interior molt senzilla.

Observacions sobre la complexa
tecnologia del consum

Les peculiaritats de la complexa tecnologia del con-
sum depenen de forma decisiva de les diferents modali-
tats esportives, €s a dir, de la infraestructura requerida,
les xarxes de distribuci6 necessaries, els requeriments
de garantia, servei i reparacio, etc. de I’aparell esportiu.
Per aquest motiu, podem assenyalar aqui també algunes
observacions.!!

® Les empreses d’arreu del mon ofereixen un ventall
molt ampli d’articles esportius —com per exemple
Adidas o Nike ofereixen aproximadament 750 mo-
dels diferents de sabatilles d’esport entre els quals
la clientela pot elegir. Passa una cosa similar amb
la varietat de roba esportiva i aparells esportius
(raquetes de tennis, esquis, pals de golf, etc.).
Brinden una imatge de mercats globals d’articles
esportius, per0d aquesta imatge és falsa. Cap esta-
bliment d’articles d’esport no ofereix en venda tots
i cadascun dels 750 models fabricats per les firmes
esmentades; 30 models diferents ja sén molts. Com
es fa la seleccid? Depeén tnicament de les peculia-
ritats regionals i de les preferéncies individuals de

9 Tot i que el desenvolupament dels ferrocarrils, per exemple, té una antiguitat superior als 150 anys i aquesta técnica s’aprofita a tots els
paisos, en cadascun té una forma diferent —amb la conseqiiéncia, per exemple, que els trens alemanys tenen problemes per viatjar per les

vies franceses.

10 Es reflecteix aqui també una peculiaritat alemanya que déna com a resultat les enormes taxes de creixement dels oferents de descomptes. Es
tipica d’aix0 la nimia frase publicitaria d’una cadena d’establiments de venda d’electrodomestics. “Geiz ist geil” (‘I’avaricia és guai’)

11 En relacié amb aquest tema, ens manquen estudis empirics significatius.
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la clientela. La persona responsable de compres ha
de triar entre tanta diversitat.

Aix0 es pot mostrar també amb 1’exemple de
la bicicleta: des dels anys 80 hi ha una enorme
varietat de bicicletes al mercat —també en aquest
cas presentades per empreses petites i mitjanes.
Perd, 1. aquesta amplia varietat de bicicletes (de
carreres, de muntanya, de frekking, de ciutat,
tandem, bicicletes eléctriques, plegables, recli-
nades, en totes les seves variants, equipaments i
preus) no s’ofereixen en la mateixa mesura a tots
els establiments dels diferents paisos (europeus);
és molt més amplia a les botigues de bicicletes
d’Alemanya que, per exemple, en les espanyo-
les o les holandeses, i 2. I’aparell esportiu “bici-
cleta” i el seu us s’interpreta de diferent manera
als diferents paisos. A Alemanya, es considera
molt més un mitja de transport i un aparell salu-
dable, de manera que tots els grups d’edat, totes
les classes socials, homes i dones, families i in-
dividus, tenen una bicicleta i en la majoria dels
casos la utilitzen. A Espanya, la bicicleta no sol
ser un “aparell de transport”;'> dominen les bici-
cletes de muntanya i les de carreres, que so6n un
signe de l’estil de vida de la cultura masculina
juvenil; és a dir, és més inusual veure muntades
amb bicicleta les generacions una mica grans o
les dones. D’acord amb aquestes diferents cul-
tures d’us, es desenvolupen les diferents infras-
tructures —que es veuen per exemple a la xar-
xa de carrils de bicicleta finament entrellacada
que travessa Alemanya (amb mapes especifics,
guies, llocs gastronomics, etc.) i I’espessa xarxa
d’instal-lacions de serveis.

Les grans empreses d’articles esportius que
operen a tot el mén (Adidas, Nike, Puma...) aca-
paren, en realitat, un total del 20% del comerg
mundial d’articles esportius. Aix0 significa que el
mercat d’aquests articles es caracteritza perque la
majoria dels fabricants son petites o mitjanes em-
preses (amb menys de 500 treballadors), actives
en mercats o rams delimitats, com per exemple,

el surf, ’escalada, el snowboard, el parapent, la
bicicleta, els vaixells de vela i tota la seva diversi-
tat d’accessoris. Aix0 és un indicador que aquestes
empreses treballen en un mitja molt turbulent i de
canvi rapid que requereix un alt grau de flexibilitat
i adaptabilitat i que exigeix una gran proximitat a
la clientela i als seus gustos i desigs individuals.
Aix0 significa, alhora, que aquests oferents poden
respondre de manera local a les preferéncies (tam-
bé les culturals i les que s’han presentat al llarg de
la historia) de cada lloc.

Un exemple tipic es troba en els estudis de
Chantelat (2001) sobre el mercat d’esquis d’esqui
alpi: s’hi indica que els fabricants d’esquis que
operen a tot el mon per als tres grans mercats —-Eu-
ropa, America del Nord i el Japd- fabriquen tres
tipus d’esquis de diferent construcci6 i fan també
una publicitat diferent per a cadascun (“etnopubli-
citat”). Aix0 no solament és necessari per les di-
fereéncies en els tipus de neu, sind sobretot, perque
la tecnica de I’esqui i la significacié —fins i tot més
important- de I’esport de I’esqui en la cultura es-
portiva és diferent. !

Es planteja aqui, a més a més, el problema que
s’entén en cada moment per “local”; és a dir en
quines delimitacions espacials es basa. Alguna ve-
gada pot considerar-se —com en aquest exemple—
Europa davant d’América i Asia, en altres exem-
ples —com en els vaixells de vela- els diferents
paisos europeus, perd també pot establir-se —com
en el cas de les modalitats i cultures esportives
tradicionals- les diferents regions d’un pais (Ca-
talunya a Espanya, Baviera a Alemanya, Gal-les a
Anglaterra).

Diferents cultures d’us

Es tendeix a considerar “el” esport com un patrd
universal de cultura, perque totes les modalitats espor-
tives es practiquen a tots els paisos amb els mateixos
reglaments. L’esport, segons es diu, parla tots els idio-

12 Des de fa poc la ciutat de Barcelona, per exemple, disposa de bicicletes de ciutat per al préstec (“Bicing”), una cosa que a Alemanya no
funcionaria, perqué tothom ja té bicicleta.
13 La tesi que defensem sobre la diferenciacié regional de la tecnologia de ’esport i dels mercats d’articles esportius va ser sostinguda de forma
tedrica i empirica pel premi Nobel d’Economia 2008 Krugman (2004) amb la seva analisi de les estructures comercials i les localitzacions de
I’activitat economica. La seva tesi es contraposa a la suposicié classica de la teoria economica que cada pais produeix els béns que li aporten un
avantatge en els costos davant d’altres paisos. Molt més important per a 1’estructura dels mercats és el coneixement exacte de les peculiaritats
regionals i les preferéncies de qui compra (habits de consum).
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mes. Que aquesta generalitzacié no és aplicable des de
la perspectiva de la tecnologia de I’esport ja ha quedat
clar amb els arguments presentats. Aquesta imatge es
dispersa encara més si analitzem les diferents formes
d’as d’un aparell esportiu. Ja s’ha esmentat aquest as-
pecte en I’apartat anterior. Es forma un quadre de di-
versitat de I’esport i s’hi reflecteix la resistencia davant
totes les tendencies d’“homogeneitzaci6”. No hi ha,
diu Pfister (2005, 504) “en la comunitat cientifica his-
toricoesportiva (...) cap dubte que I’esport, malgrat els
processos de globalitzaci6, ha mantingut la seva propia
diversitat”. Qui no se n’adoni corre el perill “de passar
per alt o no veure, si més no, els origens especifics de
les diferents cultures, els rerefons i les relacions i també
els objectius, significats i motius”.

Pero per poder desxifrar aquestes diferenciacions cal
analitzar-les molt minuciosament en diverses ocasions.
Ningt no discuteix que “arreu del mén”, per exemple,
es juga al futbol i que les competicions es regeixen en
principi per les normes establertes per la FIFA. Pero els
estudis de Brandl-Bredenbeck (1999) -que posa de ma-
nifest les diferéncies en 1’adaptacié segons la cultura de
la practica del futbol als USA i a Alemanya- mostren
que els actors socials integren una cultura global en la
seva propia cultura originaria, cosa que déna com a re-
sultat:

® La joventut nord-americana relaciona 1’esport prin-
cipalment amb competici6 i victoria, mentre que la
joventut alemanya parteix d’un concepte difas de
lleure.

e Mentre que per a la joventut d’Alemanya el rendi-
ment i 'esfor¢ s’associa a I’entrenament, per a la
joventut nord-americana el rendiment i I’esfor¢ sén
un factor autonom,* independent de 1’entrenament
i la competicio.

e Els valors apreciats en la cultura nord-americana,
com ara la capacitat de decisid, la virilitat i la
victoria, no es troben prou representats en el fut-
bol. L’estructura de joc del futbol no és compa-
tible amb el concepte habitual de 1’esport existent
als USA. Hi ha una escassetat dels fascinadors
moments de presa de decisions i d’exit, i pocs
resultats rellevants estadisticament. Les caracte-
ristiques que Guttmann (1979) va establir com a
tipiques per a I’esport, és a dir, la quantificacio,

I’especialitzacid i la consecuci6 de records, es tro-
ben molt menys reflectides en el futbol que en el
beisbol o el basquet, que recullen de forma més
clara aquestes caracteristiques essencials del con-
cepte de I’esport: la racionalitzacié i la quantifica-
ci6 es detecten en una gran quantitat de dades es-
tadistiques al llarg del joc; els indexs d’encert s6n
gairebé tan importants com 1’estat del marcador;
I’alt grau d’especialitzacié permet d’adscriure a
uns jugadors concrets 1’exit o el fracas.

Per tant, encara que l’esport -el futbol, en aquest
cas— sigui un fenomen universal, es veu que en el con-
cepte de la poblacié jove d’Alemanya es concedeix a
I’esport un sentit més individualitzat que el que li atri-
bueix la joventut d’America del Nord. Uns models de
comportament idéntics se sotmeten a una interpretacid
diferent depenent dels contexts culturals; les ofertes glo-
bals es troben en els microentorns amb respostes locals
que varien en cada cultura.

O formulat de manera més general: igual que les di-
ferents “pautes d’orientacié” “guien” el desenvolupa-
ment de les noves tecnologies, hi ha diferents “pautes
dis” per a les tecnologies de I’esport, dependent de
I’época i de la cultura. En aquestes pot predominar la
recerca del risc i I’aventura, 1’experiencia (de la natu-
ralesa), el domini de la técnica, el prestigi i la valoraci6
socials, etc. (Heinemann, 2001).

Es necessitarien aqui més estudis comparatius inter-
culturals sobre les diferéncies en la practica esportiva
per poder analitzar, per exemple, la interacci6 dels qua-
tre elements tematitzats d’una tecnologia de I’esport i la
interacci6 del global i del local.

La globalitzacio com a ampliacio
dels nivells de llibertat

Podem resumir tot el que acabem d’exposar de la
forma segiient. Contra la tesi d’una estandarditzacid
mundial de productes i serveis iguals i, per tant, d’un
anivellament de la practica esportiva, les nostres con-
clusions mostren una gran ampliaci6 dels “nivells de
llibertat”, que obren un espai gairebé inesgotable per
a la individualitzaci6 i la capacitat d’adaptaci6 a les
cultures locals. Com més complex sigui I’equip es-
portiu i la complexa tecnologia del consum, majors

14 Aix0 és un resultat que pot explicar-se ~segons Brandl-Bredenbeck (1999)- sobretot per la técnica de treball puritana profundament ancorada als
USA i de la idea de la “muscular christianity”. El somni de 1’éxit depén immediatament de 1’esforg i el rendiment individual.
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Els plotter amb mapes i GPS faciliten el complicat treball de navega-
cio (Foto: cataleg Niemeyer www.awn.de)

“nivells de llibertat” s’utilitzen per aplicar les tecno-
logies i adaptar-les a la cultura especifica existent. Es
tracta de:

e Nivells de llibertat en 1’Gs dels coneixements de
ciencies naturals i enginyeria disponibles per al
desenvolupament dels components tecnologics.

® Nivells de llibertat en I’arquitectura de ’aparell
esportiu; és a dir, en la combinaci6 dels diferents
components tecnologics que el formen.

e Nivells de llibertat en la diversitat de 1’organitzaci6
de la produccid, la comercialitzacid, etc., a causa
dels diferents actors que participen en aquests pro-
CEessos.

® Nivells de llibertat en la gamma d’ofertes especifi-
ques de cada regio.

e Nivells de llibertat en la seva execucio, ds i en el
tipus d’interpretacio i significacié que cada societat
fa de I’aparell esportiu.

D’aquesta forma, ’aven¢ de la tecnologitzacié de
I’esport comporta una ampliacié de les possibilitats
d’opcié i els nivells de llibertat. Com més gran sigui el
nivell de llibertat, més clara i marcada sera la depen-
dencia i la impregnacid en els avencos tecnologics de
la inserci6 cultural, economica, politica, etc., dels ac-
tors. També sén més grans les alternatives d’eleccié i
I’assignaci6 de funcid i significaci6 per part de cada per-
sona usuaria. L’individu crea el seu propi mén material
—el seu vaixell de vela- per aprofitar-lo després, és a dir,

per interrelacionar-s’hi. L’objecte es converteix en part
integrant de la propia identitat.’> En vista dels processos
descrits anteriorment, de la diferenciacié (funcional i es-
tetica) i de I’enorme increment del nombre d’alternatives,
augmenten de manera ingent les possibilitats d’una crea-
ci6 1 un equipament personalitzat de I’arquitectura i de la
seva inclusio en els diferents sistemes materials i socials.
Que moltes empreses fabriquin i comercialitzin a tot el
mon articles esportius similars no significa ni que els qui
els compren adquireixin la mateixa “cistella de la com-
pra d’articles esportius”, ni que es concedeixin a aquests
articles esportius i, a més a més, al seu esport, el mateix
sentit i una significaci6 similar.

D’altra banda, també caldra buscar una nova in-
terpretacié per al “local”. Ja no es troba lligat ne-
cessariament a un espai impregnat de les seves pe-
culiaritats culturals i clarament delimitat, sin6 que es
produeixen microcultures en les diferents modalitats
esportives de manera neolocal. En cada modalitat es-
portiva —com es mostra clarament per exemple en
el ciclisme de muntanya, 1’escalada, el parapent, el
skating, el surf, apareixen microcultures amb els seus
propis valors i normes, habits esportius tipics, formes
de consum, xarxes socials, escenificacions de 1’esport,
significacions, no lligades a un lloc fix o a una regi6
establerta. En el global es formen cultures esportives
particulars, neolocals. Per a les diferents persones o
agrupacions d’una microcultura persisteix la capacitat
de creacid i modificacié de la realitat social, perd no
(ja només) sobre la base de cultures vigilades i ancora-
des en el local.

La globalitzacio com a comparacio
de societats

En aquest tltim apartat s’esbossa una justificacié per
a les tesis que presentem: en la discussio6 sobre la relacié
complexa entre el local i el global sol passar-se per alt
la trivial experiéncia que les diverses societats estan con-
figurades de manera diferent i que les persones que hi
viuen perceben i entenen de manera diferent els objectes
i els esdeveniments que es troben en el seu entorn. Les
persones comparen, no només contraposant la seva pro-

IS Aixd es veu clarament amb 1’exemple dels vaixells de vela: ’eleccié del vaixell entre una enorme varietat d’ofertes i la seva construccié
mitjancant una llarga llista d’”equipaments opcionals” -utilitzant la tecnica disponible, des de I’equipament interior fins al color dels seients de
la borda- provoca un espectre inabastable de les més variades possibilitats de combinacid. En aquesta elecci6 i en el tipus d’us i la significacid
que se li atribueix es trobara un reflex de la personalitat i de les caracteristiques internes de qui I’ha comprat.
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pia forma d’actuar, entendre i percebre les coses davant
les dels altres, sind que interpreten les altres cultures des
de la perspectiva de la seva. Per aquest motiu, quan es
parla sobre la relaci6 entre el global i el local, cal parlar
de la comparaci6 entre societats com a forma i expressio
de contactes socials i culturals. Aquestes comparacions
inclouen, no obstant aix0, sempre influxos mutus, una
penetracié reciproca, un entramat per adquisici6 i deli-
mitacidé. “Societat” no és mai una formacié autonoma,
separada amb unes estructures clarament delimitades.
Sempre cal partir d’uns conceptes més amplis de desen-
volupament de les societats. La “societat” d’un pais és
sempre un element dins d’un camp més ampli de rela-
cions i forces, en el qual les peculiaritats socials d’aquest
pais apareixen com a expressions individuals dins d’unes
formacions més extenses (Tenbruck, 1992). Aquest as-
pecte és aplicable, com hem indicat, especialment per a
la comparaci6 i les interaccions entre coneixements cien-
tifics, aveng tecnologic i la seva aplicacié a la practica
quotidiana (també de I’esport).

Per aix0 és una simplificacié inadmissible que
en les discussions sobre la globalitzacié es parli
de”societat mundial” i per tant, es pressuposi un “mo-
del unic de societat”. Aix0 deriva en un perspectiva
d’analisi molt limitada que no té en compte la diversitat
de processos d’influx reciproc que es produeix cons-
tantment entre les societats; cal tenir en compte sem-
pre “situacions internes” i “situacions externes” i amb
aquestes els processos que es donen entre totes dues,
els quals poden ser multiplicadors, creuats, comple-
mentaris o concurrents.

Aquest tipus d’interpretacié del desenvolupament
de les societats és, en contraposici6 amb els concep-
tes d’una globalitzaci6 en el sentit de la connexi6 entre
el global i el local, que es presenta a les tesis u i dos
desenvolupades en el primer apartat d’aquest article. La
globalitzaci6, és a dir 1’aparici6 d’una “societat global”
(i amb aix0 també de cultures esportives universals), es
pot entendre com si a tots els paisos es desenvolupés
un “model Unic de societat”. Pero en vista dels plante-
jaments exposats fins ara, aixo és un error. Més aviat
dins d’un entramat global -originat per 1’is d’Internet,
visible en les grans empreses que actuen a tot el mon,
estabilitzat per organitzacions supranacionals- (nous)
models (de 1’esport) multisocials a causa de I’intercanvi,
comparaci, adquisicid selectiva, noves significacions i

interpretacions. Les societats i I’esport mantenen un per-
fil individual que es va desenvolupant entre altres per la
combinacid de situacions internes i externes. Les situa-
cions externes s’adapten sempre de manera selectiva i
s’ajusten a la cultura existent. Es aixi almenys com ha
passat en la llarga historia d’Europa i també en la his-
toria de la teécnica; i és qiiestionable que aquest model
d’equiparacié reciproca i d’adquisicié i adaptacié se-
lectiva s’hagi modificat basicament en els dltims anys
i que es trobin arguments vinculants que, amb I’influx
de la comunicacié digital, ja no sigui una realitat alld
que s’ha anat produint al llarg de dos mil cinc-cents anys
de la historia de Europa; és a dir, precisament aquesta
interaccid reciproca que no esborra les caracteristiques
culturals de cada societat, sind que les manté amb les
seves peculiaritats particulars —especialment visible en la
diversitat de llengiies d’Europa. No és facil, no obstant
aixo, trobar aquest tipus d’arguments.

Les fronteres politiques i econdmiques sén més fa-
cils de traspassar que les culturals. No és que aques-
tes no siguin permeables. Tanmateix, les peculiaritats
culturals serveixen —apropant-nos a Max Weber- com
a “guardaagulles” per a una recepcid selectiva i una
transformacié cultural especifica. Son els “interessos
(materials i ideals), no les idees allo que domina di-
rectament 1’actuaci6 de les persones. Pero les ‘visions
del mén’, formades per les idees, han determinat en
molts casos com a guardaagulles, les vies per les quals
avanca la dinamica dels interessos i 1’actuaci6é” (We-
ber 1956, 252).1¢ Aquesta tesi —és a dir, els models de
valoraci6 i pensament o les formes de comportament
impregnades durant generacions i canviants en la his-
toria- de M. Weber continua sent acceptada majori-
tariament hores d’ara en la Sociologia. Si referim aixo
al nostre tema i al nostre exemple: els models culturals
predominants també es reflecteixen en diferents formes
en I’esport; amb una assimilacid selectiva i una trans-
formaci6 adaptada a la cultura, cada pais crea la seva
cultura tecnica i esportiva.

Els individus tenen capacitat de resisténcia i també
creativitat per donar una nova interpretacio als elements
de I’oferta de patrons de comportament i introduir de
manera raonable elements en la seva propia cultura. La
diferenciaci6 funcional i estetica, que paradoxalment es
fa possible per la globalitzacid, obre el potencial per a
una diversitat local o microcultural.

16 Ziindorf (1994) desenvolupa tesis similars, connectant amb Lepsi (1990), sobre els entramats economics.
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Resum

En aquest treball es fa un balan¢ del debat actual, en I’ambit de la sociologia de I’esport, sobre globalitzaci6 i esport, i
s’argumenta que 1’aven¢ mundial de 1’esport en aquests comencaments del segle xxi, s’entén millor en termes del fenomen de la
glocalitzacid, és a dir, com un procés mitjancant el qual les demandes i forces globals es conformen o adapten a les condicions
locals (Robertson), tot contribuint aixi a la producci6 de “localitat” i “comunitat”, i a ’emergencia d’identitats nacionals. Els Jocs
Olimpics de Barcelona 92, el Campionat de Futbol Euro 93, i el Campionat del Mén de Futbol Corea-Japé 2002, es presenten com
a exemples del caracter dual i paradoxal de I’esport contemporani en la seva capacitat de reforcament d’identitats locals - nacionals,

mentre fomenta creixentment megaesdeveniments d’abast mundial.

Paraules clau

Globalitzaci6; Glocalitzaci; Mundialitzaci6; Megaesdeveniments esportius; Identitats locals-nacionals.

Abstract
The Glocalising Duality of Contemporary Sport

Key words

This paper assesses the current debate, in the sphere of the sociology of sport, on globalisation and sport, arguing
that the advance of world sport now at the beginning of the 215 century is better understood in terms of the phenomenon of
glocalisation, that is, as a process by which global demands and forces conform or adapt to local conditions (Robertson),
contributing in this way to the production of “township” and “community”, and to the emergence of national identities. The
Olympic Games of Barcelona 1991, the European Football Championship 1993 and the World Cup Football Championship
Korea-Japan 2002 are presented as examples of the dual and paradoxical character of contemporary sport in its capacity of
reinforcing local-national identities, while increasingly promoting world-wide mega-events.

Globalisation; Glocalisation, Mondialisation, Sports mega-events, Local-national identities.

La ressonancia global de I’esport

Com a metafora de 1’aveng de la globalitzaci6, 1’es-
port, i especialment les manifestacions espectaculars
dels megaesdeveniments esportius, apareixen, cada ve-
gada més sovint, en els mitjans de comunicacio i en els
discursos politics convencionals (Horne i Manzenreiter,
2006). I és que si s’utilitza el terme globalitzacié o el
seu equivalent mundialitzacié en el seu sentit mitologic
(Ferguson, 1992), és a dir, com una cosa que es refereix
a fendmens de gran escala de naturalesa culturalment
homogeneitzadora, es pot afirmar que 1’esport, en les
seves formes variades i organitzacions, prodiga globa-
litzaci6 o mundialitzaci6 per tot arreu: en el nombre de

practicants i espectadors, en el d’equips nacionals que
participen en els Jocs Olimpics i en els campionats del
mon dels esports més populars, com ara 1’atletisme o el
futbol, en les xifres de negocis que mobilitzen les indds-
tries d’equipament i materials esportius o les activitats
de patrocini i publicitat, o en el nombre de practicants
que realitzen activitats fisicoesportives com a aventura,
entreteniment o salut (Cagigal, 1981; Garcia Ferrando,
2003).

L’esport, al llarg del segle xx i en aquests comen-
caments del segle xxi1, s’ha anat consolidant com un fe-
nomen social que, en les seves diverses manifestacions
d’esport-competicié i esport-espectacle, esport-salut,

* Els temes que es tracten en aquest treball han estat estudiats préviament a dos articles amb els titols de Mundialitzaci6 i esport professional
(Garcia Ferrando, 2003) i Globalitzaci6 i esport: paradoxes de la glocalitzacié (Garcia Ferrando, 2005).
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La globalitzacié no és un procés superador del local. Els castellers,
torres humanes tipiques de Catalunya, en son un bon exemple.
(Foto: http://www.flickr.com/photos/onsortir/3231545897/)

esport-entreteniment, esport-lleure, esport-moda o es-
til de vida, esport-consum, esport de risc, i un llarg
etcétera de manifestacions esportives (Garcia Ferran-
do i Lagardera, 2002), ha aconseguit endinsar-se en el
teixit social de les societats europees en primer lloc,
per fer-ho posteriorment i progressivament a tots els
paisos del mon practicament. En aquest llarg procés,
s’han anat conformant actituds, habits, practiques i
institucions socials que han apropat la cultura esportiva
a grans masses de la poblacié mundial, tot convertint
d’aquesta manera ’esport en un dels grans protagonis-
tes mediatics de les societats contemporanies (Garcia
Ferrando, 2001).

Encara que no hi ha cap dubte que I’amplia difu-
si6 de I’esport i de les institucions que 1’acompanyen,
ressona amb forca a practicament tot el mén (Maguire,
1999), el caracter precis de les implicacions de la seva
difusi6 global no és tan obvi. I aixo és aixi tant per la di-
versitat de les formes culturals que adopta 1’esport, com
per I’amplia diversitat de significats del mateix concepte
de globalitzacio.

Per aix0 no és estrany que des de fa uns quants anys,
un nombre creixent de sociolegs de 1’esport hagin co-

mengat a qiiestionar que les grans manifestacions media-
tiques de I’esport d’una banda i, d’una altra, les diverses
formes que tenen les poblacions, considerades localment
o nacionalment, de relacionar-se amb el propi esport i
de conformar cultures esportives amb significat local o
nacional propis, siguin un exemple de mundialitzaci6 o
globalitzacié (Cheng, 2003; Donnelly, 1996; Greenfeld,
1992; Maguire, 1993; Roche, 2000; Silk, 1999). Fins
i tot s’ha arribat a considerar que la propia evolucié de
I’esport al mén contemporani és, més aviat, una negacio
del projecte de globalitzacié o mundialitzacié en el seu
sentit més ple (Rowe, 2003).

Amb diversos matisos, els autors anteriors argu-
menten el seu qiiestionament del caracter globalitzador
de I’esport basant-se en el paper que exerceix 1’esport,
cada vegada amb més intensitat, en la construcci6 de les
identitats politiconacionals practicament a tot el mdn.
També se sol assenyalar la paradoxa que la competicio
olimpica, simbol del gegantisme globalitzador de 1’es-
port, estigui intensificant, des dels seus inicis a finals
del segle xix, el patriotisme de les nacions participants,
cosa que no impedeix, tanmateix, el reforcament de I’in-
ternacionalisme que acompanya 1’extensié del moviment
olimpic (Mandell, 1971).

En aquest treball es fa un balanc del debat actual
sobre globalitzaci6 i esport, i s’argumenta que 1’aveng
mundial de I’esport en les societats postmodernes s’en-
tén millor en termes del fenomen de glocalitzacio, i del
propi caracter essencialment paradoxal que caracteritza,
des dels seus inicis, el desenvolupament de 1’esport com
a fenomen de masses.

L'esport com a paradigma
de la glocalitzacio

El rebuig que es produeix entre els sociolegs més cri-
tics a la tesi que I’esport sigui un dels exemples més obvis
dels processos globalitzadors, es fonamenta, basicament,
en l’evidéncia empirica acumulada en les dltimes déca-
des en estudiar els processos socials que condueixen al
fet que equips esportius d’ambit nacional, regional o lo-
cal, esdevinguin mecanismes adaptatius que substitueixen
els simbols deteriorats tradicionals que han estat, durant
molts segles, fonts inqiiestionables d’identitat social. Un
cop que I’esport s’ha convertit d’aquesta manera, com di-
ria Salvador Giner, en una profana religi6 civil (Giner,
1987), sembla dificil continuar utilitzant 1’argument de
I’esport com un exemple d’aveng dels processos de mun-
dialitzaci6.
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Pero aquest rebuig, parteix d’una concepcié mitold-
gica i esbiaixada sobre el significat que s’ha d’atribuir
a la veritable idea de mundialitzacié o globalitzaci6.
Perque si es delimita amb més precisi6 el mateix camp
del global, com proposa Robertson (2000), i es reconeix
com fa Salvador Giner (1997), que la mundialitzaci6 és
un vast procés historic que esta fent que el mén comenci
a ser un i divers alhora, es podra acceptar que la globa-
litzacié no és un procés superador del local, i que el lo-
cal no és una oposici6 o resistencia a 1’hegemonicament
mundial o global.

Més aviat al contrari, el que passa realment és que el
cosmopolita no pot donar-se sense el local, i que I’emer-
gencia de totes les identitats nacionals, que seria la for-
ma més comuna i excel-lent de particularisme en el mén
modern, s’ha produit com a part d’un procés essencial-
ment universal. Per aix0 insisteix Robertson (1992) que
la globalitzacié ha implicat la reconstruccid, i en cert
sentit la producci6 de “localitat” i “comunitat”, per la
qual cosa el local pot ser considerat com un aspecte de
la mundialitzacié o globalitzacid, perque aquesta pres-
suposa la simultaneitat i la interpretaci6 del que conven-
cionalment s’anomena el global i el local. En aquest sen-
tit, la glocalitzacié, com a procés mitjancant el qual les
demandes i forces globals es conformen o adapten a les
condicions locals, és un concepte intercanviable amb el
de globalitzaci6 amb la qual cosa, si s’utilitzés més so-
vint el terme glocalitzacié es podria evitar 1’as abusiu i
topic que es fa del terme, ja polisemic, de globalitzacio,
tot respectant en el seu sentit més precis, el terme de
mundialitzacio.

Si entenem d’aquesta manera la idea de cultura glo-
bal com si estigués constituida per la progressiva inter-
connexié de moltes cultures locals, grans o petites, com
proposa Robertson (2000), es pot considerar igualment
I’esport global com la interconnexié de molts esports
locals, interconnexié que, evidentment, no pressuposa
I’homogeneitzacié de totes les formes i manifestacions
de I’esport.

El que passa en realitat és que les unitats locals, en
el nostre cas les formes en les quals operen els esports
locals, es troben construides en gran mesura en ter-
mes d’accions i processos extra-unitat, com suggereix
Robertson. En altres paraules, les lligues i campionats
dels esports amb més implantacié universal, igual com
I’estructuracié dels equips esportius, les formes de pa-
trocini i finangament que els sostenen i la més o menys
Iliure circulaci6 internacional d’esportistes professionals
o d’elit, tot plegat es refereix a dinamiques globals crei-

xents. Els mecanismes identitaris que condueixen els
equips esportius nacionals o locals a ser representants
privilegiats encara que vicaris de la nacié o de la loca-
litat -regional, de la ciutat o d’un altre ambit- s6n molt
similars arreu del mon.

L’esport contemporani ha seguit ritmes semblants
en l’estandarditzacié de I’espai-temps els quals han
conduit la societat en general a assolir els actuals ni-
vells de globalitat o mundialitzaci6, perque no debades
I’esport és un producte genui de la primera revolu-
cié industrial i urbana (Garcia Ferrando, 1990). Les
principals federacions esportives internacionals es van
crear entre finals del segle xix i principis del segle xx,
i molt aviat van comengar a organitzar concursos, lli-
gues i campionats que vinculaven els equips o selec-
cions esportives locals (o nacionals) sobre una base
internacional o ecumenica. En aquest dltim sentit, els
Jocs Olimpics, des de la seva refundaci6 pel bar6 Pier-
re de Coubertin en I’tltima década del segle xix, s’han
configurat com un dels esdeveniments internacionals
o transculturals que, igual com les Exposicions Inter-
nacionals que es van crear també en aquest periode,
i que en alguns casos coincideixen a la mateixa ciu-
tat, “celebren les diferéncies i busquen el comu dins
de D’estructura d’una cultura emergent per relacionar,
d’aquesta manera, el particular i I’universal” (Robert-
son, 2000, pag. 231).

Com a exemples de les formes en les quals la mun-
dialitzaci6 o la globalitzaci6 de I’esport segueix dues
tendeéncies només aparentment oposades, 1I’homogeneit-
zaci6 i ’heterogeneitzacio, és a dir, la glocalitzaci6 en
resum, s’estudien en aquest treball els casos dels Jocs
Olimpics de Barcelona 92, el Campionat Europeu de
Futbol Anglaterra 96 i el Campionat del Moén de Futbol
Corea-Japd 2002. En aquests tres casos apareix amb tota
nitidesa la paradoxa glocalitzadora de 1’esport, un feno-
men social cada vegada més influit per les tendeéncies
globalitzadores en les societats modernes, mentre no
deixa de reforcar la seva doble funci6 d’articular, en els
ambits locals-nacionals, la identitat personal i la identitat
col-lectiva (Giddens, 1995).

Els Jocs de Barcelona 92
i el reforcament de nacionalismes
incloents

La preparaci6 i el desenvolupament dels Jocs
Olimpics de Barcelona de 1992 i I’impacte que van
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Els Jocs Olimpics de Barcelona 92 han esdevingut un exemple
excellent de la influéncia de I'olimpisme en el reforcament simultani
de dues identitats nacionals. (Foto: Fundacio Barcelona Olimpica)

tenir segons 1’opinié publica espanyola, representen
un clar exemple del caracter glocalitzador d’un mega-
esdeveniment esportiu com ho és la celebracié d’uns
Jocs Olimpics d’Estiu. Igualment, proporcionen una
excel-lent oportunitat per coneixer millor la dinamica
de la identitat nacional espanyola i dels processos d’in-
tegraci6 nacional, en el marc dels interessos nacionals
que van sorgir entre el centre i la periferia entorn dels
Jocs.

Encara que els Jocs de Barcelona no eren els primers
que se celebraven en un pais en el qual hi havia previa-
ment un conflicte de caracter nacionalista, s’han conver-
tit tanmateix en un excel-lent exemple de la influéncia
de I’olimpisme en el refor¢ament simultani de dues iden-
titats nacionals que coexisteixen en un mateix Estat en
un marc de conflicte potencial. Aquesta polaritzaci6 en
termes nacionalistes de dues identitats enfrontades es va
mantenir bastant limitada tant en el llarg periode de pre-
paracid dels Jocs, com en els curts perd intensos dies de
celebraci6 d’aquests, gracies al predomini d’una identi-
tat nacional dual i incloent davant d’identitats Gniques
i excloents en el conjunt de les Comunitats Autonomes
que formen Espanya, inclosa Catalunya (Garcia Ferran-
do, Lopez Aranguren i Beltran, 1994). En conseqiién-
cia, els Jocs Olimpics no només van polaritzar les re-
lacions entre Catalunya i Espanya, sin6 que també van
servir per reconciliar els seus antagonismes, tot mante-
nint aixi un equilibri de poder fragil i delicat a I’Espanya
de les Autonomies (CIS, 1992).

L’analisi dels resultats d’una enquesta duta a terme
pel Centre d’Investigacions Sociologiques poc després
de la celebracid dels Jocs, permet d’avaluar els esde-
veniments que van conduir, separadament i simultania,

a reforcar la identitat espanyola i la identitat catalana,
mentre alguns d’ells van posar en evidéncia que la tensié
existent entre Espanya i Catalunya continua vigent i amb
aixo, el perill que les dues identitats duals, 1’espanyola i
la catalana, es fragmentin, amb el consegiient perill de
polaritzacid de totes dues identitats en un context menys
favorable que el dels Jocs Olimpics de 1992 (Hargreaves
i Garcia Ferrando, 1997, pag. 86).

En un context d’opini6 puablica previ a la cele-
braci6 dels Jocs en el qual predominava la idea que
Barcelona i Catalunya serien les més beneficiades,
mentre que la resta d’Espanya notaria menys 1’im-
pacte dels Jocs (Garcia Ferrando, 1990), el notable
éxit organitzacional que van tenir posteriorment els
Jocs, la gran actuacié de 1’equip espanyol, igual com
I’abséncia de conflictes durant la seva celebracid, van
contribuir a fer que els Jocs fossin posteriorment per-
cebuts de forma molt favorable tant a Catalunya com
a la resta d’Espanya.

A la creaci6 d’aquesta opini6 favorable va contribuir
notablement el paper exercit pel Rei i la resta de la fa-
milia reial durant la celebraci6 dels Jocs. Una majoria
amplia del 88% dels entrevistats, tant a Catalunya com a
la resta d’Espanya, va avaluar molt favorablement I’ac-
tuaci6 de la familia reial, perqué com que la monarquia
era el simbol més important de la unitat i la integritat
de I’Estat espanyol, els Jocs, en aquest sentit, van con-
tribuir a reforcar la identitat nacional espanyola (Garcia
Ferrando i Hargreaves, 2001, pag. 79).

La percepci6 de I’éxit organitzacional dels Jocs va
ser molt favorable a tota Espanya, encara que de manera
especial a Catalunya. El 94% dels catalans i el 85% de
la resta dels espanyols van considerar que els Jocs van
tenir un clar exit organitzacional, la qual cosa indica un
elevat sentit de I’orgull local. Es tracta d’una percep-
ci6 favorable que superava les expectatives que s’havien
creat durant I’organitzacié dels Jocs. El 79% de cata-
lans i el 65% de la resta d’espanyols van reconéixer que
els resultats dels Jocs van ser millors del que esperaven,
cosa que posa de manifest que era infundada la por que
els Jocs s’espatllessin per una pobra organitzacié o que
s’interrompessin a causa de les hostilitats nacionalistes
o el terrorisme (Hargreaves i Garcia Ferrando, op. cit.,
pp. 75 1iss.).

El consens va ser també ampli en el reconeixement
que tant Espanya com Catalunya havien projectat una
imatge favorable a ’estranger, en termes d’eficiencia,
seguretat i modernitat. Aproximadament el 80% dels
dos publics van avaluar en termes positius la imatge es-
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mentada, la qual cosa revela potser una autoconfianca
descoberta de nou sobre el fet que Espanya és un pais
modern que pot ocupar un lloc digne al costat de la resta
de paisos avangats.

En I’avaluaci6 del nivell d’esfor¢ fet per les institu-
cions publiques per aconseguir 1’¢xit dels Jocs, la contri-
bucié economica a la seva organitzaci6 i de quina forma
els Jocs van reforcar les imatges publiques de les institu-
cions referides, és a dir, quan es va demanar als enques-
tats fer uns judicis politics més explicits, les diferencies
es van fer més pronunciades i el consens menys ferm.
Aixi, els enquestats de la resta d’Espanya no veuen gaire
diferéncia en els esforcos fets pels tres Governs, el cen-
tral, el catala i el municipal, mentre que a Catalunya es
va valorar de forma més positiva el paper dels governs
autondmic i municipal, en detriment de ’esfor¢ realitzat
pel govern central. Els mitjans de comunicacié catalans
van real¢ar constantment els esforcos locals en detriment
de la contribuci6 del govern central, que en certa mane-
ra va ser deixada de banda, mentre que en els mitjans
de comunicacié de Madrid es va oferir una imatge més
equilibrada, sense destacar especialment els esforcos del
govern central.

Pero el tema que ha produit la maxima polaritzacié
i que apunta cap a una continuaci6 del problema de la
integracié nacional a Espanya, és el referent a 1’us de
simbols catalans en els Jocs, com ara 1’ds del catala
com una de les llengiies oficials i la utilitzaci6 de la
bandera catalana i de I’himne nacional, cosa que sig-
nificava de fet la concessid, en el protocol dels Jocs,
del mateix estatus als simbols catalans que als simbols
nacionals espanyols. En aquest sentit, I’avaluacié que
realitzen catalans i la resta dels espanyols sobre la ca-
talanitzaci6 dels Jocs és ben diferent, la qual cosa déna
continuitat al precari acord al qual van arribar les au-
toritats dels tres nivells de govern després d’una llui-
ta prolongada en la qual els nacionalistes catalans van
apostar bastant fort.

En efecte, mentre que en 1’esmentat estudi del CIS
(1992) més del 80% dels catalans son de 1’opini6é que
I’tGs del catala com a llengua oficial i la col-locaci6 de
la bandera catalana al costat de 1’espanyola va estar
molt ben fet, només una mica més del 20% de la resta
dels espanyols és d’aquesta opini6, mentre que asso-
leix el 40% entre aquests ultims 1’opini6 contraria, és
a dir, que va estar malament o molt malament que es
consentis la catalanitzaci6 dels Jocs. Per tot plegat, no
sorpren gens que a Catalunya com a la resta d’Espanya
I’opini6é publica es trobi dividida en informes gairebé

iguals entre els que consideren que els Jocs van con-
tribuir a millorar les actituds cap a Catalunya a la resta
d’Espanya i també a enfortir els llagcos que uneixen les
dues parts, i els que opinen que aquesta contribucid va
ser escassa o nul-la (Hargreaves i Garcia Ferrando, op.
cit., pag. 80).

D’aquesta manera, es constata que un fenomen apa-
rentment globalitzador com ho és la celebracié d’uns
Jocs Olimpics, pot contribuir simultaniament a refor-
car la imatge internacional tant del pais com de la ciu-
tat que els acull, sense deixar de tenir, tanmateix, una
forta influéncia en el precari equilibri identitari local-
nacional entre centre i periféria. A més a més, els Jocs
de Barcelona 92 subministren també un exemple que
contradiu la visi6 estereotipada d’una cultura occiden-
tal, sobretot americana, que inunda amb els seus mis-
satges el mon sencer. Perd, com assenyala Robertson
(2000, pp. 20 i ss.), I'tnica evidencia empirica de la
qual es disposa posa de manifest que fins i tot els mis-
satges culturals que provenen directament dels Estats
Units (CNN, Hollywood) son rebuts i interpretats de
manera diferenciada; és a dir, els grups “locals” “ab-
sorbeixen” la comunicaci6 del “centre” de formes molt
diverses. Doncs bé, en aquest sentit, la investigacio re-
alitzada sobre la retransmissié de la cerimonia d’ober-
tura dels Jocs de Barcelona 92 a 23 paisos dels cinc
continents, va posar de relleu que encara que tots els
paisos van rebre el mateix senyal emes pel canal olim-
pic, cada un d’ells va realitzar-ne la propia seleccio i
interpretacié (Moragas et al., 1995).

El Campionat de Futbol EURO 96
i la precaria identitat europea

La celebracié del Campionat Europeu de Futbol
P’estiu de 1996 a Anglaterra, va oferir una altra opor-
tunitat per observar les relacions que s’estableixen en-
tre esport i identitat nacional, quan I’ambit de la com-
peticié esportiva és una entitat territorial que d’una
banda és transnacional, perd que d’una altra es troba
en procés de construccié d’una nova unitat identitaria,
Europa.

Els sociolegs anglesos Joseph Maguire i Emma K.
Poulton (1999) van portar a terme una detallada analisi
de contingut de la cobertura que va oferir la premsa an-
glesa durant la celebraci6 d’aquesta competicié futbolis-
tica i, com veurem tot seguit, ofereix uns resultats que
posen de manifest, un cop més, la insoluble paradoxa,
ara com ara, que ofereix la convocatdria de competi-
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La final del Campionat d’Europa de Futbol 1996, disputada entre
Anglaterra i Alemanya, va provocar una auténtica inundacio de ti-
tulars i comentaris patrioters i xenofobs. (Foto: http://www.sxc.hu/
photo/561977)

cions esportives de caracter internacional que fomenten,
pel simple fet de la seva celebracid, I’internacionalisme,
alhora que reforcen les identitats nacionals dels equips
participants. Un reforcament nacionalista que promou
I’aparici6 de forces socials i politiques de signe contrari
al de I’aveng de I’esperit de solidaritat internacionalis-
ta en particular, i dels processos de globalitzacié en ge-
neral.

L’analisi de contingut es va adrecar preferentment a
estudiar I’aparicid i la presencia d’estereotips i simbols
nacionals, el llenguatge narcisista, la identitat nacional
i I'ts de pronoms personals, la referéncia a tradicions
inventades i a nostalgies de temps historics passats en
identic sentit general que la idea de la invenci6 de la
tradici6 d’Hobsbawn i Ranger (1983), igual com Ila
seva “imaginaci6”, com suggereix Anderson (1983), i
assumptes relacionats amb la construccid politica d’una
identitat europea.

Com a breu i significativa mostra de I’ambient que
va envoltar aquests campionats, es poden citar els titu-
lars de premsa que van glossar el partit Anglaterra-Es-
cocia, el d’Espanya - Anglaterra i la final que va enfron-
tar als equips d’Alemanya i Anglaterra.

El partit Anglaterra - Escocia va obrir la serie de
titulars manifestament nacionalistes. El popular tabloi-
de Sun es va referir al dia previ al partit com el de “la
batalla d’Anglaterra”, i el Daily Mirror anunciava que
I’“exercit escocés havia envait Londres”. Practicament
a tots els diaris es van fer referéncies als jugadors en
paral-lel als dos bandols historics, a Lionhearts i a Bra-
vehearts, que s’havien enfrontat en diverses batalles
abans que els anglesos annexionessin Escocia al Regne
Unit. Després del triomf de 1’equip anglés, van apar¢i-
xer repetits comentaris triomfalistes i nacionalistes: “el
vell enemic ha estat derrotat”, “va haver-n’hi prou amb

60 segons per destrossar-los”, “foren passats per 1’espa-
sa”, “la derrota dels clans”.

La xenofobia va fer aparici6 en els prolegomens del
partit contra Espanya. “Drake diu que enfonsara els
Sefiores” titulava el Sun, mentre que The Times decla-
rava que el partit “seria I’enfrontament més important
entre els dos paisos des del 1588”. El Daily Mirror re-
cordava una de les “deu coses desagradables que Es-
panya ha donat a Europa, com la sifilis,”, i després de
la victoria anglesa van abundar les bromes amb titulars
com “Adiés Amigos”, “Son unos Don Juan”, mentre
exaltaven la imatge patriotica d’ Anglaterra.

La final, disputada entre Anglaterra i Alemanya, va
provocar una auténtica inundacid de titulars i comentaris
patrioters i xendfobs: “La guerra del futbol s’ha decla-
rat ara” o “Atencid, Rendici6”. La derrota de ’equip
angles davant dels alemanys, com era d’esperar, va dol-
dre profundament, i la reacci6 de la premsa va ser la de
tractar de mantenir la dignitat, tot fent ressaltar aspectes
positius de I’evident derrota. No és d’estranyar, doncs,
que els autors de I’estudi concloguessin que el Campio-
nat Europeu de Futbol va reforcar els sentiments antieu-
ropeus dels anglesos.

Els “vells enemics historics” van servir de pretext
per reforgar les bases de la fragil identitat anglesa del
jo/mosaltres, mentre que el discurs mediatic va reflectir
les preocupacions angleses sobre el declivi nacional, la
fragmentacié de la Gran Bretanya i la integraci euro-
pea, i va recorrer diverses vegades a tractar la nostalgia
i I’afirmaci6 i la defensa etniques. Tots aquests esdeve-
niments corroboren les penetrants reflexions realitzades
per Norbert Elias en la seva analisi de la trajectoria se-
guida per la naci6 alemanya tot al llarg del segle xx:

Un sorprenent exemple del nostre temps és el que ofe-
reixen les imatges i 1’ideal propis de nacions que van ser
poderoses en el passat perd la superioritat de les quals en
relaci6 a d’altres ha declinat... L’esplendor de la seva vida
col-lectiva com a naci6 ha desaparegut; la seva superiori-
tat s’ha perdut irremeiablement. Tanmateix, el somni del
seu carisma especial es conserva viu en una diversitat de
formes —a través de I’ensenyament de la historia, d’edificis
venerables, d’obres mestres nacionals dels seus temps
d’esplendor, o a través de nous exits que aparentment con-
firmen la grandesa del passat... Pero la discrepancia entre
la posici6 del grup, la real i la imaginada... pot suggerir
una estrategia del grup per assolir la imatge fantasiosa de
la propia grandesa que pot conduir a 1’autodestruccid...
Els somnis de les nacions son perillosos (Elias, 1989/1996,
p. xliii).
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Uns somnis nacionalistes que la globalitzaci6 espor-
tiva en lloc de moderar, pot tornar a despertar com una
manifestacié més de les paradoxes de la glocalitzacid.

Les limitacions del futbol global:
el Campionat del Mén
de Corea-Japo 2002

La celebracié del Campionat del Mén de Futbol de
2002 organitzat conjuntament per Corea i el Japd, sub-
ministra un exemple recent de les paradoxes dels me-
gaesdeveniments esportius, en concret de 1’esport que
més que cap altre pot reclamar la consideracié de “joc
global” (Giulianotti, 1999), perd en el qual la constant
referéncia al nacionalisme en limita granment les preten-
sions de globalitat.

El socioleg australia David Rowe va seguir en diver-
sos paisos les retransmissions dels partits que van tenir
lloc durant les setmanes que va durar la competicid, i el
relat que fa de les seves observacions poden adduir-se
com una manifestacid rellevant de la paradoxa naciona-
lista de 1’esport global (Rowe, 2003).

El fet que la competicié fos organitzada conjunta-
ment per dos paisos que al llarg del segle xx havien
mantingut unes relacions certament conflictives a causa
de la colonitzacié a que va ser sotmesa Corea per part
del Japé en les primeres decades del segle xx, un con-
flicte que només va comengar a atenuar-se a partir del
restabliment de les relacions diplomatiques entre tots
dos paisos el 1965, pot adduir-se com a prova del ca-
racter universalista i pacificador dels Campionats del
Mo6n de Futbol (Horne i Manzenreiter, 2002). Igual
que també és una manifestacié de la penetracid del ca-
pitalisme transnacional en ’esport d’alta competici6 el
fet del domini de la triada formada pels Estats Units,
la Uni6é Europea i el Jap6 en les activitats economiques
internacionals, atés que de les 16 grans empreses pa-
trocinadores del Campionat, 15 pertanyien a la triada
(sis americanes, dues europees i sis japoneses), men-
tre que només I’empresa restant era coreana (Horne i
Manzenreiter, op. cit.).

Pero com assenyala Rowe (2003, pag. 287), es trac-
ta d’elements globalitzadors que només aconsegueixen
fer de feble contrapes a ’ultranacionalisme d’aquest ti-
pus de Campionats del Mén. Es ben cert que si es té en
compte que la final del Campionat de Corea 2002 en-
tre les seleccions del Brasil i Alemanya va ser vista per
televisié per una audiéncia estimada de 1.500 milions
de telespectadors, col-lectivament exposats als logotips

corporatius de marques comercials globals, com ara
Nike, Adidas, Yahoo!, McDonalds, Budweiser, Philips
o Fujifilm, sembla evident que 1’esport és el més “atent
servidor per a tot” de la globalitzaci. Els megaesdeve-
niments esportius son, en aquest sentit, aparadors d’una
cultura global cada vegada més i més ben desenvolupada
en la qual “tothom” veu la mateixa cosa per televisid
alhora. Aquests megaesdeveniments sén, en paraules
de Maurice Roche (2000, p.227), importants elements
constitutius d’una “economia cultural global en evo-
luci6”.

Pero aquesta evident contribucié de I’esport espec-
tacle de masses al projecte de globalitzacié s’enfronta
a ’ethos esportiu de la competitivitat que dona suport a
la naci6 esportiva (real, legal o imaginada) (Rowe, op.
cit., pag. 285). Un nacionalisme esportiu que pot ma-
nifestar-se fins i tot en paisos els equips dels quals no
van ser presents en la fase final del Campionat celebrat
a Corea 2002, perd en els quals el futbol és un esport
popular. Els aficionats holandesos van seguir el Campio-
nat amb interes encara que Holanda no va ser present a
Corea, i malgrat la seva superior identificaci6 amb els
equips de paisos participants en els quals juguen habi-
tualment jugadors holandesos, alguns mitjans de comu-
nicacié esportius van recollir abundants manifestacions
d’identificaci6 negativa referides a equips que els aficio-
nats holandesos no desitjaven que guanyessin, com és
el cas dels equips de Franca i Alemanya, que no deixa
de ser una paradoxa de la unitat d’Europa que es podia
esperar (Rowe, op. cit., p. 289).

Les expressions espectaculars del nacionalisme de
Corea del Sud, amb més de quatre milions d’aficionats
coreans celebrant als carrers I’inesperat triomf del seu
equip que li va permetre assolir els quarts de final, una
auténtica gesta per a un pais amb escassa tradici6 futbo-
listica, poden interpretar-se també en termes funcionalis-
tes com una valvula de seguretat de resisténcia contra la
globalitzaci6, alhora que actua com a reforcament cul-
tural de les velles estructures i fronteres que es desitgen
preservar (Rowe, op. cit., pag. 291).

Conclusio:
el global i el local en I’esport
contemporani

En aquest treball hem desenvolupat I’argument que
la constant evocacié de la naci6 en 1’esport, com a punt
d’ancoratge i proclama congregadora de multituds, pot
identificar-se i ho ha de fer, com a contra argument
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davant les tesis globalitzadores més complaents amb la
concepci6 d’uns processos transformadors a tots els ni-
vells, que condueixen a una cultura global comuna.

Pero tal com s’ha pogut comprovar en els exemples
analitzats, I’esport és una instituci6 social tan dependent
de factors locals-nacionals que fa altament improbable
que es pugui configurar algun dia com una institucié
postnacional. Tanmateix, tampoc no sembla que pugui
ser desproveida substancialment de la seva capacitat
“productiva” per promoure diferents formes d’identitat,
perque aquestes son, simultaniament, la font del seu po-
der efectiu i dels impediments actius al procés de glo-
balitzacié. Perd com ja s’ha anat indicant anteriorment,
aquesta manera d’entendre la globalitzacié té molt de
retorica i de mitologica, en ser utilitzada com un procés
oposat a la localitzaci6. Per aix0, si s’utilitzés el terme
glocalitzaci6 en comptes del de globalitzacid, es tindrien
més en compte les dimensions espaciotemporals, la geo-
grafia i la historia, la qual cosa permetria d’analitzar i
d’interpretar millor el mén contemporani. En aquest cas
P’esport, tal com hem suggerit, continuara subministrant
valuosos exemples per glossar una forma de glocalitza-
ci6 amb les paradoxes de la qual es continuara acolorint
la mundialitzaci6 el segle xxi.
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Resum

El desenvolupament del mercat mundial té com a conseqiiencia, més enlla de les creixents interdependéncies economiques, la
globalitzaci6 de les cultures i formes de vida. En qualsevol d’aquestes dimensions, 1’esport exerceix un paper important i contribueix
a aquesta globalitzacid, com ho mostren les organitzacions internacionals, els esdeveniments mundials, les comunitats internacionals
i les estructures internacionals basades en I’esport. Tanmateix, la forma en que es relacionen aquestes dimensions en 1’¢poca del
capitalisme desorganitzat es basa en la disjunci6. Segons aquesta tesi, Appadurai (1996) proposa un esquema basic per a I’analisi de
les disjuncions entre les diferents dimensions de la globalitzacid, tot suggerint el concepte de paisatges (“scapes”) per subratllar la
forma fluida i irregular que caracteritza bé el flux de capitals, bé les comunicacions o els estils de vida. En emfatitzar que la globa-
litzaci6 es troba intensament influida pels contexts historics, lingiiistics i politics dels que hi intervenen, 1’autor posa 1’accent en els
mons imaginaris que ajuden a construir els paisatges esmentats. En aquest article aprofitem algunes d’aquestes pistes teoriques, i
analitzem tres tipus de paisatges en els contexts del lleure i de I’esport, tot intentant mostrar la relaci6 de disjuncid; uns contribueixen
a I’augment de I’homogeneitzaci6 i d’altres a una diferenciacié més gran. Analitzem successivament els paisatges mediatics (1’esport
com a espectacle global), els paisatges tecnologics (el paper dels nous mitjans de comunicaci6 i la velocitat amb que es creen els
mapes cognitius globals descontextualitzats), els paisatges d’idees (el paper de les imatges i de 1’estetica de les experiéncies del lleure
esportiu).

Paraules clau
Globalitzacid; Esport; Homogeneitzacid; Diferenciacié; Espectacle; Hiperrealitat.

Abstract
Sport and Leisure in Times of Global Tourism

The development of the world market, beyond the increasing economic interdependence, results in the globalisation
of cultures and life styles. In any of these dimensions sport plays an important role and contributes to this globalisation,
as demonstrated by the international organisations of world events, international communities and international structures
based on sport. However, the way in which these dimensions, in the age of disorganised capitalism, are related is based
on disjunction. According to this thesis, Appadurai (1996) proposes a basic scheme for the analysis of disjunctions bet-
ween different dimensions of globalisation, suggesting the concept of “scapes” to underline the fluid yet irregular way that
characterises either the flow of capital, communications or life styles. While emphasising that globalisation is strongly in-
fluenced by the historic, linguistic and political contexts of those intervening in it, the author stresses the imaginary worlds
that help to construct these scapes. In this article we take advantage of some of these theoretical indications, analysing
three types of scapes in the contexts of leisure and sport, in an attempt to show the relation of disjunction, contributing
some of them to the increase in homogenisation and others to greater differentiation. Successively, we analyse the mass
media scapes (sport as a global spectacle), technological scapes (the role of new communication media and the speed with
which decontextualised global cognitive maps are created), the scapes of ideas (the role of images and of aesthetics in the
experiences of leisure sport).

Key words
Globalisation; Sport; Homogenisation, Differentiation, Spectacle; Hyper-reality.
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L'esport-visio: ’esport
com a espectacle global

Els qui s’adhereixen al postmodernisme diuen que
vivim en la societat de 1’espectacle. Com a conseqiien-
cia, el lleure i la cultura de masses experimenten amb
autentica fascinacié espectacles com ara els grans con-
certs i els grans esdeveniments esportius. La prolifera-
ci6 interminable de competicions esportives internacio-
nals domina la percepcié que tenim en l’actualitat del
fenomen esportiu i, en certa manera, del mateix mon.
Els Jocs Olimpics, els Campionats del Mén de les mo-
dalitats més diverses, els torneigs de tennis i de golf
i una infinitat d’esdeveniments esportius que envaei-
xen diariament les nostres cases constitueixen un dels
més poderosos vehicles de fascinaci6 de les multituds.
Per la seva forma de difusi6, I’esport es converteix
en un dels principals motors de mundialitzaci6. En
proporcionar un blanc temporal per a la consciéncia
col-lectiva, els espectacles esportius garanteixen una
il-lusié d’instantaneitat i, alhora, d’autoreferencia.
La universalitzacié de les formes de vida que ofereix
I’esport-visi6 propicia el maxim de singularitzacié de
cadascu en el seu espai privat. No es tracta d’un feno-
men recent, pero el desenvolupament sense precedents
de I’homogeneitzaci6 i de la codificacié de les regles
de I’esport a tot el planeta, igual com un control crei-
xent del fenomen esportiu per importants interessos
economics, ha accentuat en les ultimes décades el seu
correlat: ’esportivitzacié del mén com a metafora per
excel-leéncia de la globalitzacio.

Esport-visio: La universalitzacié de les formes de vida que ofe-
reix I'esport-visié propicia el maxim de singularitzacio de cadascu
en el seu espai privat. (Foto: http://www.flickr.com/photos/po-
rras/191171572/)

Sobre el regim de difusid televisiva en directe, que
permet la transmissié electronica dels esdeveniments
esportius de manera gairebé instantania, assistim a una
nova especialitzacié planetaria dominada pel temps i
per la conscieéncia d’esdeveniments unificats. Al ritme
de les competicions i dels calendaris esportius aparei-
xen noves ofertes en els mitjans de comunicacid, que
no es limiten a transmetre els esdeveniments o a exer-
cir la seva influencia, sind que son autentics creadors
de realitat. La iconomania converteix els campions i
esportistes d’alt nivell en models publicitaris i en ele-
ments d’identificaci6 juvenil; els estils de vida, la imat-
ge i el cos de les noves icones esdevenen models desit-
jats d’exit social. Al comeng¢ament d’aquest nou segle
I’esport és la induastria d’entreteniment més coneguda i
vista de tot el planeta.

Tanmateix, a aquest moviment creixent d’esport
vist no li ha correspost un moviment paral-lel d’activi-
tat fisica i esportiva practicada. Es tracta d’un aspecte
particular de la distancia, més general, entre la socie-
tat-espectacle i la reduccié de [’experiéncia corporal.
En aquest ambient d’inacci6 ha tornat al primer pla la
discussi6 relativa al paper de la mirada en 1’organitza-
ci6 del lleure. Encara que el rendiment esportiu d’alt
nivell tingui una 10gica diferent de la del manteniment
del cos, I’esportivitzacié de la societat que promou la
mirada esportiva, ordena els comportaments del lleure
segons rituals d’autodisciplina, racionalitzacid i regu-
laritat. Es cert que 1’esport disciplinari s’ha reciclat,
en el context del lleure, en una forma de cos espontani
i en lliure escolta dels ritmes individuals. L’apologia
de les psi-activitats, basades en una mena de ritual de
si mateix, ha guanyat terreny. Per tant, com subratlla
Andrieu (2004, pag. 5):

La paradoxa de la nostra societat és la competencia
desigual entre ’esport espectacle i el desenvolupament
del culte individual pel cos. Totes les persones accepten
per a elles mateixes la recerca d’una harmonia natural
amb el seu cos, alhora que col-lectivament, i aixd passa
sempre a través de mitjancers interposats, se sotmeten a
la ideologia combativa de cossos professionalitzats artifi-
cialment.

La comprensié d’aquesta paradoxa es remunta a la
propia genesi de [D’esportivitzacié de la societat. La
racionalitzacid, la quantificacid i la recerca constant
del récord son tres caracteristiques que fan de 1’es-
port un fenomen social homoleg als fonaments de la
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societat industrial i de la modernitzaci6. La prova
esportiva i la mesura del rendiment que 1’acompanya
constitueixen les tecnologies que, en el context espor-
tiu, fonamenten 1’art de racionalitzar el gest esportiu
i, simultaniament, estableixen les imatges socials que
converteixen en acceptables i necessaries persones
calculables (Hacking, 1986). La mesura del rendi-
ment esportiu manifesta un nou poder de la raciona-
litzacié corporal. En primer lloc, perque converteix
I’esportista en un camp racional, mesurable, calcula-
ble i programable; en segon lloc, perque fa possible
la constitucié d’un arxiu escrit sobre el rendiment in-
dividual de I’esportista i la seva posici6 relativa en
una determinada poblacid; en tercer lloc, perque es-
tableix la norma i les corresponents desviacions. La
consolidacié d’aquesta tecnologia permet que una
activitat esportiva de competicio, de lleure o de sa-
lut es realitzi ara sota un régim de registre, prova i
graduacio i la societat s’organitzi segons un regim de
productivitat i rendiment. Les imatges construides per
I’activitat esportiva inclouen un régim etic per a les
activitats de lleure. En realitat, el que a hores d’ara es
considera una forma suau d’escoltar i seguir el propi
cos (el fiting, per exemple), és acompanyat sovint de
sofriment, dietes alimentaries, compliment de prohi-
bicions i estils de vida tipics que condueixen el qui
ho practica a I’ascetisme, tot i que viscut com a hedo-
nisme.

I aquesta és la gran paradoxa de la societat de [’es-
port-visié. Un nou complex de saber-poder es consti-
tueix com la possibilitat d’establir mesures objectives
del valor huma. La marca d’esportista funciona, si-
multaniament, com a registre d’un funcionament pas-
sat i com una expressié quantificada del valor huma.
En acumular-se, les marques esdevenen una mesura
de la competencia subjacent del subjecte, tot formant
una nova forma de problematitzacié. Durant molt de
temps els comportaments individuals han estat a I’em-
para de la descripcid. Coneixer el valor de cada un,
per mitja de la historia de la seva vida, estava reser-
vat a un grup social restringit que s’ocupava de nar-
rar-ne les gestes. En tot cas, les narracions de la seva
vida semblaven constituir una memoria-monument.
Amb una carrera esportiva no es tracta de constituir
una memoria futura, siné un relat d’utilitzacié even-
tual i sempre transitoria. L’home memorable deixa
pas a I’home calculable, subjecte a la racionalitat i al
principi del merit. Gracies a 1’aparell estadistic que
acompanya les tecniques d’anotacid, registre i arxiu

de les marques esportives és possible estimar el valor
de cada un dels individus i, simultaniament, apreciar
i caracteritzar els grups. D’una banda, neix una mo-
dalitat de poder, en la qual cadasct rep com a esta-
tut allo que sembla ser el seu valor intrinsec; d’altra
banda, s’institueix el repartiment de les diferéncies
individuals en el conjunt de la poblaci6. En ultim ex-
trem, 1’esport-competici6 inicia la construccié d’una
estructura d’oportunitats aparentment universal, for-
mes estandarditzades de merit i estrateégies d’obtencid
d’estatus i mobilitat socials.

L’esport és una construcci6 social que, com a tal,
representa les idees i els valors dominants. Els Estats
han utilitzat 1’esport d’alta competicié6 per promou-
re interpretacions que busquen demostrar com ha de
funcionar la vida social (Coakley, 1998). El récord
revela les proves esportives com una de les metafores
dominants de la concepcié democratica-meritocratica
de la societat (Bromberger, 1995). Valors com ara el
treball, I’esperit d’equip, I’ambici6, la uni6, ’esforg,
la modestia, el respecte i la disciplina, entre d’altres,
donen importancia a la creenca en 1’eficacia de la su-
peraci6 de la persona. I si hi ha avui una creenca que
defineix les activitats fisiques de lleure és precisament
aquesta cerca incessant de la intensitat del ser, encara
que ’estandarditzaci6 i la rigidesa s’hagin substituit
per I’espontaneitat i la flexibilitat, nocions amb més
bona reputaci6. En qualsevol cas, viure intensament
i amb velocitat I’efemeride dels esdeveniments i dels
productes és una regla de la societat de consum. Par-
lem, doncs, de la dimensidé de la velocitat i de la seva
influéncia en la globalitzaci6 de 1’esport.

La velocitat com a metafora
de la globalitzacio

Es pot explicar la globalitzaci6 del fenomen esportiu
de maneres molt diverses. Un d’aquestes maneres €s a
través de I’experiencia corporal que embolcalla les acti-
vitats fisiques que realitzen els turistes, atés que sabem
que en ’actualitat hi ha un gran mercat turistic al vol-
tant de 1’esport, bé de 1’esport-espectacle, que arrossega
multitud de turistes als esdeveniments esportius de natu-
ralesa global o local i de mida gran o mitjana, bé de la
practica de 1’esport, que mou cada vegada més turistes a
la recerca de circuits transfronterers de golf, surf, wind-
surf, esqui, skate, vela, ciclisme, curses a peu, senderis-
me, escalada, cacera, pesca, etc.
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La qiiesti6 essencial sobre la qual pretenem reflexio-
nar és la de percebre com i per quins mitjans es relacio-
na el subjecte individual, psicologicament aillat, amb
una realitat objectiva i total, perd socialment dispersa,
dels llocs que visita. Utilitzarem com a concepte base
per reflexionar sobre aquesta contradicci6 de termes la
noci6 de mapa cognitiu. Els mapes cognitius sén una
mena de solucions imaginaries per a contradiccions
reals, que responen a la necessitat de totalitzar cogniti-
vament la realitat quotidiana, cada vegada més fragmen-
tada.

Creiem que es tracta d’un concepte interessant per
percebre una de les paradoxes basiques del compor-
tament de qualsevol turista, també 1’esportiu: d’una
banda, la deslocalitzaci6 i el moviment que pressupo-
sa tota activitat turistica, ens fa creure en una llibertat
fisica sense limits. D’altra banda, 1’experiéncia fisi-
ca que possibilita aquesta nova geografia del llunya-
proxim, transforma l’espai en una simple funcié del
moviment.

Un conegut alpinista portugues finalitzava el relat
d’una de les seves escalades de la manera segiient:
“Vaig anar fins al cim de la muntanya per coneixer-
me i per coneixer els meus limits”. Aquesta afirmacid
marca bé el to de ’ambient mental en el qual ens mo-
vem en ’actualitat. Els nous aventurers i aventureres
no es desplacen ja a la recerca dels limits del mdn, ja
no exploren el mén com un cos, sind que prefereixen
invertir els termes d’aquesta equacid. Ara el lema és
I’exploracié d’un mateix a través del mén. En rea-
litat, [’aventura moderna és una passio de lloc, més
que d’indret. Tant per a qui es dedica actualment a
I’aventura, com per a qui en el turisme busca 1’exotic
o per a les noves persones nomades que recorren les
ciutats, la mateixa indiferencia per uns indrets i altres
marca la logica de la personalitzaci6 i de la velocitat.
L’espai en el qual discorren els esdeveniments amb
prou feines és un pretext per a les experiéncies que
succeeixen en un altre lloc. El cos propi passa a ser
el principal lloc d’identificacid, tot reduint els efectes
d’alteritat dels processos de relaci6 social. Buscant
constantment sensacions noves i estimuls nous, en un
esperit de curiositat gratuita, s’assoleix el procés de
personalitzacié per mitja d’un despreniment emocio-
nal sense relaci6 profunda amb els llocs i les per-
sones.

En part, es tracta d’una conseqiiencia de la velocitat
i de la globalitzaci6. Avui en dia viatgem a velocitats
que els nostres avantpassats ni tan sols eren capagos

d’imaginar. Les tecnologies relacionades amb el mo-
viment i la deslocalitzacid possibiliten que els grups
humans es deslocalitzin cada vegada més dels centres
congestionats cap als espais periferics. L’espai es con-
verteix d’aquesta manera en un mitja que té com a fi-
nalitat el moviment pur. Tendim cada vegada més a
classificar els espais urbans en funcié de la facilitat o
dificultat d’entrar-hi o sortir-ne i a mesura que 1’espai
urba es converteix en una funcié del moviment, esdevé
cada cop menys estimulant. Qui condueix un cotxe, qui
viatja amb avié o en un tren d’alta velocitat, només
vol travessar 1’espai, sense que aquest atregui la seva
atencio.

La condicié fisica del cos que viatja reforca
aquesta sensaci6 de desconnexi6é en relacié amb
I’espai. La mateixa velocitat dificulta que s hi posi
atenci6. Les accions fisiques necessaries quan es
condueix un cotxe o I’experiéncia visual quan es tra-
vessa un espai geografic en TAV, ens transmeten la
mateixa sensacié que moure’s per la geografia de la
societat contemporania exigeix molt poc esforg¢ fisic
i, en conseqiiéncia, poca participacié. Qui viatja, de
la mateixa manera, que qui veu la televisi6, expe-
rimenta el mon d’una manera gairebé narcotitzada.
El cos es mou passivament, apartat i dessensibilit-
zat de 1’espai, cap a destinacions situades en una
geografia urbana fragmentada i discontinua. Tant
I’enginyer de camins com el realitzador de televisi6
creuen en el que es pot anomenar 1’alliberament de
les resistencies o, dit d’una manera més conceptual,
en la reduccié de la friccié de la distancia: 1’engi-
nyer idealitza rutes en les quals les persones puguin
moure’s sense obstacles, esfor¢ o participacid; el
realitzador explora les formes que porten les perso-
nes a contemplar alguna cosa sense sentir-se massa
incomodades.

L’augment de la velocitat de vida porta una gran
varietat de conseqiiencies. La més Obvia és el respecte
a la prolongaci6 de la nostra consciéncia de simultanei-
tat. La simultaneitat és una consciencia diferent de les
relacions espai-temps: els processos llunyans en 1’espai
passen a coexistir amb el nostre entorn immediat. La
televisi6 i la radio permeten un flux constant d’infor-
macié en el nostre espai privat. Els sistemes de xar-
xes informatiques estenen aquest flux i ens permeten
de tenir un control directe de les dades acumulades. El
desenvolupament dels sistemes de comunicacid per fi-
bra Optica ofereix a curt termini la generalitzacié de
les connexions telefoniques visuals per al consumidor
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habitual. Amb el telefon mobil 3 G tenim accés a imat-
ges emeses en llocs a una distancia equivalent a molts
luxos horaris. La simultaneitat que imprimeix la velo-
citat en la vida diaria es valora genericament com una
forma de desenvolupament personal i social: enriqueix
el nostre coneixement, permet un millor i més rapid
coneixement del mén i ens converteix en ciutadans del
moén més rapidament.

Aquesta visié optimista és massa superficial. L’ac-
celeraci6 de la vida ha generat un augment dels estats
psicologics d’estres i tensié. A mesura que se’ns bom-
bardeja més i més amb informaci6 sobre el que hem de
fer i el que hem de ser, augmenta també la nostra cons-
ciencia del cost de les oportunitats. Aquest cost de les
oportunitats consisteix en el calcul que fa cada persona
de les multiples oportunitats que es perden quan s’opta
per una d’elles. Si elegim veure el futbol a la televi-
si6 perdem I’oportunitat d’exercitar-nos en un gimnas
o d’anar al cinema; si decidim viatjar a Cuba perdem
I’oportunitat d’anar al Brasil; si elegim anar a un con-
cert de jazz, perdem I’oportunitat d’anar a un altre de
musica classica. Totes les eleccions que fem avui en
relacié amb el nostre temps de lleure i de viatge com-
porten el que Virilio (1991) anomena una petita mort,
perque es té la sensaci6 que mai no arribarem a saber
si les opcions no elegides podien haver estat més gra-
tificants o no que les realitzades. En la mesura en que
sembla augmentar tant la qualitat com la quantitat de
les opcions, tenim també una sensaci6 cada vegada més
intensa d’insatisfacci6 i d’estar perdent-nos sempre al-
guna cosa.

Des del punt de vista individual, la conseqii¢ncia
d’aquesta insatisfaccid és una tendéncia més gran a la
fragmentacid, a la discontinuitat i a la divisid. I aixo
reforca el sentit d’hiperrealitat, perque la distincié en-
tre una cosa real i la seva imitacio, entre el signe i el
significat simplement desapareix. Umberto Eco (1986)
argumenta que la hiperrealitat transporta a 1’experien-
cia quotidiana caracteristiques al-lucinatories i ironi-
ques tipiques d’una societat de consum prolongada.
El consumidor es troba envoltat de tecnologies de si-
mulacié cada vegada més esteses: espais de vacances
que imiten i amplien la sensaci6 d’exotisme; espais
tancats en regions fredes que reprodueixen espais de
luxe en platges tropicals; espais exotics que integren
referéncies recognoscibles per turistes d’altres conti-
nents; espais reduits que s’amplien per mitja d’imatges
simulades que ens permeten jugar al golf en un hotel,
al futbol en una habitacié o anar amb bicicleta en pai-

Hiperrealitat en I’esport: el consumidor esta envoltat de tecnologies
de simulacié cada vegada més esteses. (Foto: http://www.flickr.
com/photos/spcbrass/3290719657/)

satges selvatics sense sortir de la comoditat de 1’espai
tancat de vacances.

En aquest estat de simulacié permanent, allo que és
geograficament lluny ens sembla molt familiar i el que
esta geograficament proxim ens proporciona una sen-
saci6 d’estranyesa. La telepreséncia o el televiatge ens
mostren una realitat estranyament propera i semblant a
la nostra, i crea el que Guattari (1992) anomena noma-
disme generalitzat, en el qual encara que es viatgi molt,
totes les experiencies son iguals. Turisme i consum de
patrimoni pateixen sovint aquest mateix fenomen d’inte-
gracié en una cultura kitsch, composta per una infinitat
de reproduccions i simulacions. Encara que tingui cons-
ciencia de D’artificialitat de la vida que experimenta, qui
es dedica al turisme no el tradueix en una recerca de la
naturalesa auténtica de les coses. Al contrari, assaboreix
la hiperrealitat com una finalitat en ella mateixa i el gau-
di és el resultat de la fusi6 arbitraria i incommensurable
de signes i simbols.

El retorn a la natura
com a metafora de la localitzacio

L’experiencia turistica del viatge és també una ex-
periencia de desconnexié respecte a ’espai, perque la
velocitat dificulta que es posi atencid al paisatge natural
i huma, tot actuant com una experiencia duplicada de
privacié sensorial. Es en aquest ambient d’hiperrealitat
en el qual s’ha fet un retorn a la natura, ben visible en la
recerca del lleure a ’aire lliure i en una ecologitzaci6 de
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Retorn a la natura: Les practiques esportives a I'aire lliure participen
d’aquesta recerca d’una identitat que es pugui tornar a arrelar en
un territori i en un lloc. (Foto: http://www.sxc.hu)

moltes practiques esportives. L’ecoturisme, 1’ecolleure i
I’ecoesport han guanyat adeptes també com a reaccid a
I’artificialitat de la vida, a la velocitat i al sedentarisme
urbans. Es sobretot la natura salvatge la que s’imposa
com una referéncia més compartida per I’opinié publi-
ca, tot relegant a un segon pla la naturalesa bucolica
o pastoral. Aquesta construccié imaginaria d’una na-
tura salvatge, d’'una mena de paradis perdut, té molt a
veure amb una nova recerca de les arrels locals. Les
practiques esportives a 1’aire lliure participen d’aques-
ta recerca d’una identitat que es pugui tornar a arrelar
en un territori i en un lloc. La recerca de I’ona ideal
per qui practica el surf, del lloc més idoni per als ra-
sants per qui vola en parapent o del cami desconegut i
exotic per qui es dedica al senderisme participa d’aquest
simbolisme, assenteix simultaniament al vagareig i a la
quietud contemplativa. Pero el que destaca d’aquesta re-
cerca és la invenci6 de nous trajectes i significats per als
recorreguts que es dissenyen als espais naturals dedicats
al lleure esportiu. Com ja hem comentat, aquestes imat-
ges les anomenem mapes cognitius. Els mapes cognitius
s6n una mena de solucions imaginaries per a contradic-
cions reals, que acompanyen la necessitat de totalitzaci6
cognitiva d’una realitat quotidiana de les ciutats, sempre
més fragmentada.

Tots els conceptes que utilitzem per representar la
realitat tenen una dimensi6 espacial, fisica i simbolica,
dins de la qual identifiquem el real. Pero els mapes cog-
nitius construits d’aquesta forma no sén una copia exacta
de la realitat fisica, sin6 una al-legoria que pretén contar
una historia sobre una altra historia. En els termes de

la teoria de Jameson (1984), s’han de fer servir els ma-
pes cognitius com a forma de construccié d’una totalitat
inicialment inexistent. L’autor defensa que la produccid
cartografica de ’espai és tributaria dels diferents perio-
des del capitalisme i que en cada una d’aquestes es re-
gistra un desenvolupament molt especific. Podem seguir
aquesta pista per caracteritzar també el lleure en 1’ac-
tualitat.

El periode del capitalisme liberal es caracteritza
pel desenvolupament sense precedents del principi de
mercat. L’espai-graella és tipic del mercat i es ca-
racteritza per 1’ambicid realista de fragmentar el tot
sense deixar de representar-lo. L’expansi6 de les ciu-
tats comercials i industrials, com a intervencié cada
vegada més profunda de 1’Estat i sense les ancores de
la representaci6 en graella, té el seu equivalent en la
racionalitat estética de la gran novel-la realista i en
el projecte il-luminista de secularitzaci6 del mon. El
lleure s’entén en aquest periode com un valor moral
que ha d’ocupar un espai i un temps propis i com-
plir una funci6 diferenciada d’altres funcions socials.
En el context més ampli de la intervenci6 estatal, el
lleure és una de les dimensions d’altres localitzacions
més amplies, com ara 1’economia, el treball o la sa-
lut. Es tracta d’una logica d’identificacié de funcions
tipica de la modernitat que pretén una redistribuci6
racional i legitima dels espais i del temps de lleure.
La recreaci6 deixa de ser present en l’espai rude i
transgressor de la fira o del mercat, per situar-se en
espais “moralment” organitzats: parcs i piscines pu-
bliques, museus, biblioteques, exposicions i d’altres.
L’arquitectura dels espais conté formes implicites i
explicites de promocionar la urbanitat. Acompanyada
d’instruccions i normes sobre el ben vestir, de nete-
dat i de conducta verificades per vigilants, la princi-
pal forma de control se situa, per tant, en la mirada
dels qui ens envolten i en la vergonya que provoca
I’escrutini social. En els espais recreatius es promo-
uen les mateixes virtuts que caracteritzen 1’espai la-
boral, per mitja d’'una xarxa solida de visibilitats so-
cials: els valors de tempranca, diligéncia, sobrietat,
respectabilitat i autocontrol.

El segon periode es troba marcat per I’emergeéncia
del capital monopolista, caracteritzat per la produccid
d’un nou espai nacional expandit, internacionalitzat per
I’imperialisme. L’espai de la metropoli colonial deixa de
coincidir amb el seu espai real, desplagat cap als territo-
ris colonitzats. Jameson lliga aquesta superposicié dels
territoris al modernisme. El punt algid de la tendéncia
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cap a D’especialitzacid i la diferenciacié funcional dels
diferents camps de racionalitat s’expressa en els espais
de les grans ciutats, on la recusacié del context social
acompanya l’ansietat de contaminaci6é (Huyssen, 1986).
La intensitat de I’ansietat procedeix d’una racionalitat
basada en el procés d’integracid/exclusié que provo-
ca importants separacions i autonomies entre la cultura
de les elits 1 la cultura de masses, entre el coneixement
cientific i el coneixement de sentit comu o per la demar-
cacié de fronteres disciplinaries dins de la racionalitat
cientifica. El lleure d’aquest periode es caracteritza per
la gran distinci6 social existent entre els espais de lleure
popular i el lleure burges. Els espais de lleure espor-
tiu constitueixen, aixi, formes poderoses d’imaginar les
identitats propies.

El periode del capitalisme desorganitzat que vivim
en l’actualitat es troba marcat per la desaparicié dels
grans imperis colonials i pel creixement exponencial del
mercat mundial. A causa de la preséncia massiva d’em-
preses multinacionals es debilita la capacitat regulado-
ra de les economies familiars. Els estats nacionals van
perdent capacitat de continuar regulant 1’esfera de la
produccid, i es transforma notablement la configuracié
espacial de la producci6 i de la mateixa configuracié de
les regions. L’expansid extensiva del mercat discorre en
paral-lel amb I’expansid intensiva de les noves tecnolo-
gies que permeten la superacid instantania de fronteres.
En conseqii¢ncia, 1’espai postmodern suposa la supressio
de les distancies i la saturacié de 1’espai que porta a una
inevitable crisi de la seva representacio.

Segons Jameson, la dispersié i fragmentaci6 de les
condicions d’existéncia de les persones fa cada vegada
més dificil la seva comprensié global. L’expansié del
capital té com a conseqiiencia la separaci6 entre 1’ex-
periencia del mén i la representacié que en fem. Dit al-
trament, 1’excés i la rapidesa de les experiencies locals
amplia el deficit de la comprensié del mén. L’experien-
cia quotidiana es limita cada vegada més a un petit raco
del mén, a una imatge d’un paisatge o d’un monument
que es fixa en el telefon mobil o en la videocamera, pero
la substancia d’aquesta experiencia ja no coincideix amb
el lloc on realment passa. La veritat d’aquesta experién-
cia limitada a un racé de Lisboa, Londres o Barcelona
pot ser a I’India, als EUA o a Jamaica. En aquesta fase
del capitalisme desorganitzat, el lleure no es diferencia
d’altres espais segons uns territoris ben definits i regu-
lats. Es un espai fluctuant en el qual els cossos circulen
velocment, sense trajectes predefinits, sovint de forma
immaterial, en el ciberespai.

Navegar per Internet, modificar les sensacions del
cos en una cambra d’aillament sensorial o en un joc sen-
sorial, constitueixen formes d’incorporar el mén a cada
persona. El cos es constitueix com a un flux d’informa-
cions i sensacions sense context i sense unitat identitaria.
Com que res no és fix o estable, res no és aprehensible
per ’experiencia. L’ansietat per la pérdua d’algun es-
deveniment o activitat es compensa amb la velocitat de
Ilum del monitor, que substitueix, progressivament, el
moviment del propi cos.

Es en aquest context on es construeixen nous
mapes cognitius en relaci6 amb 1’espai natural. Els
mapes cognitius depenen, com hem vist, dels despla-
caments. Sabem que la practica del lleure urba su-
posa gairebé sempre un lloc o un equipament i, la
major part del temps, un desplacament en I’interior
del conglomerat urba o en la seva periferia. Aquests
moviments no sén sempre racionals i es poden deter-
minar per altres trobades, per la necessitat de repar-
tir un espai de lleure comt, o per I’impuls de deixar
I’entorn urba immediat i assolir la natura. Indepen-
dentment del fet que es tracti d’una natura salvatge
o domesticada, aquests contexts afavoreixen la cons-
truccié de nous mapes cognitius lligats a les practi-
ques esportives a la natura.

Pierre Chazaud (2004) ens presenta alguns d’aquests
mapes cognitius a partir d’un conjunt de figures
construides en el context dels esports de la naturalesa:

e Figures d’evitacio: té relaci6 amb la substitu-
ci6 deliberada d’un cami possible per un altre,
mitjancant marrades a un contorn d’obstacles o
a escurcaments de recorreguts (com a exemple
d’aquesta figura tenim els circuits o camins orga-
nitzats per explorar al maxim un territori especi-
ficament dissenyat per al lleure o els recorreguts
muntanya avall sense cami marcat).

e Figures de redundancia: el trajecte es repeteix se-
gons multiples combinacions en el mateix espai a
través de la convergencia o de repeticions reitera-
des (per exemple: la practica del surf sobre neu o
kyte-surf).

e Figures de simetria: el trajecte s’organitza segons
un ordre, una alternanga, series de bifurcacions o
de variacions divergents (per exemple: els banys
al riu).

e Figures de porositat: el trajecte és discontinu i
sense connexio. El cami es realitza sobre la for-
ma de forats, punts de suspensi6 o absencies (per
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exemple: el recorregut practicat per la joventut a
les ciutats).

e Figures polisemiques o ambivalents: un lloc que
pot ser objecte de diverses utilitzacions successi-
ves o simultanies que crea, d’aquesta manera, sig-
nificats diferents segons qui l’utilitzi i que canvia
de sentit a mesura que es recorre (per exemple: la
vora d’un riu, que es pot fer servir per a trajectes
diferents, des del passeig a peu, la pesca, el recor-
regut a cavall o la practica de bicicleta de munta-
nya, segons el tipus de paisatge o I’aigua que porti
el riu).

La cultura visual
i 'estetitzacio de la vida

Aquestes diferents figures subratllen la figurabilitat
dels espais urbans i naturals, és a dir, la qualitat fisi-
ca que confereix a un determinat objecte una elevada
probabilitat d’evocar en cada moment una imatge vigo-
rosa. Tanmateix, la interpretacié de les imatges no €s
accessible de manera immediata a totes les persones, en
funci6 de la capacitat perceptiva de captar-les i de les
connexions emocionals que susciten. L’operaci6 d’iden-
tificaci6 no és igual per a totes les persones, i pot do-
nar-se una gran diferéncia entre els qui son i els qui no
son capacos de percebre una relacié emocional que pot
provocar I’exclusié dels processos de percepcid, lectura
i assimilacid de les noves dimensions emergents per part
d’amplis estrats de la poblacid, principalment dels que
es troben encara en 1’inici dels processos d’urbanitzaci6.

A les ciutats hi ha una tendéncia cap a 1’estil cos-
mopolita que es caracteritza, entre altres coses, per una
escassa lleialtat als llocs i un gran sentit de flexibilitat,
que guia la poblacid de les urbs cap a la recerca constant
de noves experiéncies, sensacions i relacions. Per tant,
els estils de vida urbans pateixen una sobrecarrega fun-
cional i psiquica, pressions temporals, mobilitats diaries
alentides i contradictories amb la qualitat de vida; acce-
leraci6 i falta de personalitat en les relacions socials.

El propi disseny de la ciutat acompanya la tenden-
cia d’harmonitzar el lleure, el consum i la cultura. El
disseny enforteix la unitat d’aquests elements en allo
que Kerckhove (1997, pag. 214) anomena els harmo-
nics del disseny. El que passa veritablement en 1’espai
urba és una transicié progressiva de 1’eix economic
i funcional centrat en la produccié cap a un eix cul-
tural i estétic centrat en el consum i en el lleure. Es

aquest el desplacament a que s’al-ludeix en parlar de
les cultures de consum i del lleure o de les cultures
de la postmodernitat. Un dels aspectes més decisius
d’aquest fenomen és 1’entrada de I’audiovisual en la
llista de practiques culturals. Veure aparadors o anar a
comprar passen a tenir presencia en les enquestes so-
bre practiques culturals. I també aqui es verifica I’har-
monia del disseny que és una forma d’identificar la vi-
si6 del moén, bé veient la televisidé a casa o veient els
aparadors en el centre comercial. En realitat, el centre
comercial és una experiéncia visual. Es una televisié
en la qual es pot passejar per dins. Mirar les altres
persones, els aparadors i les imatges és una cosa que
es fa als centres comercials quan no es busca res con-
cret per comprar. Les imatges que es veuen son les de
la televisio, i la forma en la qual es veuen i accepten
aquestes imatges es troba condicionada per la televi-
sio que hem vist. Es tracta d’una auténtica practica de
zaping.

La cultura urbana, en conseqiiéncia, es troba lluny
de limitar les practiques culturals amb els codis restrin-
gits de la cultura erudita. Es tracta d’una altra conse-
qiiencia de la globalitzacid. La barreja de continguts i
formes conreades, massificades i populars va transfor-
mar profundament els conceptes de legitimaci6 i consa-
gracid, tot alterant el monopoli de qui pot fer discur-
sos “veritables” sobre els béns simbolics i culturals. En
aquest context guanyen nou al¢ els mitjancers culturals.
La relaci6 privilegiada que agents de comunicacié man-
tenen amb la cultura, tot acumulant informacions, refle-
xi6 i distancia critica, fan compatibles camins professio-
nals molt diferents. Alguns s’integren en la categoria
d’intel-lectuals o artistes, d’altres, simplement, a la de
publicistes, especialistes en disseny, estilistes, que es de-
diquen a la gesti6 cultural, a I’animacid esportiva o a fer
d’agents de viatges.

En qualsevol cas, les persones dedicades a la inter-
mediacié cultural donen sentit analitic al concepte d’estil
de vida, que expressa la capacitat dels éssers humans de
construir i generar formes de vida a partir de I’autoex-
pressid i de I’autoconsciéncia estilistica. En aquest sentit
es compren que la vida sigui progressivament un treball
d’art, 1 que els estils de vida i les relacions socials quo-
tidianes tinguin un important component de plasticitat,
tenint en compte, justament, la creixent estetitzacio i
estilitzaci6 de la vida, ates que les persones en general
i alguns grups socials en particular, especialment els
més joves, dediquen cada vegada més recursos de temps
i diners a la creacié d’un estil.
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L’espai urba és per a la ciutat postindustrial un
camp de competicié. La creixent proliferacié de ser-
veis, del comerg, del sector terciari i del “quaterna-
ri” condueix a una nova configuracié de 1’estructura
econdmica, urbanistica i social de les ciutats, principal-
ment en els centres de les ciutats. La creixent cultura
del consum reconverteix progressivament la imatge de
la ciutat, tot substituint la xemeneia de la fabrica de la
ciutat industrial per la torre de I’espai comercial orien-
tat cap al consum. En aquesta ciutat sobresurten les ac-
tivitats economiques lligades a la produccio simbolica i
les activitats professionals de [’analisi simbolica lligada
a les industries culturals, als mitjans de comunicacid, a
la publicitat, a 1’educacid, al disseny, al marqueting,
a l’arquitectura, la decoraci6 i el lleure, inclosos els
esports.

Aquest nou mercat del lleure esportiu es caracte-
ritza per la mobilitat, per la fluidesa i per la barre-
ja de consumidors i consumidores la motivacié de les
quals es justifica tant pel desig de trobada com pel de
la practica esportiva especifica. Sén sovint llocs ur-
bans de transicid de que s’apropia un cert tipus de pa-
blic sense que hagin estat concebuts per ser espais de
lleure esportiu. D’una manera general, aquests espais
integren tres caracteristiques tipiques d’una nova cul-
tura visual, impulsada per la recerca d’un estil de vida
(Chazaud, 2004, pag. 58):

® Son llocs on [’escenificacio, el simbolisme i el dis-
seny de [’espai sOn centrals i parlen directament
amb qui els consumeix.

e S6n llocs de comvivéncia, on es barregen
I’animacidé i la intimitat de les relacions, tot
combinant materials exotics, sonoritats i fun-
cions postmodernes tipiques del zaping i del
consum rapid.

e So6n llocs on es barregen i distribueixen diversos
espais de vida: espais de descans, espais de discus-
si6, espais d’espectacles, espais de trobada, espais
de serveis, etc.

En aquest ambient en el qual cada persona busca
un estil a través del consum, el que orienta 1’eleccid
de les practiques de lleure esportiu és un valor su-
bratllat pel lema de Nike: Just do it. Aquest principi
val tant per al consum com per a la practica esporti-
va. Just do it vol dir que el consum es compleix en el
Iliure joc de les sensacions i els desigs, tot fent coin-
cidir el moment d’elegir amb un moment de vivéncia

gratificant del que es compra. I les practiques espor-
tives passaran també a orientar-se segons aquest prin-
cipi estetic que valora 1’expressio de la individualitat
de cada persona o el plaer immediat com a forma de
construccié del projecte de vida. Les marques, les
sabatilles de tennis, el lloc, la raresa o I’exotisme del
que es fa, la tribu a la qual es vol pertanyer sén cri-
teris més importants que la recerca del récord o la
victoria.

Els principis basics de 1’esport de competicié ja no
s’adeqiien al nou regim de produccié i de consum ba-
sat en la targeta de credit, no en la llibreta d’estalvi.
Ja no existeix la societat organitzada entorn del treball
dur, ’ocupaci6 per a tota la vida, 1’ds autodisciplinat del
temps 1 la satisfaccié retardada. Ha estat substituida per
la societat de consum, en la qual la nocié de temporal,
transitori i efimer marca tots els objectes i tota 1’expe-
riéncia de consum.

També 1’esport de competicid, basat en el princi-
pi etic del treball dur, es troba en una crisi profunda
d’atraccid del public juvenil. La nocié d’entrenament,
que es basa en una é&tica del deure i en una actitud
recta respecte al plaer i la diversié, sembla ser com-
pletament arcaica davant dels nous valors juvenils. La
joventut hi passa com qui compra un parell de sabati-
lles esportives i es limiten a experimentar-ho i passar
a una altra cosa (just do it). A causa de la creixent
penetracid de ’individualisme i del consumisme, 1’or-
ganitzacié col-lectiva, associativa, voluntaria o mili-
tant de ’esport troba cada vegada més dificultats per
diversificar-se i adaptar-se. Al seu costat han apare-
gut noves tendéncies, especialment les que s’organit-
zen entorn del turisme i del lleure esportiu. Obtenir
una gratificacié immediata i una experiéncia intensa
a través del consum €és un valor que és present tam-
bé en el lleure esportiu. El que resulta interessant de
verificar és que si algunes d’aquestes tendéncies ens
condueixen a un efecte simultani d’homogeneitzacié
-la globalitzaci6 de les activitats californianes, per
exemple-, d’altres se situen en la recerca de 1’exotis-
me i de les particularitats locals -la tradici6 dels jocs
locals en constitueix un bon exemple.

Destaquem cinc tendéncies principals:

¢ El turisme de lleure de salut, associat a les practi-
ques actives i al nou higienisme.

e El turisme de lleure esportiu cultural, present en el
retorn a les tradicions dels jocs, al patrimoni i a la
cultura fisica local o regional.
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e [’ecoturisme i l’ecolleure com a forma de divertir-
se o de preservar la natura, el paisatge i I’entorn
natural.

e El turisme 1 el lleure de risc, a través de les acti-
vitats extremes o de desafiament associades sovint
a fenomens de contracultura i d’expressio creativa
com ara el grafitisme, el Aip-hop i el rag.

El turisme de lleure de diversid, espectacular o ex-
pressiu, associat a I’animacid i a esdeveniments mixtos
de la cultura de masses i d’usos alternatius del cos.

Aquest és el nou mapa del lleure urba i a I’aire lliure,
que es basa en la informalitat i que prolifera al mig d’una
crisi d’atracci6 dels esports tradicionals. Des del desenvo-
lupament dels esports californians de lliscament, com el
skate, el patinatge en linia i d’altres, va canviar profun-
dament la manera de concebre el temps lliure i, alhora,
les practiques a I’aire lliure més antigues, com el fiting,
I’escalada, el piragiiisme o la vela es transformen, i donen
origen a nous mites. L’aventura, el desafiament, la pro-
vocacio, el vertigen, 1’apropiaci6 diferent dels espais, els
senyals de pertinenca, com ara la indumentaria, els mate-
rials o el calgat son, tots, valors que contenen una certa
intensitat dramatica propera a les proeses mediatiques 1li-
gades a I’aventura i al desafiament. Abans dels professio-
nals de I’esport, van ser els arquitectes i els dissenyadors
els que van captar les noves tendencies —aquest sentit de
desafiament, velocitat i lliscament de les noves practiques
informals- i les han traduit i adaptat a I’equipament urba i
en els espais naturals.

El desafiament actual per als qui es dediquen pro-
fessionalment a ’esport i al lleure —com a mitjancers

culturals- rau en si seran capacos d’adaptar-se als nous
temps i, sense deixar de mirar cap a I’esport i el lleure
que ofereixen les institucions tradicionals, no perdran
de vista les tendencies emergents de la globalitzaci6.
Aquestes tendencies ens mostren una de les cares més
estimulants dels processos de globalitzacié: alhora que
provoquen un efecte de simultaneitat i simulacié en el
qual sembla que tothom fa el mateix, generen també al-
ternatives i resisténcies locals sobre la base de la indi-
vidualitat i de la reflexi6 tipicament postmodernes, que
permeten imaginar que cada persona pot fer les coses a
la seva manera.
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Resum

Les zones lingiiistiques alemanya i anglesa disposen d’una gran varietat de definicions en referir-se al concepte d’esport
(Willimczik, 2001). No obstant aixd, queda sempre oberta la qiiestid de la base lingiiistic-filosofica en la qual se sosté
I’argumentacié. A més, tant des de la perspectiva de les observacions sociologiques com de les analisis empiricoinductives,
s’accepta que hi ha una coexisténcia de diferents models esportius (Rittner, 1984), sense que existeixi una justificacié o una
fonamentaci6 teorica per a aquest fet.

Sobre la base lingiiistic-filosofica el model cientific empiric de prototips i prenent com a punt de partida els plantejaments de la
semblanga de familia de Wittgenstein, en aquest article es revisa de manera empirica: 1. fins a quin punt 1’esport és un concepte de
semblanga de familia en el sentit de Wittgenstein i quines relacions de semblanca existeixen en els conceptes treball, art, joc i cura
de la salut; 2. quins models d’esport hi ha en el llenguatge ordinari, i 3. quin parentiu tenen els diferents models d’esport amb els
conceptes treball, art, joc i cura de la salut.

Els resultats demostren: El concepte d’esport no esta clarament delimitat en el sentit d’una semblanca de familia, sin6 que
les seves fronteres estan més aviat esfilagarsades encara que posseeix un nucli significatiu orientat a I’esport d’alt rendiment.
Poden definir-se com a prototipics sis models d’esport: 1’esport tradicional, 1’esport professional d’alt rendiment, els hobbies
propers a 1’esport, I’esport d’exhibicid, 1’esport de vivencia i I’esport per a la salut. (Només) existeixen relacions de parentiu
clares entre I’esport professional d’alt rendiment i el treball, (com és comprensible) 1’esport per a la salut i la cura de la salut i
I’esport d’exhibici6 i I’art.

Paraules clau
Models esportius; Alemanya; Model de prototips; Semblan¢a de familia; Filosofia del llenguatge ordinari.

Abstract
‘Sport’ in Germany - From an Ontological Category to a Concept of the Present Time -

The German and English linguistic zones have a great variety of definitions when referring to the concept of sport (Wil-
limczik, 2001). However, the question of the linguistic-philosophic grounds on which the argument is based is always open.
Also, the perspective of both sociological observations and empirical-inductive analysis, accepts the coexistence of different
sports models (Rittner, 1984) but without a justification or theoretical basis existing for this.

On a linguistic-philosophic basis, this article empirically reviews the scientific empirical model of prototypes, taking as
a starting point the analysis of Wittgenstein’s family resemblance:1. to what extent sport is a concept of family resemblance
in Wittgenstein’s sense, and what relations of similarity exist in the concepts of work, art, game and health care; 2. what
models of sport exist in ordinary language; and 3. what resemblance different sports models have with the concepts of work,
art, play and health care.

The results show: The concept of sport is not clearly defined in the sense of a family resemblance, but rather that its
boundaries are rather frayed. However, it possesses a significant nucleus directed at high performance sport. Six models of
sport could be defined as prototypes: traditional sport, professional high performance sport, hobbies close to sport, exhibi-
tion sport, experience sports and sport for health.

Key words
Sports models; Germany; Prototypes; Family resemblance; Philosophy of ordinary language.
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Plantejament general
del problema

La pluralitat de I’’esport’

L’esport és una manifestacié cultural. El seu sig-
nificat depén per tant de la cultura en la qual es de-
senvolupa com dels seus canvis. Aquesta influéncia de
la cultura es reflecteix —per exemple- en la manera en
la qual la poblacié nord-americana percep 1’esport i es
diferencia notablement de la percepcié que el poble es-
candinau en té.

® Loy (1968, pag. 60) considera I’esport, referint-se
a Caillois, com un subconjunt de jocs competitius
regulats (games), que al seu torn formen un sub-
conjunt de jocs de lleure (play). L’esport és doncs
un joc competitiu (game) institucionalitzat, que es
realitza amb un gran esforg fisic.

® Per a Meier (1981, pp. 81 i ss.) ’esport és la
interseccié de play i game. Detalla una amplia
recopilacié de caracteristiques que conside-
ra, sobre la base d’una analisi minuciosa de la
bibliografia, com a “essencials” per a 1’esport.
S’estenen des de la competicid, 1’estrategia i la
tactica fins a les motivacions socials i dimen-
sions morals

En contraposicié amb aquesta visié nord-america-
na, I’esport escandinau, denominat Idrett (en noruec)
i Idrott (en suec), significa en gran manera una acti-
vitat de lleure, que no ha d’estar obligatoriament l1li-
gada a la competici6 i a la institucionalitzaci6 (Brei-
vik, 1990).

La definici6 classica de 1’esport exposada per
Carl Diem I’any 1960 és una clara mostra de fins a
quin punt es reflecteix el canvi cultural en 1’esport,
ja que amb prou feines s’apropa al concepte actual de
I’esport. “L’esport com a exercici corporal és dins de
la part vital del fer sense objectiu concret una recerca
de la perfecci6 portadora de valor i integritat, natural
i litigant, refinada i sotmesa a regles” (Diem, 1960,
pp. 211 ss.).

Classificacio dins de la filosofia
del llenguatge

Els diferents significats dels conceptes com, per
exemple I’esport, s’adeqiien a la idea de Wittgenstein
de les semblances de familia (Family resemblance) en

el marc de la seva ‘Filosofia del llenguatge ordinari’
(1969). Tot i existir algunes coincidéncies, aquesta filo-
sofia presenta grans contraposicions davant la ‘Filosofia
del llenguatge ideal’. Conflueixen en que ambdues filo-
sofies del llenguatge parteixen de la base que els concep-
tes es determinen sobre referéncies o representacions 1
la seva significaci6. La referéncia denomina la mencid
a l’objecte, el significat es compon de les caracteristi-
ques que determinen el tipus de 1’objecte. La diferen-
cia principal entre ambdues filosofies es troba en que
la Filosofia del Llenguatge Ideal parteix de condicions
necessaries i suficients (CNS; NHB en alemany). Per
tant, en el model CNS les diferents representacions i les
caracteristiques gaudeixen d’un estatus equivalent. En la
Filosofia del Llenguatge Ordinari, al contrari, tots els
conceptes tenen uns limits difuminats de manera que hi
pot haver objectes que no queda clar si formen part d’un
concepte 0 no.

A favor de la suposicié que el concepte d’esport
és un concepte de semblanca de familia, es troba el
fet que les diferents activitats o modalitats esportives
comparteixen parcialment perd no obligatoriament les
mateixes caracteristiques. Aixi a les representacions
futbol, esqui, muntanyisme i d’altres se’ls aplica la
caracteristica del moviment. Perd aixo no és atribui-
ble, per exemple, als escacs. D’altra banda, les re-
presentacions futbol, esqui i muntanyisme poden
compartir la caracteristica de competicid, perd no és
obligatoria; i, encara que no disposin d’aquesta ca-
racteristica de competicid, aquestes activitats no per-
den la seva designaci6 com esports. Aix0 també és
visible en les diferéncies culturals: als Estats Units es
relaciona ’esport amb altres caracteristiques que a la
Xina o a Alemanya. Amb la suposici6 que el concepte
esport és un concepte de familia, s’explica també el
canvi historic. Aixi el concepte d’esport dels temps de
Diem fa més de 50 anys pot ser diferent al del present
i es pot preveure (logicament) per al futur més canvis
de concepte.

La rellevancia de la filosofia
del llenguatge ordinari

La Filosofia del Llenguatge Ideal aixi com la del
Llenguatge Ordinari estan totalment justificades. La
seva utilitat es basa —com diu el propi Wittgenstein
(1969)- en el context d’us: a tot arreu on es requerei-
xin definicions exactes, com per exemple a les enques-
tes 1 analisis empiriques, cal recorrer naturalment a la
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Filosofia del Llenguatge Ideal. Si, al contrari, I’interes
se centra en la descripcié d’un fenomen, és més ade-
quada la Filosofia del Llenguatge Ordinari. Aix0 ocor-
re, per exemple, quan es tracta de determinar 1’objecte
de les Ciencies de I’Esport o de disciplines parcials
com poden ser la Sociologia de I’Esport o la Pedago-
gia de I’Esport. Que aquesta diversitat de I’esport cor-
respon a la realitat, es detecta tant en la investigacio
realitzada com en 1’ensenyament de les Ciéncies de
I’Esport. En ambdds casos es posa de manifest (per
sort) la gran amplitud del concepte de 1’esport. I no-
més si es té en compte aquest concepte d’esport com a
semblanca de familia. També és possible, entre altres
coses, decidir el que s’ensenya a les classes d’educa-
ci6 fisica i esport.

Plantejaments del problema
(general)

La literatura especialitzada és plena de discussions
sobre les accepcions d’‘esport’.1 Aixo es refereix, en
primer lloc, als intents de definir 1’esport, en segon
lloc, a ’esfor¢ per delimitar 1’esport davant altres con-
ceptes propers, i, en tercer lloc, a la qiiestié d’una di-
ferenciaci6 interna de I’esport, com la que es produeix
en els denominats “conceptes compostos per diverses
paraules” entre altres, esport salut, esport d’alt rendi-
ment, etc.

Sén molts els especialistes que han intentat definir
P’esport. McBride (1975; cfr. Lenk 1980, pag. 42) fins
i tot conclou: “ (Es) ‘temps perdut’ voler definir el con-
cepte ‘esport’. Aix0 és (per la seva vaguetat i polisemia)
‘logicament’ “impossible”. En termes similars s’expres-
sa Meier (1981, pag. 7975). De manera implicita les
esmentades accepcions d’esport sén definicions de la
seva essencia i per tant s’enquadren filosoficament com
a ontologiques. S’estableixen formulacions del tipus
‘esport purament autentic’, ‘essencial’ i ‘nucli definitiu
de significaci6é’ (p.ej. Hagele, 1982). Pero referint-nos
expressament a Wittgenstein “qualsevol definici essen-
cial dels objectes de les Ciencies de I’Esport [...] han
de ‘conjurar-se argumentativament com si fossin ‘male-
ficis’” (Drexel, 1995, pag. 110)

Aquest article es fonamenta en una analisi empiri-
ca basada en la filosofia de Wittgenstein, amb el que
s’intenta en primer lloc delimitar el concepte d’esport

davant d’altres conceptes col-laterals com feina, joc,
art i cura de la salut. Un altre objectiu és descobrir de
quina manera es plasma l’esport en el nostre temps,
és a dir, fins a quin punt hem de partir de models es-
portius i quines conseqiiencies té aixo per al concepte
d’esport.

Filosofia del llenguatge
i evidéncia empirica

Com a model per a la transici6 de la Filosofia a
I’analisi empirica serveix el model de prototips. Pot
caracteritzar-se com a model d’integraci6 de Filosofia
del Llenguatge, Lingiiistica i Psicologia del Coneixe-
ment.

Referint-se expressament a la filosofia de Witt-
genstein, el model de prototips descriu conceptes del
llenguatge habitual i ordinari mitjangant els fendOmens
de centralitat i vaguetat (Blutner, 1995). La centra-
litat apareix en instancies centrals. Aquestes repre-
senten la categoria (per exemple, esport) com un tot.
Dins dels limits de la categoria, els elements de la
categoria (activitats esportives) sébn mostres ‘pitjors’
(menys tipiques) o millors (més tipiques) de les cate-
gories. Segons la vaguetat els conceptes tenen limits
difuminats. La pertinenca d’elements a categories es
decideix mitjancant funcions graduades. Segons aixo
els conceptes prototipics no es troben estrictament
delimitats. No obstant aix0, se suposa “l’existéncia
de certs usos nuclears correctes, constants durant de-
terminats periodes de temps, existents amb continui-
tat malgrat la inexactitud i la flexibilitat dels limits
del concepte” (Lenk, 1980, pag. 424). Es pot, doncs,
suposar que dins de la categoria “esport” del llen-
guatge habitual existeixen reemplagants més o menys
tipics (per exemple, boxa i handbol, per una part, i
ballet, per 1’altra) i caracteristiques més o menys ti-
piques (per exemple, moviment i rendiment davant
descans) que s’apropen a les corresponents represen-
tacions.

La pertinenca de representacions (activitats) a les
categories es denomina extensio, 1’assignacié de ca-
racteristiques a categories intensié. El criteri per a
la valoracié de representacions és la tipicalitat, per a
les caracteristiques la Cue Validity (‘fiabilitat’). Aixi
podriem suposar que 1’handbol, per exemple dispo-

1 Una extensa presentacio i discussié sobre les diferents accepcions d’esport basades en diferents teories de Filosofia del Llenguatge es troba a

Willimezik (2001).
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sa d’un alt grau de tipicalitat, és a dir un alt grau de
representacié per a l’esport i que aquesta disciplina
esportiva posseeix amb competicié una caracteristica
amb gran estat intensional, és a dir una gran Cue Vali-
dity per a ’esport.

El concepte d’esport:

una delimitacio i diferenciacio
empirica

Plantejaments del problema

(base teorica)

Partint de la Filosofia del Llenguatge Ordinari i la
seva correspondeéncia empirica amb el model de proto-
tips poden formular-se la segiients preguntes de la inves-
tigacio:?

1. Es “esport” un concepte prototipic? i, com es de-
limita davant categories col-laterals com feina,
art, joc i cura de la salut (problema de delimi-
tacio)?

2. Mostra el concepte esport una diferenciacid in-
terna i es justifica aixi la inclusié de models es-
portius (diferenciaci6 interna), que sén al seu torn
prototipics? En aquest cas, cal preguntar també:
2.1. En quin grau de proximitat o llunyania de

parentiu (semblant de familia) tenen els mo-
dels entre si?

2.2. Quin tipus de relacid presenten els diferents
models esportius amb el concepte general
d’esport?

2.3. Quin parentiu existeix entre els models es-
portius i les categories d’esport, feina, art,
joc i cura de la salut?

Metode d’analisi
Mostra aleatoria de persones

La composicié de la mostra aleatdria de persones
(32 dones, 38 homes) per a la primera qiiestié planteja-
da es refereix a una mostra representativa de possibles
activitats i interessos en el marc dels ambits de la vida
esport, feina, art, joc i cura de la salut. Aquestes per-
sones tenien un grau de competéncia adequat respecte

a 1’as de la llengua. La mostra de la segona qiiestio es
va compondre de 119 persones (68 dones, 51 homes),
actives pel que fa a I’esport, perd en modalitats espor-
tives molt diferents. També tenien un nivell de llen-
guatge apropiat.

Mostra aleatoria de caracteristiques

Per a la primera pregunta es van establir parau-
les clau que actuaven com a estimuls per caracteritzar
en el nivell extensional 40 activitats (veure figura 2)
dels ambits de 1’esport, feina, joc, art i cura de la
salut com a variables independents. Per obtenir una
assignacié -justificada empiricament- de les activitats
0 ocupacions a les categories es va realitzar una ana-
lisi de claster mitjangcant una composici6 a priori dels
rangs independents. Les paraules clau (estimuls) per a
la segona qiiesti6 provenen tots de 1’ambit de 1’esport
(veure figura 5). Per a ambdues qiiestions es va esta-
blir un index de tipicalitat mitjancant una escala de set
nivells.

La mostra dels atributs dependents es va compondre
per a ambdues qiiestions de 40 caracteristiques intensio-
nals (veure figura 3). Es va encomanar a les persones
elegides valorar cada una de les activitats en relacié amb
les seves caracteristiques intensionals mitjancant una es-
cala de Likert de quatre nivells des de “totalment aplica-
ble” fins a “no s’adequa en absolut”.

Analisi estadistica

Per analitzar 1’estructura d’un concepte en el marc
del model de prototips i per tant de la semblanca de
familia de les variants dels seus significats, s’aplica
en primer lloc la Cue-Validity (CV) i en segon lloc la
tipicalitat (T). La Cue-validity és una mesura de 1’es-
tat intensional de les caracteristiques amb referéncia
a un concepte. Es defineix de manera operacional en
la investigaci6 de prototips com el quocient entre la
freqiiéncia d’aparicié d’una caracteristica dins d’una
categoria i la freqiiencia d’aparicié d’aquesta caracte-
ristica en totes les categories (Rosch i Mervis, 1975)
Las Cue-Validities (CV) admeten valors d’entre 0 i 1.
La tipicalitat mesura 1’estat extensional o el grau de
representativitat d’una activitat del concepte correspo-
nent. Es calcula mitjancant les mitjanes amb referen-
cia a les Cue-Validities.

2 Un extens tractament de la pregunta 1 es troba a Haverkamp i Willimezik (2005) i de la 2 a Willimczik (2007). Una descripci6 detallada del
metode d’analisi emprada en la investigaci en la qual es basa aquest article es troba en Haverkamp (2005), Haverkamp i Willimczik (2005) i

Willimezik (2007).
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Presentacio dels resultats

i interpretacio

Independéncia i parentius d’esport - feina - joc - art -
cura de la salut (Pregunta 1)

La figura 1 presenta una visié general sobre el
parentiu; és a dir, la semblanca de familia d’esport,
feina, joc, art i cura de la salut. Sorgeix d’una analisi
de claster (conglomerats) Es mostra que en principi
esport i joc d’una banda, aixi com feina i art, per
una altra, disposen d’una estreta relacié de parentiu.
En el segiient nivell més alt s’uneixen joc i esport

= 1 [

‘ Joc ‘ ‘Esport‘ ‘Salut‘ ‘Feina ‘ ‘ Art ‘

S

Figura 1
Analisi jerarquica de cluster per delimitar el concepte esport

amb cura de la salut, mentre que treball i art queden
separats.

L’ordre de rangs de les tipicalitats de les activitats
es troba a la figura 2, separat per a les categories es-
port, treball, joc, art i cura de la salut. A la figura 3
es recullen aquells tres atributs que son especialment
tipics i aquells tres que son especialment atipics per a
cada una de les categories. Aix0 s’expressa a Cue-Va-
lidities altes o baixes.3 Aquesta caracteritzaci6, jun-
tament amb la jerarquia de les tipicalitats de 1’esport,
fa suposar una concepci6 basica d’esport d’alt rendi-
ment: 1’esport d’alt rendiment es considera més aviat
perillos, en algunes disciplines esportives agressiu, i
existeix, entre altres motius, pel seu efecte en els mit-
jans. Les atribucions de diversié (CV=,23; Rang 23)
i voluntariat (CV =,22; Rang 30) tenen una menor im-
portancia. Aixo és sorprenent pel fet que molts autors
veuen en la caracteristica voluntarietat la relaci6 entre
esport i joc (veure per Grupe, 1982, pag. 109; Kurz,
1986, pag. 63). Crida I’atenci6 que en la categoria es-
port no es presentin atribucions amb Cue-Validities in-

Model esportiu Activitats
Boxa, handbol, tennis...,
Esport (4,66) (4,09) (3,69)
fotografia, pintura, poesia
(0,82) (0,80) (0,71)
Feina Paleta, professor, mestressa de casa
(5,98) (5,40) (5,34)
...billar, sauna, jugar a 'amagatall
(2,43) (2,36) (2,34)
Art Disseny, poesia, pintura,...
(5,11) (4,45) (4,40)
...handbol, sauna, ciclisme
(1,26) (1,21) (10,75)..
Escacs, “Malefiz”, Bridge,...
Joc (5,61) (5,60) (5,54)

...conductor d’autobls, mestressa de casa, paleta
(0,75) (0,40) (0,01)

Cura de la salut
(5,91) (5,51) (5,34)

Sauna, banys termals, entrenament autogen,...

professor, actor, dissenyador
(0,91) (0,90) (0,87).

s

Figura 2

Activitats especialment tipiques i atipiques d’esport i les seves categories veines

3 Trobem una recopilacié de les Cue-Validities per a totes les caracteristiques de la categoria esport a Haverkamp i Willimczik (2005) i per a totes

les categories a Haverkamp (2005).
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V'S

Figura 3
Activitats especialment tipiques i atipiques d’esport i les seves categories veines
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feriors a ,10. Esport aglutina pel que sembla, en major
0 menor mesura, molts aspectes i també caracteristi-
ques que son especialment tipiques d’altres categories
(feina, art, joc, cura de la salut).

L’esport i la resta de les categories donen suport
a la tesi de la centralitat. Aixd es prova amb la distri-
buci6 de les Cue-Validities i les tipicalitats: Les seves
dispersions mostren per a totes les categories una gra-
duaci6é descendent de caracteristiques més aviat tipi-
ques a caracteristiques o activitats atipiques. Les cinc
categories esport, feina, art, joc i cura de la salut po-
den, per tant, caracteritzar-se mitjangcant atribucions
especialment tipiques o atipiques, perd no €s possible
establir 1imits clars entre les atribucions necessaries i
les no necessaries en el sentit de la Filosofia del Llen-
guatge Ideal.

La tesi de la vaguetat de les categories esport, fei-
na, joc, art i cura de la salut se sosté en el fet que
entre totes les categories pot verificar-se un transit. Hi
ha caracteristiques o activitats que presenten valors si-
milars per a la Cue-Validity o la tipicalitat en dues ca-
tegories. Una caracteristica o una activitat pot ser, per
tant, igualment tipica per a dues categories. Aquestes
caracteristiques o activitats transmeten aixi la simili-
tud intensional o extensional entre les categories en es-
port, feina, joc, art i cura de la salut. Si ens basem en
una CV=25 per a aquestes transicions intensionals,
resulta que:

e Esport i feina estan emparentats a través de les ca-
racteristiques de perill per a la salut/risc de lesid,
(pressi6 de) rendiment i estres,

e Esport i joc estan emparentats a través de les ca-
racteristiques competicid, estrategia/tactica, tensio
i regles,

e Esport i art estan emparentats a través de les carac-
teristiques espectacle/public, estética o expressid/
elegancia i reconeixement, i

e Esport i cura de la salut estan emparentats a través
de la caracteristica integritat (cos/esperit).

Integritat i parentiu dels models esportius?
(Pregunta 2)
De “Clusters” a “models esportius”

La figura 4 mostra el resultat de I’analisi jerarqui-
ca de clusters de les activitats esportives. La suma dels
errors al quadrat sobre el nombre de grups mostra una
soluci6 de 4 o 6 clasters. Basant-se en els plantejaments

de plausibilitat, es va escollir 1’agrupaci6 de 6 clusters,
agrupant els dos clisters que es troben a I’esquerra en la
figura. Els clusters es classifiquen després des d’activitat
esportiva molt tipica fins a molt atipica en els 6 clisters,
com es recull a la figura 5.

A la figura 6 es presenten, en primer lloc, per a cada
un dels grups les caracteristiques que revelen els tres va-
lors CV més alts i els tres valors CV més baixos. Les
Cue-Validities (valors CV) de les 40 caracteristiques in-
tensionals, calculades separadament per als sis conglo-
merats, es dispersen entre un valor minim de ,07 i un
valor maxim de ,37. S6n molt diferents dependent del
grup.

Els resultats de les tipicalitats i caracteristiques
(veure figura 5 i figura 6) ens permeten proporcio-
nar un contingut als 6 clisters o grups o models es-
portius (fins ara només formals), de la manera se-
guent:

El Grup 1 pot qualificar-se -com es proposa tam-
bé en la literatura especialitzada- com a esport pro-
fessional d’ (alt) rendiment. Les activitats tipiques:
boxa, automobilisme, hoquei sobre gel i, també, els
grans jocs esportius contenen com a caracteristiques
intensionals 1’agressio, els perills per a la salut/riscs
de lesid i I’estrés alhora que tactica i competicid, ti-
piques d’uns esports extraordinariament eficacos en
els mitjans de difusio.

El Grup 2 representa [’esport tradicional. Confor-
ma “el centre neuralgic tradicional de I’esport” (Kurz,
1986, pag. 55). Es defineix per caracteristiques com
competencia i rendiment, perd també per esperit d’equip
i solidaritat. Amb les seves caracteristiques atipiques,
com descans i regeneracid, es delimita molt clarament
d’alld que es denomina “esport no esportiu” (Heine-
mann, 1989). Les representacions tipiques es corres-
ponen ampliament amb les del Grup 1. A diferéncia de
I’esport professional d’alt rendiment, podriem caracte-
ritzar aquest grup com a esport de rendiment intrinse-
cament determinat. Pot considerar-se al Grup 2 (esport
tradicional) com a pol oposat del Grup 6 (esport de la
salut).

El Grup 3 representa un model amb altres cen-
tres de prioritat que el Grup 1. La seva denominaci6
d’aficions properes a l’esport prové d’activitats que
requereixen molt poc moviment fisic —com els escacs
i la cacera- i que tenen més relacié amb la relaxacid,
fins i tot amb 1’avorriment. S’afegeix a aixd un com-
ponent lidic.
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Sén caracteristiques centrals intensionals del Grup
4 T’estetica i I’elegancia, que trobem entre altres en el
ballet i la dansa del ventre i que comporten un “plaer
estetic de I’espectador” (Welsch, 1999, pag. 148 i pag.
158). Descriuen aquest grup termes com Esport artistic
d’exhibicié o -analogament a la presentaci6 d’una obra
d’art (Kurz, 1986, pag. 48; Welsch 1999, pp. 153 i ss)-
Esport d’exhibicio.

A les tipiques activitats del Grup 5, submarinisme,
snowboard, li corresponen caracteristiques com aventura

i risc o vivéncia, aixi com varietat i també risc de lesid.
Podem denominar al Grup com Esport de vivéncia.

Coincidint de ple amb la literatura sobre el tema,
la denominaci6 Esport de salut s’adequa totalment al
Grup 6. Defensen aquesta tesi tant les activitats tipiques
ioga, senderisme i gimnastica per a I’esquena, com tam-
bé les caracteristiques tipiques de benestar/cura de la sa-
lut, descans/regeneracio i quotidianitat i, al seu torn, ca-
racteristiques molt atipiques com son espectacle/public i
competici6.

Esport
professional
d’(alt) rendiment

Aficions properes
a l'esport

Esport
tradicional

Esport Esport
de vivéncia salut

Esport
d'exhibicio

-

Figura 4
Analisi jerarquica de clister per a la diferenciacié interna de I’esport

Model esportiu

Activitats

Boxa, automobilisme, hoquei sobre gel, ...

Esport professional (6,00) (5,83) (5,67)

d’alt rendiment
(Grup 1)

...Escola per a la cura de I'esquena, senderisme, ioga
(0,61) (0,31) (0,00)

hoquei sobre gel, boxa, handbol, ...

Esport tradicional (3,76) (3,72) (3,64)

(Grup 2)

...ioga, dansa del ventre, pesca
(2,43) (2,36) (2,34)

Pesca, escacs, cacera,...
Aficions properes a I'esport (4,84) (3,97) (3,86)

(Grup 3)

...patinatge sobre gel, ballet, acrobacia
(1,80) (1,74) (1,51)..

Dansa del ventre, ballet, malabarisme, ...

Esport d’exhibicié (4,79) (4,73) (4,50)

(Grup 4)

...esquaix, pesca, cacera
(2,43) (2,14) (1,89)

Escalada, busseig, snowboard,...

Esport de vivéncia (4,09) (4,07) (3,85)

(Grup 5)

.. hoquei sobre gel, “Cheerleading”, futbol
(2,92) (2,90) (2,90).

loga, senderisme, Escola per a la cura de I'esquena...

Esport per a la salut (5,44) (5,42) (5,34)
(Grup 6) ... hoquei sobre gel, boxa, automobilisme
(0,76) (0,47) (0,39)....
V'S
Figura 5

Activitats especialment tipiques i atipiques d’esport
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-

Figura 6
Activitats especialment tipiques i atipiques d’esport i les seves categories afins

97 « 3rtrimestre 2009 (48-60)

a'punts EDUCACIO FiSICA | ESPORTS




PART II: LA DIVERSITAT LOCAL | GLOBAL EN LESPORT

Un esport o (inicament)
models d’esport?

A la pregunta de la relacidé dels models esportius
entre si i, per tant, d’un parentiu dels models espor-
tius (pregunta 2.1) les dades donen una resposta cla-
ra. Existeix una correlacié positiva de molt alt grau
(r=,91) entre I’esport professional d’alt rendiment
(Grup 1) i ’esport tradicional (2), i les correlacions
de I’esport professional d’alt rendiment i I’esport per a
la salut (6) s6n altament negatives amb r = -,96 i amb
les aficions properes a 1’esport (3) amb r = -50. Paral-
lelament a I’estreta relacié entre 1’esport tradicional i
I’esport d’alt rendiment existeix també una forta cor-
relacié negativa de I’esport tradicional i I’esport per a
la salut (r=-,83) i també amb les aficions properes
a ’esport (r =-,61). Totalment positiva és la relaci6
entre les aficions properes a 1’esport i I’esport per a
la salut (r =-,49), perdo no amb I’esport d’exhibicid
(r =-,46). Una relaci6 relativament neutral entre si i
amb la resta dels models esportius es troba entre 1’es-
port de vivéncia d’una banda i I’esport d’exhibicié per
una altra.

Tenint en compte els resultats sobre el parentiu dels
models esportius, podria considerar-se també raona-
ble pel que fa al contingut I’existéncia de cinc models
esportius. S’unirien, llavors, els models 1 i 2, que es
diferencia en principi pel tret de la professionalitat,
en un Unic model esportiu de rendiment tal com s’ha
desenvolupat historicament. Aix0 es correspon amb
la uni6 dels dos clisteres superiors de 1’analisi (veure
figura 4). Pero, contrariament, no sembla justificable
unir les aficions properes a 1’esport (Grup 3) i I’esport
per a la salut (Grup 6), encara que existeixi un alt grau
de correlaci6 entre les seves tipicalitats. Contra la uni6
es troba també, a més de les precisions de contingut, el
resultat de 1’analisi clister, segons la qual les activitats
de cada un d’ells disten molt entre si. Des del punt de
vista historic, la diferenciaci6 interna de 1’esport fa su-
posar, que d’un concepte tradicional d’esport, que en-
cara es manté en el llenguatge quotidia, s’han format
cinc models esportius amb caracteristiques i activitats
tipiques.

Parentius dels models esportius amb esport,
feina, joc, art i cura de la salut
(Preguntes 2.2 2.3)

La resposta a la pregunta 2.2 sobre la relaci6 dels
diferents models esportius amb el concepte general es-
port, rau en el fet que encara avui dia 1’”esport” s’as-

socia clarament a 1’esport tradicional amb les carac-
teristiques de competicio, rendiment i esperit d’equip
(r=,57) i no precisament amb les aficions properes
a ’esport com pesca, escacs i cacera que es conside-
ren que son tanmateix activitats contraries (r = -,56).
D’una forma menys marcada aixo és valid també per
a I’esport d’exhibicié com la dansa del ventre, ballet i
malabarismes (r = -,40). L’esport per a la salut i I’es-
port de vivencia semblen haver-se separat amb les se-
ves activitats i caracteristiques ja ampliament de 1’es-
port (r =n.s.).

Ja que esport com a concepte de la semblanca de fa-
milia és relativament heterogeni i que també (!) esta jus-
tificat parlar de models d’esport, es pot preguntar, quina
relacié de parentiu pot existir entre els models esportius,
d’una banda, i les categories feina, joc, art i cura de la
salut per una altra. Els resultats mostren, de manera vis-
tosa, uns graus de parentiu clarament diferents entre els
diversos models esportius i les categories col-laterals
de ’esport; és a dir, feina, joc, art i cura de la salut.
Amb la feina existeix un estret parentiu inicament amb
I’esport professional d’alt rendiment, amb el joc 1’esport
tradicional, amb la cura de la salut -logicament- 1’es-
port per a la salut i I’art amb I’esport d’exhibicié. Es
rebaten d’aquesta manera les discussions de fins a quin
punt ’esport modern, per exemple, presenta estructures
similars a les del mon del treball.

Discussio

Els resultats empirics sobre la delimitaci6 i la dife-
renciacié interna ratifiquen la teoria d’esport com un
concepte de la semblanca de familia en el sentit expres-
sat per Wittgenstein i la seva operacionalitzacié en el
model de prototips (Drexel, 2003; Digel, 1995, pag. 10;
Drexel, 1995, pag. 109; Fogelin, 1972, pag. 59; Lenk,
1980, pag. 425; Willimczick, 2001, pp. 104 i ss.; Zei-
gler, 1979, pag. 171; 1980, p. 409).

Sobre la delimitacié d’esport es pot afirmar a tall de
resum que les cinc categories s’estructuren prototipica-
ment (centralitat) i s6n estaticament vagues, encara que
en diferents nivells. En comparacié amb les categories
feina, joc, art i cura de la salut, I’esport mostra relacions
de parentiu més marcades i major vaguetat. Es col-
loquen en el centre de les activitats esportives les mo-
dalitats esportives professionals o tradicionals. Aquest
acostament concedeix a 1’esport una connotacié marcada
que el col-loca en estreta relacié amb 1’esport tradicio-
nal i fins i tot amb ’esport professional d’alt rendiment.
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Altres formes de 1’activitat esportiva —com 1’esport de
temps lliure- es troben, dins d’aquesta perspectiva am-
plia, més aviat en els marges exteriors de 1’esport, de
manera que no aporten res essencial a la constitucié del
seu ambit de significat.

Es confirma per a la diferenciaci6 interna de 1’es-
port la “coexistencia de diferents models esportius”
(Rittner, 1984). No obstant aixo0, els models empirics
obtinguts mitjancant el model de prototips només coin-
cideixen molt sumariament amb els plantejaments de-
senvolupats tedricament per exemple per Digel (1984)
o Heinemann (1986; 1989; 1998). Digel defineix cinc
models esportius: partint de ’esport de rendiment tra-
dicional, “centrat en valors com competicid, rendi-
ment, victoria o derrota”, s’han desenvolupat “models
esportius comercials”, el circ i I’esport dels mitjans
de comunicaci6” aixi com models d’“esport de temps
lliure”, d’“esport alternatiu” i d’“esport instrumental”.
D’aquests cinc models reapareixen clarament 1’esport
tradicional de rendiment (I’existéncia actual del qual
no és unicament historica) i I’esport comercial, men-
tre que els models restants no es tornen a trobar en la
diferenciacié de Digel. En la seva forma general aixd
també és aplicable a I’esport instrumental, per al qual
només és rellevant I’especificacié de salut en el llen-
guatge quotidia.

Heinemann (1986) preveu que el desenvolupa-
ment futur de ’esport girara entorn de tres pols, que
es poden denominar com “esport expressiu de temps
Iliure”, “esport comercial de rendiment” i “esport ins-
trumental”. En una publicacié posterior inclou (Hei-
nemann, 1998) al costat de l’esport tradicional de
competicid 1’esport professional d’exhibicid, el model
d’esport expressiu, el model d’esport funcionalista
i les cultures de joc tradicionals. Pero aquesta dife-
renciacié només coincideix vagament amb els models
deduits amb fonament empiric. Unicament es refereix
a I’esport tradicional de competicid i a I’esport profes-
sional d’exhibicid.

L’enorme heterogeneitat dels models esportius i les
molt condicionades possibilitats de substitucié dels mo-
dels dins d’un concepte general d’esport fan compren-
sible la posicié d’aquelles persones que en els seus dis-
cursos (i en els seus treballs) no es dirigeixen a I’esport
en general, sin6 a models esportius. Aixo és d’apli-
caci6, per exemple, als qui exerceixen la terapia es-
portiva a les cliniques quan al-ludeixen que no oferten
programes d’esport, sind preferentment programes de
moviment. Els seus intents de motivar els seus pacients

serien infructuosos —com es demostra constantment a
la practica- si parlessin d’esport, el qual s’associa en
el seu Gs quotidia amb 1’esport tradicional i 1’esport
professional d’alt rendiment. No obstant aix0, a una
analisi de significat d’aquest tipus s’hi oposen, a més
dels coneixements teorics, també arguments politicoes-
portius i tedricoorganitzatius: no suposaria cap benefici
per als objectius dels qui advoquen pels sis models es-
portius, si per exemple, la Confederacié Olimpica Ale-
manya de 1I’Esport (Deutsche Olympische Sportbund)
deixés de defensar el seu objectiu de representar la
‘totalitat’ de I’esport. Tampoc per a I’ambit academic
no sembla desitjable abandonar la cobertura de les Ci-
éncies de I’Esport com a totalitat a favor de ciencies
referides als models esportius (i la seva integraci6 en
altres cieéncies).

Des del punt de vista metodologic la investigacid
realitzada es planteja la qiiestid clau de si és justifi-
cable, o fins i tot admissible, el fet d’associar la di-
ferenciaci6 interna de 1’esport basada en el model de
prototips al concepte de semblanca de familia de Witt-
genstein. No s’haurien de plantejar critiques metodo-
logiques a 1’Gs del model de prototips per a 1’analisi
empirica: com a model integratiu de la Filosofia del
Llenguatge, la Lingiiistica i la Psicologia del Conei-
xement es basa en un paradigma cientific-experiencial
creat per a analisis empiriques d’aquest tipus i que s’ha
utilitzat, entre d’altres, per a ’esport (!) (Rosch, 1975;
Eckes, 1985).

La qiiesti6 de fins a quin punt és admissible utilit-
zar el plantejament filosofic de Wittgenstein com a punt
de partida o base d’analisis empiriques es discuteix amb
molta controversia. Els incommensurabilistes més es-
trictes negaran vehementment aquesta possibilitat mentre
que d’altres 1’acceptaran.

Segons Kuhn (1974, pag. 1981) la incommensura-
bilitat es refereix a la incompatibilitat de diferents pa-
radigmes. Per dilucidar el problema acudeix a 1’analo-
gia amb les llengiies: és valid per a les diferents teories
igual com per als diferents idiomes, el fet que encara
que sigui possible comunicar-se, és necessari admetre
la perdua de matisos i significats (per a major detall
veure Willimczik, 2005). De la mateixa manera, per
a ’analisi del concepte de ’esport es pot suposar que
les llenglies de Wittgenstein i de I’empirisme sén sens
dubte commensurables, encara que amb una peérdua de
significacio.

No podria existir un judici de justificacié més defini-
tiva, metateorica sobre la (in-) commen-surabilitat (Dre-
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xel, 2006). Davant d’aquest rerefons sembla ttil -des
del punt de vista pragmatic- la diferenciacié d’Overton.
Aquest distingeix un vessant estricte i una forma laxa
de la incommensurabilitat. Segons el vessant estricte to-
tes les caracteristiques del llenguatge d’observacié son
determinades paradigmaticament i sén per tant incom-
mensurables. “Si aquest fos el cas, seria impossible la
comunicaci6” (1984, pag. 222). El vessant lax de la in-
commensurabilitat, al contrari, admet sens dubte 1’ente-
niment entre paradigmes (“en un llenguatge més marca-
dament neutral”) (Overton, 1984, pag. 233).

De la mateixa manera, des de la perspectiva tant del
metode com del contingut es pot plantejar la pregunta
de fins a quin punt el llenguatge quotidia dels qui prac-
tiquen esport és adequat de manera general per emetre
missatges sobre aspectes especifics de I’esport i dels di-
ferents models esportius. Aquest procediment obeeix,
d’una banda, tant al plantejament de Wittgenstein com
al model de prototips, d’altra banda, cal recon¢ixer que
qui formen part dels diferents models esportius dispo-
sen de coneixements i experiencies molt especifiques
i que, per tant, tenen una visid especifica d’“el seu
model esportiu” que no coneixen els qui practiquen
altres esports. Vogel (2006) ha indagat en la qiiestio
de com els qui representen un model esportiu concret
veuen el “seu” esport. Va enquestar a n=285 (117 do-
nes, 166 homes) que representen aquelles disciplines
esportives que es consideren tipiques per a cada un dels
models esportius (veure Figura 5). Després va efectu-
ar una comparacié d’aquesta perspectiva de les perso-
nes especialitzades (visid interna) amb la perspectiva
dels qui practiquen esport en general (visié externa)
tal com també s’ha plantejat en aquesta investigacio.
Segons aix0 ha resultat que els qui practiquen esport
professional d’alt rendiment no consideren en absolut
el seu esport (com s’ha indicat anteriorment) primari
per agressivitat, estrés ni tampoc no pensen que estigui
determinat per la professié / la professionalitzacié (!).
Només els qui practiquen ’esport de 1’automobilisme
reconeixen com a significatiu el perill per a la salut/el
risc de lesi6. Els qui practiquen esports professionals
d’alt rendiment caracteritzen molt més la seva activi-
tat per peculiaritats com la capacitat fisica, 1’esforg,
la disciplina i el repte. Des del punt de vista intern i
extern reben la mateixa classificacid, al contrari, ca-
racteristiques com la competitivitat, la tensid/la tacti-
ca. Finalment, per a la resta dels models esportius s6n
molt similars les caracteritzacions externes i les inter-
nes (Willimczik, 2007).
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Resum

L’eficacia de les politiques del benestar, particularment de I’esport, fomentades pel govern italia des de principis dels anys 90,
esta intimament lligada als canvis que s’han produit en la relaci6 entre I’ Administracié local, I’Estat i el tercer sector. Aquests canvis
es relacionen, a més, amb tendéncies i processos de caracter internacional, desenvolupats en el curs de 1I’altim decenni del segle
passat, tendents a fomentar la participaci6 dels ciutadans, I’atenci6 a la sostenibilitat i els drets dels menors. En aquest moment,
el tercer sector i, dins d’aquest, les organitzacions esportives que es dediquen a la promocid de 1’esport social, assumeix el paper
d’interlocutor de les politiques publiques del benestar gracies al fort creixement dels tltims anys. Finalment, 1’any 2000 algunes lleis
permeten el desenvolupament dels processos de decisi6 a nivell local i el financament dels projectes proposats per les organitzacions
esportives de promoci6 social. L’article centra 1’atenci6 en les accions produides en el marc d’aquestes decisions politiques, descri-
vint el cas d’un projecte nacional, desenvolupat a diverses ciutats per mitja de diferents accions i metodes, que té com a protagonistes
a adolescents i joves, dirigit per I’'UISP (Uni6 Italiana d’Esport per a Tothom), 1’organitzacié més important esportiva italiana en
I’ambit de la promocié de 1’esport.

Paraules clau
Politiques del benestar; Tercer sector; Esport social; Participaci6.

Abstract
From International and National Sport Policies to Local Social Actions

The efficiency of welfare policy, particularly in sports, promoted by the government of Italy since the beginning of the
1990s is closely linked to the changes which have taken place in the relation between the local administration, the State and
the third sector. These changes are also related to tendencies and processes of an international nature, developed during
the last decade of the last century, tending to promote citizens’ participation, attention to sustainability and to the rights of
minors. At the same time, the third sector and, within it, the sports organisations dedicated to the promotion of social sport,
assumes the role of spokesperson for public welfare policies thanks to the significant growth of social sport in the last few
years. Finally in 2000 some laws allowed the development of decision-making processes at a local level and the funding
of projects proposed by sports organisations for social cohesion. The article focuses attention on the actions arising from
these political decisions, describing the case of a national project, developed in various cities through different actions and
methods, with the primary participation of adolescents and young people, organised by the UISP (the Italian Union of Sport
for All), the most important sports organisation in Italy.

Key words
Well-being; Third sector; Social sport; Participation.

Introduccio

El punt de vista d’aquest article se centra princi-
palment en les politiques iniciades els anys 90, trans-
formades parcialment en lleis i escomeses durant el
govern italia de centre-esquerra (1996-2001) i que
han mantingut els seus efectes fins avui, passant per
les politiques sovint contraries del govern de centre-

dreta (2001-2006). Més recentment, 1’intent del govern
Prodi (2006-2008) per realitzar una reforma de 1’esport
que pretenia definir i prioritzar 1’“esport de la ciuta-
dania” va fracassar amb la caiguda del seu govern.
L’article presenta i analitza les conseqiiencies locals
d’aquelles politiques, influides a la vegada per proces-
sos que es donen a nivell internacional, com lleis, de-
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claracions de drets i democratitzaci6 en els processos
de presa de decisions. L’article, en concret, descriu un
projecte tipic de la connexid entre esport i politica del
benestar que, per la seva banda, es desenvolupa des del
nivell nacional fins al nivell local.

Les politiques de benestar
i les seves conseqiiéncies
per a I'esport

La relacié entre I’esport i el sistema de benestar
a Italia es pot explicar analitzant la situacié concreta
que han ocupat les politiques socials relacionades amb
I’esport durant la creacié i la consolidacié de 1’Estat
del benestar italia i per la identificaci6 d’algunes ca-
racteristiques especials del model italia. El sistema de
benestar italia és objecte de forta controvérsia, tant pel
seu desenvolupament historic com per la seva esseén-
cia. Les solucions propugnades al llarg del temps, en
termes de politiques concretes i combinacions de lleis
i normes, només han cobert de manera irregular i de-
sigual la demanda d’intervenci6 del sistema social, que
ha experimentat, en conseqiiencia, una modernitzacio
incompleta.

Les politiques de benestar relacionades amb 1’esport
han patit evidentment d’una falta de marcs legals de re-
ferencia, de models consolidats d’acci6 i d’estrategies
consistents per a la solucié de problemes. Durant els
anys 90 les mesures preses pels governs de centre-es-
querra per complir amb els “parametres de Maastricht”
i per portar la lira italiana a la moneda dnica europea
han prevalgut per sobre dels plantejaments a llarg ter-
mini. Les politiques de restauracié economica, iniciades
a la segona meitat de la decada dels 90, fan necessaria
i urgent la propia reforma del sistema de benestar. Des
d’aquest punt de partida, el vell debat sobre la reforma
del sistema de pensions —necessaria també per enfron-
tar-se a ’envelliment de la poblaci6- ha tingut un efecte
distorsionador.

La imatge general que té el sistema de benestar ita-
lia entre la seva ciutadania és d’ineficacia i de necessitat
d’una reorganitzacié sana i d’una intervenci6 racional.
L’absencia d’un marc sistematic de normes i models
d’accié ha generat, de fet, respostes desiguals als di-
ferents nivells de necessitat. Per afegiment, el renovat
paper de lideratge dels ens locals (ajuntaments, ens pro-
vincials i regionals) en 1’organitzacié general dels po-
ders institucionals, després de la reforma administrativa

de 1993, ha de generar encara estrategies d’intervencio
i les accions adequades i racionals per elevar la qualitat
del benestar local i per distingir les seves responsabili-
tats de les politiques estatals.

Fins a la década dels 90 no va comencar a ajustar-
se la maquina estatal a aquestes noves directrius, primer
amb la reforma del sistema electoral local, més tard en-
fortint la delegaci6 a les administracions perifériques i
publicant decrets per racionalitzar els procediments bu-
rocratics, fins a arribar a una fase realment constitutiva,
que hauria de portar a un model integral de federalisme,
confiant al poder central la tasca de guia politica, repre-
sentaci6 i subsiditzacid, i delegant gairebé totes les res-
ponsabilitats administratives als poders locals (Ferrari,
Porro, Russo, 2001)

Les tendencies desenvolupades els anys 90 generen
tres tipus de politiques socials: ajut a les persones grans,
ajut a les persones discapacitades i politiques per reduir
la conflictivitat juvenil.

Un problema crucial en la reconstrucci6 dels camins
del sistema italia del benestar és la relaci6 entre el centre
i la periferia, aixi com la definici6 de les funcions i els
poders concedits a les autonomies locals. La creaci6 de
les regions, que la Carta Constitucional de 1948 va con-
siderar clau per al millor funcionament de 1’estructura
estatal, no es va produir fins a ’any 1970, després del
qual es va donar pas a un periode d’adaptacid.

En el cami de la delegacid a les autonomies locals
—aquesta vegada als ajuntaments- el 1977 un decret pre-
sidencial va ratificar 1’obligacié de completar el traspas
de I’Estat a les regions dels actius, recursos, responsabi-
litats i personal que romanien encara en mans de I’Estat.

Aquests canvis en I’aspecte administratiu constituei-
xen el rerefons del desenvolupament de les relacions en-
tre les politiques de benestar, el tercer sector i el sistema
esportiu.

La segona Republica:
el tercer sector i el sistema esportiu
entren en contacte

El creixement del tercer sector

Durant els anys 70 i 80 el poder6és Comite Olim-
pic Italia (CONI) va perdre part de la seva hegemo-
nia. La novetat, parcial per0 important en aquest
tema, va consistir en la legitimacié formal del paper
dels ens de promoci6 esportiva que, després de re-
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coneixer-los la seva funcié com a “associacions amb
finalitat social”, varen ser admeses en el sistema
esportiu oficial. Fenomen tipic del model esportiu i
politic italians, aquestes organitzacions van sorgir di-
rectament bé dels partits politics, bé de les organitza-
cions religioses.

Aquesta evoluci6 cultural i organitzativa va ser ’ori-
gen de les transformacions en la manera de participar
en l’esport, tant en qualitat com en quantitat. A partir
de finals de la decada dels 60, la participacié en dife-
rents tipus d’activitats fisiques i esportives va guanyar
moltes persones adeptes. El nombre de dones de mane-
ra impressionant, aixi com de persones d’edat, que van
descobrir que la participacid en activitats és una perfecta
estrategia contra el pas dels anys. Després de la progres-
siva consolidacio del tercer sector durant els 80, en la
decada dels 90 es va observar el creixement i I’afirmacid
definitiva del sector: mentre la seva contribuci6 al Pro-
ducte Nacional Brut (PNB) italia durant els 80 només
arribava a 1’1 % del total, en contrast amb el 4,6% d’al-
tres paisos europeus, el 1999 el conjunt de treballadors
al sector de les associacions sense anim de lucre era ja
un 3,5% i la contribucié al PNB va pujar fins al 2,7%
(Ranci, 2001). Al llarg d’un any, 1.500.000 d’italians i
d’italianes participen com a minim en una iniciativa de
voluntariat i 560.000 ho fan com a minim dues tardes a
la setmana.

En el seu conjunt el sector comprenia, a finals dels
90, 150.000 organitzacions voluntaries (associacions),
15.000 organitzacions en el sector de la solidaritat so-
cial, 4.250 de cooperacié social, 2.000 fundacions i
18.000 més d’estructura de tipus mixt. Prop de 40.000
d’aquestes organitzacions tenen importancia economi-
ca en termes de personal ocupat i facturacié (Barbetta,
2000; Barbetta i Schena, 2000).

El tercer sector italia, a finals del mil-lenni passat,
després d’un gran creixement durant 20 anys, se situa,
per quantitat, immediatament darrere d’Alemanya i a
prop del nivell de Franca i de la Gran Bretanya. El crei-
xement del voluntariat a finals dels anys 90 va contribuir
al seu parcial reconeixement institucional. El tercer sec-
tor va ser consultat a I’hora de definir politiques secto-
rials i de preparar la llei de pressupostos. El desembre
del 2000, el Parlament va aprovar, a peticié del tercer
sector, la llei “Normativa de les organitzacions de pro-
mocié social”, n. 383, que encara regula la promocid
social. La llei assegurava i assegura avantatges fiscals
i administratius importants a les organitzacions sense
anim de lucre (Ferrari et al., 2001). En conjunt, el mo-

del italia del tercer sector, en el seu cami cap a la insti-
tucionalitzacid, sembla alliberar-se a poc a poc d’alguns
dels seus defectes originaris.

El panorama politic

Les transformacions descrites es produeixen dins
d’un panorama politic de gran inestabilitat i canvis con-
tinus. A comencaments dels 90, la transici6 entre la Pri-
mera i la Segona Republica, marcada per la crisi de la
legitimitat de les institucions implicades en 1’escandol de
corrupcié “Tangentopoli”, pel pas a un sistema electoral
majoritari, per la desaparici6 dels vells partits i per ’ar-
ribada de noves persones a la politica, va resultar com-
plexa i de vegades plena de dificultats.

Després del govern de Berlusconi (1994), el cen-
tre-esquerra va dirigir Italia durant 5 anys (1996-2001)
per mitja de tres coalicions diferents (Prodi, D’Alema,
Amato). Aquests governs van iniciar una epoca de ma-
jor atencid a les qiiestions de 1’esport, considerant-lo
tema d’interes social. Pel que fa a la qiiesti6 institu-
cional, en aquesta fase es va viure també un augment
de I’interes pel tercer sector, sancionat per 1’Acord de
Padua el 1998, signat pels liders de les principals or-
ganitzacions sense anim de lucre, entre les quals s’hi
trobaven les principals organitzacions esportives, i el
primer ministre Prodi. Aquest era el clima el 1998 per
a la creaci6é de la renovadora legislacié sobre organit-
zacions no lucratives d’utilitat social, sobre assisténcia
(2000) i, com s’ha assenyalat anteriorment, sobre pro-
moci6 social (2000).

El sistema esportiu

Tot i que les mesures esmentades no es dirigien
especificament a 1’activitat esportiva, van produir
efectes positius en el funcionament dels clubs de base
i en els seus plans administratius i fiscals. A més, hi
va haver intervencions dirigides directament a 1’es-
port, en alguns casos molt innovadores. Com a tals
van generar resistencies i conflictes, amb el CONI en
I’epicentre, per descomptat. Entre les mesures legisla-
tives aprovades es trobaven: 1’establiment dels depar-
taments de Ciencies de I’Esport a la universitat, que
va situar Italia en la linia de les legislacions interna-
cionals més capdavanteres; 1’establiment del Comite
d’Esport per a Tothom; els ens de promoci6 esportiva
1 els ajuntaments van ser reconeguts com a “organs”
del sistema esportiu, i no com a simples beneficiaris
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Grup de gent jove participant en I'experiéncia de disseny urba de
Ferrara. (Foto: Cristina Guidi i Valeria Stacchini)

de la distribucié de fons i membres —com ho eren an-
teriorment- d’un “consell” sense poder de decisid i
subordinat al Comite Olimpic.

Des de la seva situaci6 d’estar reconeguts institucio-
nalment, els principals ens van desenvolupar programes
d’intervenci6 en les qiiestions de problematica social,
aconseguint acords amb els ministeris de Justicia i d’As-
sumptes Socials. Es van signar protocols amb el Minis-
teri d’Educaci6 per a promoure campanyes d’educacid
fisica a les escoles, en les quals el CONI havia imposat
durant anys un model basat en els Jocs de la Joventut
i en els Campionats d’Estudiants, amb anim exclusiva-
ment competitiu. Es van comencar a realitzar experién-
cies a I’entorn urba i als parcs naturals en cooperacid
amb el Ministeri de Medi Ambient i les associacions
ecologiques.

La majoria dels ajuntaments van posar en marxa
iniciatives locals relacionades amb el benestar, en les
quals ocupaven un lloc important els convenis signats
amb organitzacions esportives sense anim de lucre per
al desenvolupament de programes dirigits a persones
discapacitades, majors d’edat, immigrants i poblaci
reclusa.

Aquesta transicié cultural es reflecteix bé en la
major organitzacié esportiva d’Italia: I’UISP. Crea-
da el 1948 des dels partits d’esquerra, va canviar el
seu nom el 1991, passant-se a dir 1’Unione Italiana
Sport per Tutti (Uni6 Italiana de 1’Esport per a Tot-
hom), en lloc d’Unione Italiana Sport Popolare, i a
més de ser un ens de promocid esportiva també es va
convertir en una organitzacié de ciutadans i ciuta-
danes.

Un moment estrategic en el cami cap a la introduc-
ci6 completa de I’esport en el context de les politiques
publiques va ser la Conferencia Nacional de 1’Esport,
celebrada a Roma el desembre de 2000. La conferéncia
va destacar el contorn de la profunda reforma del siste-
ma. La intencié del govern era unir la reforma a dues
opcions basiques: @) inserir plenament 1’esport en les
politiques publiques i en les politiques estatals de benes-
tar; b) descentralitzar el sistema d’esport en tot el ter-
ritori, en la linia de la incipient reforma federalista. Al
final de la Conferéncia Nacional, el ministre va anunciar
les direccions que havien de portar a la reforma i demo-
cratitzaci6 del sistema de 1’esport. S’introduira el dret a
Pesport, entés com un autentic nou “dret de ciutadania”,
a la Carta de les autonomies federals, que s’afegira a la
Constitucié de la Republica de 1948. S’establira un fons
de recursos economics per a 1’esport nacional de base,
que sera administrat plenament pels governs regionals i
pels ajuntaments, fora del control dels organismes olim-
pics (Porro, 1999).

En definitiva, la intencié del govern italia era la de
situar a 1’esport per primera vegada i per sempre en
el marc dels “actius pablics” i introduir-lo a 1’agenda
publica de la reforma federal institucional. D’aquesta
manera, Italia passara a incloure en la seva propia le-
gislacio les directives de la cimera de I’UE celebrada a
Nica el desembre de 2000, on es va marcar una clara
distinci6 entre esport d’alt nivell i esport per a tothom,
subratllant la potencial funci6 integradora d’aquest ul-
tim i on es va mostrar el canvi cap a la “cooperacid
conjunta” entre 1’esport comercial i 1’esport per a la
ciutadania.

Aquest conjunt de decisions van obrir el sistema
esportiu a un ventall més ampli d’accions: la preven-
cio social, la inclusid, ’obertura a participants d’altres
edats, la planificacié de 1’esport i dels seus espais amb
participaci6 dels diferents territoris, 1’analisi de 1I’impac-
te mediambiental dels petits esdeveniments esportius i
d’altres.

Pot ser que el major ¢xit d’aquest nou enfocament
de I’esport hagi estat la necessitat d’introduir una men-
talitat orientada cap als projectes, mentalitat nova per
a un sistema esportiu acostumat a demanar fons sense
més ni més.

Una de les intervencions legislatives que van seguir
aquesta reorientaci6 —sens dubte els tres instruments més
importants per al desenvolupament de les politiques so-
cials de nivell local- van ser la llei nimero 285, apro-
vada el 1997 (dedicada fonamentalment a la infantesa);
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la nimero 383, aprovada el 2000 (que reconeixia el pa-
per de les associacions de promocié social); i la nimero
328, aprovada aixi mateix el 2000 (que establia el prin-
cipi de la necessitat d’un sistema integrat per al desen-
volupament de les intervencions i dels serveis a nivell
local, per mitja dels “Plans d’Area”, que introdueixen el
paradigma participatiu en el procés de presa de decisio
publica).

El Ministeri de Béns Culturals, que tenia en aquell
periode poder de “supervisi6” sobre el sistema espor-
tiu, va declarar oficialment en el seu document guia
(juliol de 1999) que “assegurar el dret de la ciutadania
a ’esport és una part integral de la reforma del be-
nestar”.

El marc internacional

De manera paral-lela a aquest procés de profunds
canvis, durant els anys 90 el sistema de benestar a
Italia es va veure influit per noves sensibilitats a ni-
vell mundial, que van desenvolupar enfocaments i
procediments nous, com els drets de la ciutadania, el
paradigma de la sostenibilitat i el metode participatiu.
Una breu analisi d’aquests enfocaments ens porta a
la llista segiient: a) Els drets de la infantesa, sancio-
nats per 1’aprovaci6 de la Convenci6 dels Drets de la
Infantesa el 1989 a Nova York, que es va convertir
a Italia en la llei 176 el 1991; aquest camp va obrir
el cami a la ja esmentada llei niimero 285 (1997), la
primera centrada en la infantesa com a subjecte de
drets i no només com a objecte de I’atencié d’adults i
pares; b) la idea de I’esport com a dret de la ciutada-
nia que, finangada per la llei 383/2000, va introduir
I’enfocament social en 1’esport de forma sistematica;
c) l'atencié creixent dedicada al medi ambient, que
contribueix enormement a la major difusié del para-
digma de la sostenibilitat; d) en estreta relacié amb
I’anterior, la consciencia de la disminucié de la qua-
litat de vida en el context urba i la demanda de més
espais per als nens i nenes (per exemple, el projecte
“Les ciutats sostenibles per a nois i noies” del Minis-
teri de Medi Ambient), per a les activitats corporals
i per als espais de joc i d’esport no formal (esports
relacionats amb el medi ambient, com la carrera “Vi-
vicitta”, “Viu la vida” o projectes més estructurats
de rehabilitaci6 urbana); e) processos de participacio,
procedents d’experiéncies del nord d’Europa, que
utilitzen com a marc el paradigma de la sostenibilitat
(Agenda 21, Compromis d’Aalborg 1994).

Només per recordar alguns d’aquests processos que
continuen en 1’actualitat, esmentem que el 2007, el Whi-
te Paper on Sport (“Llibre Blanc sobre I’Esport”) de la
Comissi6 Europea va ser rebut amb entusiasme per les
organitzacions esportives italianes, ja que aquestes se
sentien identificades amb el reconeixement de 1’esport
per a la ciutadania en les politiques publiques, per la im-
portancia que concedeixen aquestes ultimes a la funcié
social de 1’esport.

Els processos internacionals i nacionals anterior-
ment descrits han portat a una nova sensibilitat cul-
tural i politica, que ha produit lleis no només més
atentes als fenomens socials sind, sobretot, a la des-
centralitzaci6 i a la implicacié de les organitzacions
esportives i els ajuntaments. Per mitja de la llei, ja
esmentada (383 de 2000) es permet a les organitza-
cions rebre fons mitjancant convocatOries publiques,
amb la finalitat de desenvolupar accions socials a ni-
vell nacional o local.

La llei concedeix categoria juridica a les organit-
zacions de promoci6 social, per mitja del seu registre
formal, d’un Observatori Nacional i d’un fons economic
nacional. D’altra banda té I’objectiu de formar noves
realitats associatives, aixi com el de consolidar i refor-
car les ja existents.

Precisament en I’ambit d’aquesta llei es desenvolupa
el projecte que es presenta a tall d’exemple en el para-
graf segiient.

El Projecte “Gent Jove”:
models de prevencio i proteccio
socials

S’ha escollit aquest projecte, desenvolupat per I"UISP
el 2003/04, a nivell tant nacional com local, per la seva
riquesa i complexitat. Les diferents experiencies, coordi-
nades a nivell nacional i desenvolupades en estreta relacid
amb els ajuntaments, formen un exemple coherent dels
passos que porten a connectar les accions globals (nacio-
nals, perd també influides per processos internacionals,
com s’ha assenyalat en ’apartat anterior) i locals, no no-
més per desenvolupar bones practiques, sindé també per
iniciar projectes nous.

El projecte desenvolupa models positius que col-
loquen a la joventut en relacié amb una comunitat parti-
cipativa.

L’UISP va experimentar multiples projectes a tot el
territori nacional, per a la prevenci6 social i la proteccié
de la joventut entre els 14 i els 25 anys. La idea del
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projecte, desenvolupada per mitja d’experiéncies pilot a
diferents nivells, era la d’intercanviar bones practiques i
buscar models que es puguin reproduir en diferents con-
texts, tenint sempre en compte que aquests sén diversos.
“Volem posar en practica un projecte per a la promocio
d’una xarxa d’iniciatives a tot el territori nacional, amb
les que emergeixi la participaci6 i I’autopromoci6 de la
gent jove, i que els apropi a la practica d’una ciutadania
activa” (UISP, 2005, pag. 79).

Metodologia

Les paraules clau del projecte eren la inclusié acti-
va, la integraci6 i ’autopromoci6. La reflexi6 metodo-
logica, desenvolupada amb les persones implicades en el
projecte, va permetre identificar metodes, enfocaments
i procediments que poden convertir-se en models de fu-
tures intervencions amb la joventut. Aquests models han
de ser transferibles no només dins del context dels dife-
rents territoris de 1’organitzacié que els du a terme, sin
també fora d’aquesta. La identificaci6 de les bones prac-
tiques va consistir a trobar iniciatives que tenen o van
tenir com a finalitat aconseguir la participacié de la gent
jove, concedint-los autopromocid activa en la societat.

A fi de validar el projecte i d’elaborar criteris d’in-
tervencio utils en altres situacions, 1’UISP ha encarregat
a dos especialistes en metodologia, professors univer-
sitaris del camp de les ciencies economiques i socials,
I’estudi i la validacid dels projectes, procedents de tres
situacions diferents, a les ciutats de Ferrara, Génova i
Tori. Com a resultat d’aquesta activitat, es va crear una
base de dades, incloent dades sobre les eines i les me-
todologies emprades en cada un dels projectes. Aquesta
metodologia va possibilitar I’aplicacié del model a unes
altres cinc ciutats. Es van organitzar dos forums entorn
del tema de la gent jove.

Validacio

El procés de validacié ha permes aplicar el model a
contexts diferents. Dins del propi projecte 1’objectiu de
la fase de validaci6 era comprovar des dels punts de vis-
ta sociologic i economic les intervencions que en general
es consideren com a bones practiques. La intencid era
la de crear una metodologia unitaria d’intervenci6, per
mitja de linies de treball que inclouen instruccions que
permetin als diferents territoris aplicar les seves pro-
pies intervencions amb eines d’ds senzill, perd amb base
cientifica.

Estudis de cas
Olympic Maghreb de GENOVA

L’objectiu principal del projecte és la prevencio se-
cundaria de la precarietat i la criminalitat de la ciuta-
dania externa a I’'UE, d’entre 12 i 21 anys d’edat, mit-
jancant la promocié de la seva independéncia i la seva
maduresa.

El Club Olympic Maghreb és un centre, gestionat
pel comite local de I’UISP, dirigit a persones de fora
de I’'UE, menors d’edat, majoritariament originaries
del nord d’Africa, sovint il-legals; amb prou feines
hi ha persones d’altres etnies. Viuen a la ciutat en
condicions penoses, sovint amb alt risc d’implicar-se
en activitats delictives i en ocasions amb permanen-
cia en centres d’internament de menors. El Club, per
mitja d’un conveni amb I’ajuntament de Génova, té la
seva oficina al cor del centre historic i ofereix a uns
120 participants una gamma de possibilitats relacio-
nades amb les seves necessitats personals o de petit
grup.

“Centre de serveis de llindar baix” pot ser la defi-
nici6 de la principal activitat del centre. Al club, les
persones menors poden usar serveis com les dutxes per
a higiene personal, bugaderia i assecat de roba, cura,
sopar o alberg. L’Olympic Maghreb Club és un centre
multifuncional que pretén d’una banda donar soluci6 a
problemes urgents i, per altra, promoure els recursos
i competencies de les persones i dels grups, afavorint
la socialitzaci6, I’autopromocio i la capacitat d’autoor-
ganitzaci6. Totes les intervencions van encaminades a
I’objectiu del projecte: 1) el centre de serveis de llin-
dar baix; 2) el centre d’activitats educatives, recreati-
ves 1 socialitzadores: cap al vespre (6-10 pm) les per-
sones usuaries participen en activitats adequades per a
la seva edat, com esports (especialment futbol) dins i
fora del club, activitats musicals, cineforums, TV vi-
deo, festes folkloriques, etc.; 3) ajut educatiu a menors
que tenen necessitat o interes per ’estudi, la feina,
les institucions o el Servei Nacional de Salut; 4) in-
sercid laboral. Hi ha 4 persones educadores, 2 per-
sones voluntaries i una de dedicada a la coordinacid.

FERRARA Il corpo va in citta (El cos va a la ciutat).
Implicacio de grups informals de gent jove
en la planificacio del territori

El projecte “Il corpo va in citta”, ara convertit en
associacid, centrat en la planificacid participativa de
la ciutat, es va aplicar a Ferrara: implica a la ciutada-
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nia en la presa de decisions relatives a les reestructu-
raci6 dels espais i dels carrers residencials per mitja
d’enquestes, laboratoris de planificacié de la ciutat,
informacid i animaci6. L’aspecte distintiu del projecte
és la proposta del cos com a analitzador de la qualitat
de vida a la ciutat: “el cos del que parlem és el dels
moviments diaris, que es coordina per pujar empits
o vorades, que juga, va en bicicleta, patina, s’asseu,
déna la ma, fa amics i practica esport” (Balzani, Bor-
gogni, 2001, pag. 82).

El grup director del projecte, desenvolupat en coo-
peracié amb el Comité de I’UISP i la Facultat d’Arqui-
tectura de Ferrara, és interdisciplinari i esta format per
persones del camp de I’educacid, la psicologia, 1’arqui-
tectura i I’educaci6 fisica. Les accions aqui descrites es
dirigeixen a adolescents o a persones adultes joves im-
plicades en la planificaci6 de la ciutat.

Les accions desenvolupades estaven

® una dins I’Agenda Local 21, en la qual participa-
ven estudiants de secundaria i tenien com a finali-
tat planificar de nou els patis de les escoles.

¢ una al barri de Barco, a Ferrara; aqui la planifi-
caci6 informal del territori amb gent jove en el
propi lloc (sobre bancs, sota els arbres, en els
limits dels parcs publics) s’incloia en un estudi
més ampli, I’objectiu del qual era investigar la
percepcié que tenien del barri tant les persones
que porten temps vivint en ell, com les noves.
Van seguir a I’estudi uns tallers de carrer amb
gent jove i la planificaci6 de tallers amb perso-
nes adultes seleccionades.

El metode, consistent a “enganxar” i implicar la gent
jove, s’ha basat en 1'is mixt d’eines i materials “pobres”
i de tecnologia avancada. Aquests projectes es van desen-
volupar en col-laboracié amb 1'“Area Jove”, un servei de
I’Ajuntament de Ferrara dirigit a la gent jove.

A la fase inicial de sensibilitzaci, basada en grups
de carrer, la va seguir una enquesta sobre la planificacid
de la ciutat, que parteix del metode de “mapes concep-
tuals” de Kevin Lynch (1960) i del sistema d’enques-
ta de qualitat percebuda desenvolupat pel Departament
d’Arquitectura de la Universitat de Ferrara; aquest ltim
permet construir planols basats en els sentits i les sensa-
cions.

Aquestes estrategies de planificaci6 d’espais ur-
bans van assolir els objectius i resultats segiients: ofe-
rir models de metaprojectes a 1’ Administracié publica,

El paviment d’una vella zona esportiva a Ferrara serveix per esbos-
sar el projecte d’intervencio en aquesta zona. (Foto: Cristina Guidi i
Valeria Stacchini)

compromesa amb la seva execucid; ajudar la gent jove
a recdrrer camins propis de ciutadania amb protago-
nisme; a noves figures professionals (els anomenats
“actors ocults”) que van sorgint, en el sentit del terme
utilitzat per E. Morin (1986), compartint diferents sis-
temes de coneixement; sensibilitzar la gent jove sobre
I’entorn en el qual viuen i de la planificacid i realitza-
ci6 d’algunes de les intervencions de planificacié pro-
posades.

TORI Prima & Doping

La idea procedia d’un projecte anterior, finangat
per la Comunitat Europea i denominat “Dracula no beu
droga”, desenvolupat a les ciutats d’Avellino, Siena
i Tori. El principal objectiu és sensibilitzar el major
nombre de persones joves en el tema de 1’enverinament
per drogues, per mitja de la seva implicaci6 directa en
la definici6 i creacid dels codis de comunicacié més
apropiats entre les persones joves, desenvolupat a par-
tir de la seva realitat, dels seus valors i del seu llen-
guatge. El projecte estava dirigit a estudiants d’alguns
centres de secundaria.

El projecte inclou una campanya de sensibilitzacid
i d’informaci6 organitzada per la gent jove i per a la
gent jove sobre temes relacionats amb l’enverinament
per drogues i amb el dopatge en ’esport. En el treball
educatiu hi prenen part sovint persones de la seva ma-
teixa edat, la qual cosa és especialment til en la fase de
contacte, a I’hora de formar un grup i per apropar-se al
llenguatge i als continguts.

apunts EDUCACIO FiSICA | ESPORTS

97  3rtrimestre 2009 (61-69)

67



LESPORT, ENTRE EL LOCAL | EL GLOBAL

Nois participant en el projecte Prima&Doping de Tori discuteixen en
cercle. (Foto: Stefania Trevisani)

Els resultats aconseguits: informar dels problemes
i dels perills relacionats amb les drogues, aixi com els
grans grups de joves afectats per la droga. Influéncia
positiva en la percepcié que té la gent jove del que és
sentir-se bé psiquicament i fisicament i, com a conse-
qiiencia, de I’eleccié del seu mode de vida; obtenir do-
cuments sobre drogues noves que probablement tinguin
gran influencia. El resultat va ser la creacié d’eines de
comunicacié com una pagina web i fullets.

“Expansio”

Els continguts i metodes dels tres projectes van per-
metre passar a una fase d’“expansié” en la qual cinc
comites de I’UISP van desenvolupar projectes similars:
Campobasso, Livorno i Orvieto van escollir I’accié “Jo-
ves i per a joves contra el dopatge”; Nova Siri i Pesaro
van escollir I’accié “Implicacié de la gent jove en la pla-
nificaci6 del territori” com a model.

Metode d’avaluacio
(extracte de I'informe final d’avaluacio)
(UISP, 2005)

El metode d’avaluacié pretenia integrar un sistema
economic/empresarial amb un altre de naturalesa socio-
logica, en cohereéncia amb la logica multicultural, essen-
cial per al desenvolupament d’una organitzacié sense
anim de lucre com és I’UISP.

En termes generals, el concepte de Bona Practica
descriu el metode en que s’estructura i es desenvolu-
pa un programa, una accidé o una mesura, i testimonia
que: té una influeéncia tangible; aplica canvis duradors;

es pot repetir potencialment; gaudeix d’un grau alt
d’innovacid.

Els criteris basics de 1’avaluacié de la bona practica
d’un projecte sén: participacid; realitzacié del projecte;
puntualitat; continuitat temporal, creixement/modularitat
dels projectes amb continuitat temporal, correccid i re-
gularitat administrativa; sostenibilitat econdomica.

A fi d’investigar aquests criteris, es va dividir el for-
mat d’avaluacio en quatre parts diferenciades: 1. Definicio
de Bona Practica; 2. Analisi del context; 3. Caracteris-
tiques del projecte; 4. Treball en xarxa; 5. “Empodera-
ment” (de I’angles Empowerment).

Probablement només sera possible realitzar una
avaluacié de I’impacte d’aqui alguns anys, bé dins o
fora de 1’associacid, en els llocs en els quals es va
realitzar la fase d’extensio i en d’altres contexts. Tan-
mateix, el resultat és evident pel que fa a qualitat i
continguts, en vista de I’ds de metodologies transver-
sals en operacions de divers contingut dirigides a la
gent jove. L’exit de I’experiencia el poden avaluar els
qui gestionen els projectes partint de les sensacions de
la gent jove implicada. Des del punt de vista de 1’as-
sociacié que va promoure el projecte, I’'UISP, va sig-
nificar entrar al “planeta de la gent jove” per mitja de
multiples iniciatives dirigides a ells, intentant sistema-
titzar les diferencies, oferint-los autopromocid perque
fossin els principals implicats en les seves propies op-
cions. El projecte va validar experiéncies consolida-
des en alguns territoris, que es van poder estendre a
d’altres, segons els parametres experimentats. Es va
crear també una base de dades per recollir la informa-
ci6 dels projectes, que I’associacié ha anat processant
aquests anys.

Conclusions

Les politiques del benestar, del tercer sector i de
I’esport s’han desenvolupat per camins separats a Italia
fins als anys 80; a partir de llavors, gracies també a la
influéncia de la promoci6 de politiques de participacié
i a ’afirmacié dels drets a nivell internacional, s’ha
produit una rapida evolucié -malgrat que les decisions
politiques no hagin estat sempre coherents- cap a una
major sinergia entre els tres ambits, coincidint amb la
confirmaci6é d’una logica de la subsidiarietat que ha im-
plicat als ens locals amb 1’associacionisme de manera
més directa. Aquest desenvolupament ha implicat també
a la part del sistema esportiu que desenvolupava projec-
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tes de promoci6 social i que fins a aquell moment amb
prou feines comptaven amb el reconeixement de les ins-
titucions. Les lleis promulgades entre 1998 i 2000 han
permes que aquelles organitzacions esportives siguin
reconegudes també com a organitzacions de promoci
social per al desenvolupament d’accions emmarcades en
projectes integrats i a gran escala.

El projecte descrit constitueix un exemple des de
diversos punts de vista: és la unié d’una xarxa de con-
nexions entre les noves sensibilitats a nivell interna-
cional i a nivell local; presenta una gamma d’accions
representatives dels ambits en els quals ’esport, entes
com a promoci6 social, forma part significativa de les
politiques de benestar; els metodes impliquen la gent
jove i es poden reutilitzar com a bones practiques en
d’altres contexts; avaluat tant des del punt econdmic
com des del sociologic, defineix criteris de seguiment
de la sostenibilitat per a altres projectes d’aquest tipus;
ofereix, finalment, instruments concrets no només per
desenvolupar accions, sin6 també per orientar politi-
ques integrades del benestar, en les quals I’esport és
part determinant de la soluci6 dels problemes de la
promoci6 social.
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Resum

Encara que I’esport és un dels temes més destacats en els mitjans de comunicacié de tot el mén, les investigacions internacionals
sobre la informacié esportiva sén més aviat escasses. En aquest article es presenten els resultats d’un estudi sobre la informacié
esportiva internacional als diaris de sortida diaria amb dades recopilades a deu paisos diferents. En I’estudi exploratori de camp es
va analitzar la distribuci6 dels temes, els principis de construccid dels continguts aixi com d’altres criteris de qualitat de la informa-
ci6 esportiva en tres tipus diferents de diaris. A més del predomini del futbol, sobretot de les figures masculines, en 1’International
Sports Press Survey s’ha comprovat 1’existencia d’una tendéncia a la globalitzacié en la premsa esportiva, elaborada en general amb

poca cura periodistica.

Paraules clau

Esport i mitjans de comunicaci6; Qualitat; Premsa escrita; Estudi internacional; Futbol.

Abstract

Comparing Survey

small journalistic care.

Key words

Contents and Patterns of the Construction of Sports Reporting in Print Media - Results of an International

Sport is world-wide one of the most important media topics, however internationally investigations of sport reporting so
far are rather. In this contribution the results of a study for international sport reporting in daily papers are presented with
data from ten different countries. The explorative field study examines the distribution of topics, the construction principles of
contents as well as further quality criteria of sport reporting in three different types of newspapers. Apart from the dominance
of football and above all male sport stars the International Sports Press Survey proves a globalization of sport reporting with

Mass media sport; Quality; Printed press, International study; Football.

Introduccio

L’esport és un dels temes més importants en els
mitjans de comunicaci6 de tot el mén. En la majoria
dels paisos, les retransmissions en directe dels grans
esdeveniments esportius solen obtenir les majors
quotes d’audiéncia i una gran participacié global en
el mercat. Aixi com pel que fa a la televisid es dis-
posa de gran quantitat de dades sobre 1’esport en els
mitjans, 1’area de la premsa escrita tot just ha estat
investigada en I’ambit internacional. Es déna també
als diaris la simplicitat tematica i la falta d’orienta-
ci6 cap al problema de la informacié que s’observa

en televisi6? Hi ha diferéncies nacionals en la infor-
maci6 esportiva entre els diferents paisos o es basa
I’esport en la premsa escrita de tot el mén en uns
principis d’elaboracié similars? Fins al moment amb
prou feines hi ha en la investigaci6 cientifica respos-
tes a aquestes preguntes. Aquest article vol ajudar a
cobrir el buit existent.

Després de fer una revisi6 de la literatura existent i
presentar la perspectiva tedrica, s’exposa el disseny d’un
estudi internacional de la cobertura informativa de 1’es-
port en la premsa escrita de tot el mén. Els resultats,
publicats per primera vegada el novembre de 2005 a Co-
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penhaguen,! es mostren en aquest article des d’una pers-
pectiva internacional i en alguns casos amb un enfoca-
ment nacional referit a Alemanya, per passar finalment a
la seva discussi6 i evaluaci6.?

Estat de la qiiestio

En un primer moment, les investigacions sobre 1’es-
port en la premsa escrita a Alemanya es basaven la ma-
joria de les vegades en analisi de contingut de diaris quo-
tidians (Laaser 1980; Binnewies 1983; Becker 1983a).
Amb I’arribada de revistes més orientades a la qualitat
com SPORTS i la reacci6 dels mitjans impresos a la crei-
xent importancia de la televisid esportiva es va revifar de
nou la discussio i I’interes per aquestes investigacions (Bi-
zer, 1988; Fey, 1994). A més, aquestes cada vegada es
van centrar més en les informacions de les agéncies de
noticies com a base informativa per als mitjans impresos
(Muckenhaupt, 1990; Niemeyer i Wilke, 1998). Els arti-
cles es limitaven en la majoria dels casos a recollir dades
basiques com freqiiéncies estadistiques o a presentar in-
formes basats en la practica, no es tractava en cap cas
’aspecte internacional de la informacio.

La investigaci6 va adquirir nous caires qualitatius
quan es va introduir el concepte de la construccié de la
realitat produida pels mitjans, la base dels quals pel que
fa a I’esport va ser establerta per Becker (1983b). Les re-
gles de construccié que aquest exposa per a la informa-
cié esportiva van ser analitzades de manera diferent per
Tewes (1991) i Horky (2001) i descrites com a base d’una
escenificaci6 dels mitjans. Loosen (1998) va introduir en
la seva investigacio 1’analisi dels factors que influeixen
en les noticies referides a la informaci6 esportiva.

Wipper (2003) ofereix una visi6é del canvi historic de
la cobertura informativa de I’esport en la premsa escri-
ta aixi com la seva situacié actual, aprofundint més en
el sensacionalisme, el culte a les estrelles i la tendéncia
nacionalista, tres punts critics centrals de la premsa es-
portiva alemanya. En la investigacid de paisos de llen-
gua anglesa s’arriba a resultats similars. Wanta (2006)
ens presenta una visioé general referent a qualitat, sexe,
idioma i grau d’organitzacié. Maguire (2006) i Whitson
(1998) s’ocupen de 1’aspecte del procés simultani d’una
globalitzacié i una construccié de la identitat nacional

1 Veure Schultz Jorgensen (2005).

mitjangant 1’esport, centrant-se en 1’esport masculi inter-
nacional d’elit.

A més de la falta d’una revisi6 actualitzada, sorpren
sobretot que, malgrat la globalitzacié de I’esport i del
mercat mediatic, no existeixi encara cap treball que rea-
litzi una comparativa internacional de la cobertura infor-
mativa de diferents disciplines esportives en la premsa
escrita.> Una primera aproximaci6 es troba a Burk i
Schauerte (2007), que presenta amb detall el mercat dels
diaris esportius de tot el mén. Queda per estudiar si es
troben diferéncies nacionals en els models de construc-
ci6 o si el concepte d’esport és en general idéntic o no.
En resum podem afirmar que en els estudis sobre els
mitjans de comunicacié internacionals referits al tema
de I’esport hi ha una llacuna d’investigaci6 que s’intenta
pal-liar, en part, en la que ara es presenta.

Marc teoric
i observacions metodologiques

Per poder descobrir les peculiaritats nacionals de la
cobertura informativa de I’esport en la premsa escrita,
sembla raonable realitzar una aproximacié a la teoria de
la construccid de la realitat de ’esport mediatic. El plan-
tejament analitza el contingut de la informacié exami-
nant els criteris de construcci6 del missatge; és a dir, els
models de treball periodistic.

Es considera funcié primaria del periodisme la pre-
sentacié de temes per a la comunicacié mediatica actual.
Aquesta es realitza d’acord amb els procediments operatius
del sistema, no com a imatge de la ‘Realitat’. Els mitjans
subministren esbossos de la realitat; els seus periodistes
construeixen la realitat. Aquesta construccid de la realitat
dels periodistes se sotmet naturalment en gran manera a les
condicions institucionals dels mitjans i a les normes i mo-
dels professionals (Weischenberg 1998, pp. 61-67).

En el punt de mira es troba la comparaci6 internaci-
onal d’aquests esbossos de la realitat en forma de temes,
i les normes i models del treball periodistic. Els modus
operandi del sistema de 1’esport en la premsa s’orien-
ten per la variable de la qualitat, garantida per diversos
criteris de construcci6. Weischenberg (1995, pag. 139)
resumeix que “suposaria una infravaloraci6 dels lectors

2 En territori germanoparlant hi ha diverses publicacions de resultats parcials: veure Ternieden/Stukenbrock/Feicht (2006), Feicht/Stukenbrock/

Ternieden (2006) i a Suissa NZZ Online (2006) aixi com App (2006).

3 Sobre la globalitzacié del periodisme esportiu, vegeu Friitel (2005). Per a la televisi6 disposem de diferents comparatives internacionals, vegeu

Burk (2006), Goldmedia (2005) o televisi6 digital (2005).
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el fet de presentar 1’esport sense tenir en compte els ba-
rems de qualitat sobre els quals (encara) existeix un con-
sens en la societat dels mitjans a 1’hora de valorar les
produccions periodistiques”.

La qualitat de la cobertura informativa de I’esport en
la premsa escrita representa a més una funci6 necessaria
i complementaria davant ’oferta dels mitjans audiovi-
suals. La qualitat delimita la denominada informaci6 de
fons, caracteritzada per una gran varietat de temes aixi
com per una acurada resolucié dels problemes provocats
per la informaci6 rapida, orientada a I’esdeveniment. La
qualitat de la informacié esportiva en els mitjans es fa
evident per la manifestacié de diferents variables com la
diversitat tematica, I’orientacio segons el sexe, la pre-
valenca d’una estructura argumentativa de la informa-
cid, aixi com de 1’orientacié nacional o internacional de
’esdeveniment. Es a més condici6 per al periodisme de
qualitat en la construcci6 de la informacié esportiva la
utilitzaci6é de fonts diverses i diferenciades com a base
per a la informacid, provant aixi una observacié pro-
pia i aliena acurada del sistema. L’existéncia d’aques-
tes variables pot ser la base de la construccié mediatica
diferenciada de les diferents realitats (nacionals) de la
premsa esportiva.

Encara que en observar els sistemes periodistics in-
ternacionals poden detectar-se clarament diferéncies en
la “situaci6 dels mitjans al mén”, en el cos d’analisi dis-
ponible per a aquest estudi cal partir, no obstant aixo,
del “tipus occidental-liberal” i per tant és viable una
comparaci6 dels criteris de construccié nacional -pero
tenint en compte les peculiaritats especifiques del mitja
(Kleinsteuber 1994)-. Es per aixo necessari estudiar el
tema de la investigacié de 1’esport en els mitjans dife-
renciant tipus de diari (supraregional, regional, local,
sensacionalista), els diferents principis d’organitzacié
del qual (per exemple, temps de publicacid, principis de
vendes, distribucid) influeixen en la construcci de la in-
formaci6 esportiva. A més, es pot suposar que, ja que
els sistemes esportius de caracteristiques nacionals es
troben fortament ancorats en la tradici6, poden apareixer
peculiaritats nacionals en els aspectes tematics principals
del contingut de les diferents modalitats esportives. Per
aquest motiu, és necessari recdrrer al diferenciat paisat-
ge periodistic i, més concretament, a la tradici6 esporti-
va dels diferents paisos per arribar a les caracteristiques
nacionals de la construcci6é de 1’esport en la premsa es-
crita, atesa la disparitat organitzativa o tradicional dels
sistemes. Els altres principis de construcci6 per a la qua-
litat del periodisme esportiu no depenen, contrariament,

de les peculiaritats socials nacionals i altres caracteristi-
ques, ja que es pot suposar que els mitjans analitzats im-
posen estandards de qualitat a la informacié que perme-
ten una revisié comparativa internacional. Partint de tot
aix0 sembla apropiada una analisi comparativa interna-
cional de contingut sobre els mecanismes de construccid
de I’esport en els mitjans impresos.

Disseny de I'estudi

El febrer de 2005 el director de projecte, Jens Se-
jer Andersen (Danish School of Journalism), va realitzar
una primera crida a la col-laboracié en un projecte in-
ternacional d’investigacié sobre la cobertura informati-
va de D’esport en la premsa diaria. Van respondre a la
seva trucada participants de deu paisos: Australia, Di-
namarca, Alemanya, Anglaterra, Noruega, Austria, Ro-
mania, Escocia, Suissa i EUA. No van acudir finalment
els dos oferiments de Kenya i Uganda, per la qual cosa
en ’estudi van participar finalment representants de tres
continents (Europa, America, Australia). A cada un dels
paisos es van codificar per a la seva analisi, en la me-
sura possible, el diari de major venda al carrer (diari
sensacionalista), el major diari supraregional de subs-
cripci6 (diari de qualitat) i també el major diari regio-
nal; en alguns paisos es va completar el ventall nacional
mitjancant altres diaris. Com a criteri de selecci es va
agafar el nombre d’exemplars venuts, perd aquesta dada
es va utilitzar per motius economics de formes diferents
als diferents paisos. La valoraci6 dels diaris alemanys
(Frankfurter Allgemeine Zeitung, Siiddeutsche Zeitung,
Bild-Zeitung, Westdeutsche Allgemeine Zeitung, Hanno-
versche Allgemeine Zeitung i Hamburger Abendblatt) es
va realitzar a I'Institut fiir Sportjournalistik (HISpoJo)
d’Hamburg. Es va fixar com a periode d’estudi 14 dies
(dues setmanes) entre abril i juliol de 2005; es va in-
cloure en 1’analisi la informacié esportiva de 37 diaris
quotidians.

Com a base per a aquesta analisi de contingut es va
utilitzar un estudi de diaris escandinaus (Schultz J6rgen-
sen, 2002), el sistema de categories del qual va ser mi-
llorat i completat en un procés de coordinacié de tots
els participants per recollir els interessos internacio-
nals. Va ser necessari simplificar I’operacionalitzaci6 de
les categories a causa de la gran diversitat del paisatge
periodistic i de les diferéncies en mode i forma de la in-
formaci6 als diferents paisos. Per aquest motiu, aquesta
analisi pot utilitzar-se inicament com a primera base per
a estudis posteriors.
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Es va agafar com a unitat d’analisi un article de les
pagines esportives d’un diari, al qual se li va assignar
en la codificaci6 una categoria principal a cada variable.
No es van codificar les noticies breus o telegrafiques,
les fotos, les il-lustracions independents, els resultats
estadistics (llistat de resultats) o les indicacions de ca-
lendari. Es van tenir en compte un total de 13 variables
al llibre de codis que recollien a més de les dades esta-
distiques dels articles, sobretot dades de contingut sobre
el sexe de I’editor, el tipus de presentacid, modalitat es-
portiva i tipus d’esdeveniment, el tema basic de 1’arti-
cle, la seva implicacié geografica, la forma d’orientar
el problema, el sexe dels objectes de la informacié aixi
com les fonts de la informaci6. L’adequaci6 del sistema
de categories es va comprovar mitjan¢ant diversos tests
previs als paisos participants i es va recollir, després de
realitzar algunes petites modificacions, en un manual de
codificacid clar, homogeni per a tots els paisos. La in-
troducci6 de dades es va realitzar a través d’una mascara
d’Internet. En I’analisi de contingut es van incloure un
total de 10.007 articles. (Vegeu taula I)

Aquest complex estudi va estar financat i dirigit pel
Danish Institute for Sports Studies i el centre d’investi-
gaci6 associat a ell Monday Morning en col-laboraci6
amb ‘Play the Game’, una conferéncia internacional
d’esport i societat.

Resultats

En presentar els resultats s’ha de valorar especial-
ment el caracter internacional de 1’estudi ja que només
en dues variables es va apreciar una diferéncia entre els
diaris alemanys i els restants.

Disciplines esportives i tema

La comparacié del contingut de la informacié segons
disciplines esportives demostra el predomini internacio-
nal del futbol en els mitjans impresos. Més d’un terc
dels articles tractaven 1’esport del futbol, la resta de les
modalitats esportives ocupaven una petita proporcio del
conjunt de la informaci6. (Vegeu figura 1)

Encara que ’eleccié del periode de realitzacié de
I’estudi limita la validesa dels resultats, per exemple re-
ferent a esports d’hivern, el clar domini del tema del fut-
bol va resultar des d’un principi sorprenent. L.’avaluacid
dels temes per nacions mostra, no obstant aix0, el fort
influx del futbol que hi ha als paisos europeus i que no
es detecta en d’altres continents.

Pais Nombre d’articles

Australia 1.131
Dinamarca 713
Alemanya 1.739
Anglaterra 1.392
Noruega 825
Austria 872
Romania 467
Escocia 1.193
Suissa 661
USA 1.514
10 paisos 10.007

-~

Taula 1

Nombre d’articles codificats
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Figura 1

Informacié sobre disciplines esportives, total
(n = 10.007 articles)
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Figura 2
Informacié sobre disciplines esportives, Alemanya
(n = 1.739 articles)

Fins i tot en anys en que no se celebren grans esde-
veniments futbolistics com pot ser una Copa d’Europa
o un Mundial, la meitat de tots els articles de la premsa
periodistica tracten de futbol. Fins i tot és major aquesta
proporcié a Noruega (56%), Escocia (61 %) i Romania
(75%). A Alemanya, segueixen al futbol, a gran dis-
tancia, ciclisme (6%), tennis (5%), Formula 1 (5%) i
I’handbol (4%) (figura 2) La gran proporcié d’articles
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Informaci6 sobre disciplines esportives, USA (n = 1.514 articles)

30% T 28%

2378y 22%

20%

15% |

1085 7 o 7% 7%
S AENNE
0% i \ \ \ \

Futbol Rugbi Soccer  Cricket Hipica
australia

PN

Figura 4
Informaci6 sobre disciplines esportives a Australia
(n = 1.131 articles)

sobre ciclisme s’explica pel periode en que es va rea-
litzar I’estudi. En aquell moment s’enfrontaven pel ma-
llot groc Lance Armstrong i Jan Ullrich en el Tour de
France per dltima vegada. Pel que fa a la Férmula 1 les
poques informacions puntuals que es troben giren entorn
de carreres de diumenge; només el futbol era un tema
diari.

En altres continents obtenim, al contrari, una llista
de rangs totalment diferent dels esports preferits en els
mitjans impresos: aixi a USA (figura 3) hi predominen
el beisbol i el basquet als primers llocs per davant del
golf. La temporada de futbol america es trobava en la
seva fase preliminar durant el temps de realitzacid de
P’estudi. A Australia (figura 4), d’altra banda, els diaris
se centren sobretot en el futbol australia —una modalitat
tipicament nacional que en altres paisos no desperta ab-
solutament cap interes. Aquesta forta tendéncia nacional
en la construccié dels centres tematics de la premsa es-
crita respecte a 1’esport confirma aixi mateix els resul-
tats de Burk (2006) en la comparaci6 dels horaris de re-

transmissié de televisié a Europa. De fet només el futbol
adquireix en els mitjans impresos la categoria d’esport
global de mitjans.

La variable de la composici6 del contingut dels te-
mes d’informacié mostra que la premsa se centra en
I’esport professional d’alt rendiment -sovint sense
preguntar les causes i les conseqiiéncies-: el 58% de
tots els articles de tot el mon analitzats tracta temati-
cament les competicions actuals —ja sigui informaci6
preévia o posterior. Rares vegades es presenten temes
diferents a 1’orientacid pels resultats en 1’esport d’elit
actual. Aix0 s’ha vist clarament als 1.741 articles dels
sis diaris alemanys estudiats. Temes com la politica
de I’esport (113 articles), la cultura dels fans (49) o
el dopatge (42) sén més aviat secundaris. Amb prou
feines es tematitzen a les pagines esportives dels diaris
assumptes com la relacié del modern esport d’exhibicid
amb 1’economia, les tendéncies als esdeveniments de
relacions publiques i els immensos interessos (comer-
cials) propis dels mitjans. Bé és cert que aquests temes
apareixen en informes no inclosos a la seccid espor-
tiva sin6 que ho fan entre la informacié de mitjans o
I’economica, perd aquestes seccions no es van incloure
en D'estudi. Des de la perspectiva esportiva de primera
linia tampoc I’esport amateur o juvenil rep gran aten-
ci6 malgrat els gairebé 24 milions de persones que so6n
associades a la Confederaci6 Olimpica Alemanya de
I’Esport (Deutsche Olympische Sportbund): només sis
de cent articles tracten aquests temes.

Sexe

Queda molt clara la conclusi6 que en el 86% dels ca-
sos el focus de la informacié de tot el mén se centra en
el sexe masculi —fins i tot en un doble vessant-: els es-
portistes masculins son el centre d’una informacié trans-
mesa gairebé exclusivament per periodistes homes. No-
més aproximadament un 5% de tots els articles van ser
escrits per dones. A Alemanya la proporcié d’autors fe-
menins en I’esport és encara menor: només un 2% apro-
ximadament dels texts signats en els mitjans impresos
analitzats estaven escrits per dones periodistes. Aquest
desequilibri es reflecteix encara més en ’exemple del
futbol: només un text de cada cent estava escrit per una
dona. En el 3% de tots els articles relacionats amb el
tema del futbol informaven dones en col-laboracié amb
algun company masculi.

Aquesta constel-lacié varia una mica si ens apropem
a Noruega, pais de politica marcadament neutral pel que
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fa al sexe. Un de cada cinc articles recollits a les pagines
esportives dels diaris noruecs analitzats parlava de 1’es-
port femeni. Potser aixo es degui al fet que hi ha més ar-
ticles escrits per dones que a qualsevol altre pais (12%).
Pero fins i tot aqui la taxa de dones en la informacié
futbolistica (8%) es troba per sota de la mitjana gene-
ral. La major proporcié d’informadores sobre futbol es
recull en una nacié en la qual aquest esport exerceix un
paper secundari, perd que com a esport escolar és prac-
ticat sobretot per dones; es tracta dels Estats Units. En
els mitjans impresos americans estudiats es va apreciar
que aproximadament el 20% dels texts de futbol estaven
escrits per dones.

Aquests resultats concorden amb estudis anteriors
similars sobre la proporcié d’ambdés sexes en el pe-
riodisme esportiu (Wanta, 2006), pero és convenient
diferenciar els diferents mitjans de comunicaci6. En
I’estudi a nivell mundial només es van valorar infor-
mes de la premsa escrita diaria en els quals era pos-
sible determinar el nom de 1’autor o autora; no es
van poder categoritzar els texts o articles d’agéncia
sense indicaci6 de nom. Tampoc no es va incloure
les moderadores de televisié o radio. Una explicaci6
possible per al desequilibri existent pot trobar-se en
el mode de reclutament de personal del periodisme
esportiu, que pren els seus recursos de l’esport en
el qual hi ha un clar predomini masculi (Schaffrath,
2002).

Fonts

Una prova clara de qualitat en la construccié de
P’esport en els mitjans és la quantitat i el tipus de fonts
usades per tractar la informaci6. Com a font d’informa-
ci6 s’han d’utilitzar les diferents persones entrevistades
durant la investigacid realitzada aixi com cites d’altres
mitjans. Les informacions rapides, orientades per un
esdeveniment actual, poden basar-se, ates el poc temps
del que disposen per a la seva elaboraci6, només d’unes
quantes fonts; recullen informacié sobretot d’actors di-
rectes de I’esport, com poden ser esportistes, personal
d’entrenament, gerents o funcionariat de I’esport. Per a
un periodisme de qualitat en el sentit d’una informacié
de fons de caracter argumentatiu son necessaries dife-
rents fonts recollides també d’altres sistemes (politica,
economia).

L’estudi mostra que en el periodisme de la premsa
escrita sembla haver-hi poc temps per realitzar una in-
vestigacié amplia i detallada: el 40% dels articles reco-

llits a tot el m6n només feien refereéncia a una font, en
més d’un 20% no se’n citava cap.

La figura 5 demostra que amb prou feines s’apli-
ca el principi de qualitat periodistica previst en el pe-
riodisme esportiu mundial de contrastar informacions
amb una segona i fins i tot una tercera font; amb prou
feines s’ha pogut trobar una investigacié amb diverses
fonts. Als sis diaris alemanys es detecta una tendencia
similar. En més d’un cinque dels articles els autors no
esmentaven cap de les fonts dels seus escrits, de fet
amb prou feines una mica més del 20% cita tres o més
fonts. Aix0 suposa una petita superaci6é del valor in-
ternacional recollit. Es necessari diferenciar el resultat
final de la investigaci6 en el periodisme esportiu ale-
many per tipus de diaris: en els diaris de qualitat s’ha
treballat periodisticament amb cura marcada, citant di-
verses fonts per als articles; al contrari, els diaris co-
mercials regionals i els venuts al carrer citen menys
fonts en les seves informacions.

Una excepci6 en 1'ts de diferents fonts son els diaris
analitzats als Estats Units d’America. (Figura 6)
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Aquesta visible desviaci6 de les dades davant tots
els altres paisos no és justificable des d’un punt de vista
estadistic, per la qual cosa caldria, realitzar una revi-
si0 qualitativa. Es pot pensar en els segiients motius: en
comparacié amb Europa el panorama periodistic d’USA
presenta una estructura diferent, de manera que les dife-
réncies de manera i quantitat de la investigacié poden te-
nir una justificacio estructural. A més 1’analisi realitzada
a USA va recollir no només el diari de carrer US Today
sind també quatre diaris regionals i supraregionals; una
possible causa pot ser, doncs, la seleccidé dels mitjans
analitzats.

Un indici també interessant de qualitat en la infor-
macié esportiva en el periodisme impres internacio-
nal son els diferents tipus de fonts en la investigacio.
Una informacié de gran qualitat ha de basar-se en
fonts d’origen divers per poder presentar perspecti-
ves diferenciades. No obstant aixo0, els articles analit-
zats recullen majoritariament les paraules del personal
d’entrenament, esportistes i personal funcionari de les
associacions del sistema esportiu. En la mitjana inter-
nacional s’han citat molt poques vegades persones que
no estiguessin directament relacionades amb 1’esport,
com poden ser politics i institucions governamentals
(2%), economistes o associacions alienes a 1’esport

(2%) o cientifics (1%). Aquesta manera de pensar i
treballar del periodisme esportiu internacional, centrat
principalment en el sistema, subministra uns resultats
gairebé identics als dels diaris alemanys. En conjunt
els resultats concorren en gran mesura amb les conclu-
sions d’altres fonts que critiquen també en el periodis-
me actual la pobresa de les fonts i una gran proporcié
de publicacions de relacions publiques (vegeu Messa-
ge, 2005). La gran pressié de 1’actualitat (de les com-
peticions) i la manca de personal a les redaccions sem-
bla provocar en el periodisme esportiu diferéncies en
la fonamentacié de la informacid. El significat d’una
investigacié profunda i amplia, considerada com a me-
sura essencial de la qualitat en el periodisme, perd per
tant rellevancia en la informacid esportiva internacio-
nal. (Figura 7)

Orientacio cap al problema

Unicament un 37% de la totalitat dels articles analit-
zats presenten una orientacié cap al problema; és a dir
tracten en primera linia els problemes subjacents i no
solament els resultats. Hi ha diferéncies vistoses entre
les diferents nacions en la manera amb la qual els perio-
distes s’apropen al tema. (Figura 8)
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La selecci6 dels diaris elegits a USA té el seu efec-
te sobre el tema de ’orientaci6 al problema: enca-
ra que als EUA s’utilitza el major nombre de fonts,
aquestes no deriven en informes orientats al problema,
ja que Estats Units ocupa, amb el 22%, I’altim lloc
de la valoraci6. La informaci6 esportiva en la premsa
escrita d’Alemanya va obtenir en la comparativa inter-
nacional, amb un 58%, el valor més alt en informes
amb orientaci6 a un problema. Aixd suposa d’una ban-
da una alta qualitat de la cobertura informativa per a
la premsa escrita analitzada i confirma per a Alemanya
la tendéncia ja observada de proporcionar ofertes com-
plementaries i una informacié de fons vers els actuals
mitjans de comunicaci6 per ones. El criteri ‘orientacid
al problema’ requereix tanmateix una gran cura en la
seva interpretacié per la dificultat en el discerniment.
N’hi ha prou per considerar un article orientat al pro-
blema amb qué 1’autor esmenti 1’alineacié de ’equip?,
o és necessari que tematitzi de manera concreta con-
seqiiencies tactiques, per exemple, de les lesions es-
portives? En quin moment és prou intens el tractament
d’un tema com perque es parli d’orientacid al proble-
ma? Aquestes qiiestions van plantejar inexactituds en
la codificacio.

Cal aplicar també aquests criteris per tal de valorar
les diferéncies entre els diaris alemanys. Segons aixo,
el 87% de tots els articles esportius de la Siiddeut-
schen Zeitung s’orientaven al problema, el 75% a Bild-
Zeitung, perd només el 57% a FAC. Aquest irritant
resultat de I’estudi es deu possiblement a la diferent
qualitat de [’orientacio al problema en els texts perio-
distics que es va fer notar en les divergencies entre els
diaris de qualitat supraregionals i el diari sensacionalis-
ta. Encara que ambdoés tipus de premsa en el procés de
codificaci6 semblaven com orientats al problema, no va
ser possible enjudiciar la qualitat d’aquests problemes.
Caldria diferenciar en un estudi qualitatiu posterior, per
exemple, entre 1’elaboracié argumentativa de problemes
i la iniciacié d’escandols i descripcié de conflictes sense
esmentar les causes i les fonts. En futurs estudis hauria
d’operacionalitzar-se i categoritzar-se, partint d’aquestes
experiencies, el parametre de [’escenificacié mediatica
de conflictes.

Globalitzacio i esdeveniments

La variable de la globalitzacié dels centres tema-
tics va obtenir en la seva valoraci6 primera uns re-
sultats contradictoris: encara que, com es va esmentar

en ’apartat sobre els temes tractats, emergeixen cla-
rament interessos nacionals i tradicions, en plantejar
I’organitzaci6 dels esdeveniments en els articles no es
pot passar per alt a tot el mén una internacionalitzacid
de la perspectiva. L’International Sports Press Survey
demostra que als diaris analitzats, fins i tot un 55%
se centraven en continguts de caracter nacional, pero
a tot el mon més d’un ter¢ de tots els articles (35%)
tractaven continguts internacionals. S’ha pogut rea-
litzar a més una nova diferenciacié dels articles que
tracten esdeveniments internacionals segons 1’origen
de I’agent. També aqui destaquen en primer lloc at-
letes nacionals, provinents del pais del diari (49%),
pero el 44% de les col-laboracions amb perspectiva
internacional enfocaven la informaci6 cap a atletes in-
ternacionals.

Als diaris alemanys analitzats la informacié sobre
esdeveniments internacionals ocupava una proporci
del 35% del total de la informaci6é. D’aquesta part
fins i tot el 52% dels articles tractaven d’un esportis-
ta internacional o una esportista internacional, només
en el 46% dels casos se centraven en atletes d’Alema-
nya. Aix0 pot explicar-se per la disminuci6 constant
dels éxits dels atletes nacionals en algunes disciplines
esportives, mentre el valor informatiu de les noticies
de I’esport global va en augment. Aixi, per exemple,
esportistes d’Alemanya competien fa alguns anys en
campionats internacionals d’alt nivell, el Grand Slam
en tennis o en partits decisius de la Copa d’Europa en
futbol, en aquest moment son atletes d’altres paisos els
que es troben en el punt de mira. Com que l’interes
dels mitjans en esdeveniments esportius Wimbledon,
Champions League i d’altres continua sent molt mar-
cat, es refor¢ca en els mitjans periodistics clarament la
informaci6 sense enfocament nacional.

En el conjunt de la base de les dades -encara que
representi només una petita part de tot el panorama de
la premsa- és notable que les pagines esportives de la
premsa quotidiana informin gairebé exclusivament de
grans esdeveniments esportius internacionals, com el
Tour de France, la Champions League o grans compe-
ticions i importants personalitats de I’esport, mentre que
amb prou feines tracten els petits esdeveniments espor-
tius, sobretot si els manca I’aspecte de 1’esport d’alta
competici6. El fet que Nacions Unides (ONU) declarés
com a gran esdeveniment 1’any 2005 com “any inter-
nacional de I’esport i de la formacié esportiva”, només
es va esmentar a tres dels 10.007 articles de tot el mén
analitzats.
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Discussio i conclusions

Abans d’efectuar una valoracié dels resultats, cal
remarcar en la conclusi6 I’escassa amplitud de 1’estudi.
Malgrat la seva rellevancia com a tnica analisi compa-
rativa internacional d’aquest tipus realitzat fins al mo-
ment, queden clares les manques descrites, sobretot
en el disseny de I’estudi. La seleccié dels diaris es va
basar en ’amplitud de la tirada, pero en alguns paisos
podriem considerar-la fins i tot arbitraria i es deu més
aviat a motius d’economia en la investigacid. Sobretot,
el periode de realitzacié de ’estudi limita la significa-
ci6 dels resultats —per exemple per les variacions de les
diferents temporades— tampoc aqui va ser possible, per
motius economics, fer extensible 1’analisi a un periode
d’un any o qualsevol altre termini de temps més repre-
sentatiu. A més, falta ’homogeneitat en 1’analisi de 1’ar-
ticle, la valoracié de contingut del qual en la codificaci6
va ser sovint molt dificil de determinar. No existeix, per
exemple, una diferenciacié de la informacié esportiva
per nuclis tematics i altres criteris rellevants. L’absencia
de continents com Asia o I’Africa amb altres sistemes
mediatics exigeix una continuacié de I’estudi amb una
major participaci6. Com és molt dificil elaborar altres
dissenys d’analisi, pel seu caracter internacional, és
necessari afirmar finalment que 1’analisi realitzada en
aquesta forma pot considerar-se, malgrat les manques
descrites, com a practicable i adequat.

El tipus i la situacié de I’estudi semblen per tant
no només adequats sind, en vista de la creixent globa-
litzacié dels mitjans i de 1’esport, totalment necessaris
(Friitel, 2005, pp. 92 i ss.). A més els resultats d’altres
analisis, com per exemple, els indexs d’audiencia de la
televisio en els esdeveniments internacionals o 1’accep-
taci6 del futbol a Europa,4 corroboren, malgrat totes les
limitacions dels resultats, una certa validesa de 1’estudi
exploratiu.

Es podien esperar, segons els resultats de les inves-
tigacions actuals, fets com la importancia internacio-
nal del futbol i el predomini en la major part dels ca-
sos de les figures esportives i entrenadors masculins en
les competicions actuals; es confirmen les previsions ja
existents (Becker 1983b; Wipper 2003; Wanta 2006).
Destaquen en 1’analisi internacional de la premsa escri-
ta sobretot els resultats referits a la poca qualitat de la
informaci6 esportiva tenint en compte com a variables
el namero i el tipus de fonts, 1’orientaci6 al problema,
aixi com I’increment de la globalitzacié de la informa-

4 Vegeu Goldmedia (2005) i Sportfive (2002).

ci6 esportiva malgrat la diversitat nacional en els temes
(disciplines esportives). La informacié esportiva no es
produeix, doncs, en illes nacionals, sin que cal tenir en
compte de la mateixa manera la perspectiva internacio-
nal de I’esport; també els estudis sobre la informacid
esportiva requereixen aquesta orientacié i han de tenir
en compte en el futur de manera reforcada la interde-
pendencia amb altres sistemes (Schwier i Schauerte,
2006). En aquest punt s’evidencia la gran importancia
del caracter internacional de la investigacid realitzada,
que permet contemplar de manera més diferenciada els
resultats d’especifics nacionals i que deixa clara la di-
versitat dels principis constructius de I’esport segons els
paisos.

Les variables de ’orientaci6 al problema i el niimero
i tipus de fonts posen a més de manifest que la informa-
ci6 esportiva en la premsa escrita en el context interna-
cional presenta, sobretot en la diferenciacié per tipus de
diari, unes caracteristiques diferenciades de construcci6
de la qualitat periodistica. Primordialment els diaris su-
praregionals d’abonats destaquen clarament per ser més
orientats al rerefons i més ben plantejats des del punt
de vista argumentatiu que altres mitjans impresos. Te-
maticament, sobretot a Europa, el focus d’atencid és
el futbol, perd la clara perspectiva internacional de la
informacid, que es dirigeix al seu torn a atletes inter-
nacionals, demostra un periodisme esportiu diferent del
d’altres paisos, aspectes aquests que exigeixen una futu-
ra analisi detallada de la informacié internacional.
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Resum

Les investigacions sobre la mediatitzacié de les dones esportistes mostren, per una banda, que aquestes estan menys represen-
tades que els homes, per una altra, que la seva imatge esta fortament sexualitzada. A més, en contraposicié amb els homes, els
articles dels que son objecte les presenten generalment en el seu paper de mare, esposa, etc.; és a dir les emmarquen en ambients no
esportius. Per afegiment, sabem que en certs punts el tractament mediatic d’esportistes amb discapacitat és diferent al dels qui no la
tenen. Perd quines peculiaritats apareixen en el tractament mediatic de les dones esportistes discapacitades? L’estudi de la cobertura
de premsa dels Jocs Paralimpics (Sydney 2000) presentat aqui (basat en una analisi qualitativa i quantitativa de 108 articles editats
per diaris alemanys, anglesos, espanyols i francesos) mostra que, contrariament al que s’esperava, les dones esportistes amb disca-
pacitat no estan quantitativament menys representades que els homes. Per tant, en aquest cas no hi ha estigmatitzaci6 per ocultacié
especifica. Tanmateix, aquesta adopta formes més insidioses. L’analisi dels elements qualitatius dels reportatges i de les fotos mostra
que, efectivament, les dones apareixen fortament “infantilitzades” i “trivialitzades” (Jones, 1999) als diaris que cobreixen els Jocs
Paralimpics.

Paraules clau
Discapacitat; Esport; Premsa escrita; Mitjans de comunicacid; Jocs Paralimpics; Sociologia.

Abstract
The Mediatisation of Sports Women with Disability. Newspapers Analysis from Four European Countries
during the Sydney’s 2000 Paralympics Games

Data concerning mediatisation of the female athletes are showing that on the one hand, women are less represented than
men and, on the other hand, their image is frequently sexualized. In addition, contrary to men, media often focuses on their
social roles as mother, wife, etc, i.e. female athletes are frequently portrayed in scenes non related with the sport dimensions.
It is also known that media treatment of disabled athletes is quite different from those of others athletes. But, which are the
peculiarities concerning media treatment of female athletes with disabilities ? In the present study a qualitative and quantita-
tive analysis of the Paralympic Games in Sydney 2000 has taken place, including 108 articles from German, English, Span-
ish, and French newspapers. Our data shows that, contrary to what was expected, women with disabilities are not specially
underrepresented compared to men; quantitatively there is no presence of a specific stigmatization. But a qualitative analysis
of texts and photos shows that a stigmatization process is taking place through a more insidious form: the female Paralympic
athletes are largely “infantilised” and “trivialized” (Jones, 1999) in the newspapers which cover the Paralympic Games.

Key words
Disability; Sport; Newspapers;, Mass media; Paralympics Games; Sociology.

* Els autors d’aquest article formen part de Jeune Equipe 2516 : Santé, Education et Situation de Handicap de la Université Montpellier1.
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Introduccié

A causa del rapid desenvolupament de les activi-
tats fisiques adaptades en els ultims vint anys, s’ha
difés i institucionalitzat ampliament la practica de
I’esport de les persones amb discapacitat que segueix
el model esportiu de la superacié de marques. Les
competicions esportives especifiques que enfronten
en nombroses disciplines a persones amb discapaci-
tat, s’han multiplicat passant del nivell local al nivell
internacional. A Franca, i a nombrosos paisos euro-
peus, les institucions esportives es van organitzar en
els seus inicis a partir de les classificacions mediques
de les deficiencies: la Fédération Francaise Handi-
sport per a persones amb discapacitat fisica en una
primera fase, i en una segona fase també per a invi-
dents, la Fédération Francaise du Sport Adapté per
a deficients i persones amb malalties psiquiques, la
Fédération Sportive des Sourds de France per a de-
ficients auditius. En I’dltim decenni del segle xx va
veure la llum el Comite Internacional Paralimpic
(IPC) en proposar el reagrupament de totes les per-
sones esportistes amb discapacitat en el marc d’un
esdeveniment internacional d’alt nivell: els Jocs Pa-
ralimpics. Aquest esdeveniment esportiu comenca a
beneficiar-se de certa cobertura mediatica, major que
en d’altres competicions esportives per a les perso-
nes amb deficiencies. Que pot mostrar-nos 1’analisi
d’aquesta cobertura mediatica?

En un primer moment, el que crida I’atenci6 del
tractament mediatic dels Jocs Paralimpics és I’afany
reiterat a garantir que els Jocs Paralimpics i els Jocs
Olimpics rebin el mateix tracte. La insisténcia sobre el
mateix calendari, el mateix lloc de celebraci6 de les pro-
ves, I’allotjament d’esportistes a la mateixa vila olimpica
subratllen constantment aquesta logica igualitaria. Pero
convé examinar aquests discursos en vista dels treballs
ja realitzats sobre temes similars, especialment als Es-
tats Units: els i les esportistes discapacitats d’alt nivell
son objecte de menor cobertura mediatica que els seus
homolegs sense discapacitat.

Actualment disposem de coneixements avancgats cien-
tifics en Psicologia social i en Psicologia de la discapa-
citat (Barnes er al., 1999; Olivier et al., 1998; Bogdan
et al., 1989; Ruiz, 2005) que demostren, des de fa ja
molts anys, que les persones amb discapacitat sén ob-
jecte de representacions socials globalment negatives en
les societats europees (s6n “menys” que les persones
“normals” o “valides™) i, en conseqiiéncia, sén objecte

d’una forma d’estigmatitzacié en la societat (en el sentit
de Goffman, 1963).

Els treballs psicologics i psicosocioldgics sobre la
tematica “esport i discapacitat”, desenvolupats princi-
palment en I’area académica de Ciéncies de I’ Activitat
fisica i de I’esport van demostrar que les persones
discapacitades esportistes presentaven una autoestima
més positiva que les no esportistes, i que progressi-
vament aconseguien reconstruir-se una identitat social
positiva malgrat I’estigmatitzacid, en allunyar-se de
les representacions socials comunes de la discapacitat
(Taub er al., 1999, 2004). Es manifesta aixi que la
practica de 1’esport forma part d’un procés de deses-
tigmatitzacié de la discapacitat i de les persones dis-
capacitades, tant per a elles mateixes com per al seu
entorn social. Per tant, fer esport contribueix al pro-
cés d’integracid social d’aquestes persones (Marcelli-
ni et al., 2003).

La investigacié sobre la mediatitzacioén i la comuni-
cacié (Akoun, 1998; Bourdieu, 1996; Trowler, 1996)
ha demostrat, a més, que els mitjans de comunicaci6
tenen un paper fonamental en la producci6 i reproduc-
ci6 de les representacions socials, aixi com en el reforg
de les normes i de les actituds presents a les nostres
societats.

Partint d’aquests tres sup0sits tedrics, es pot pensar
que els mitjans de comunicaci6 exerceixen un paper im-
portantissim en el procés d’estigmatitzacié i de deses-
tigmatitzacié de les persones discapacitades, segons el
lloc que els dediquin i els texts i imatges que produeixin
sobre aix0, els aspectes que escullin tractar o els que
ometin.

Generalment, la qiiestid teorica que articula des
d’aquest moment els temes de 1’esport de les persones
discapacitades i dels mitjans de comunicaci6 pot ser for-
mulada aixi:

En quina mesura intervenen els mitjans de comuni-
caci6 en els processos d’estigmatitzacié o de desestig-
matitzaci6 de les persones discapacitades a través de la
cobertura mediatica dels esdeveniments esportius que els
hi dediquen?

Aquesta pregunta general pot desdoblar-se de la se-
giient forma: Els mitjans de comunicacié concedeixen
espai a les persones amb discapacitat? Quin és aquest
espai? Quines son les representacions socials de la dis-
capacitat transmeses pels mitjans? Aquestes representa-
cions socials contribueixen al procés d’estigmatitzacié o
desestigmatitzacio de les persones discapacitades? Exis-
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teixen diferencies significatives sobre aixo entre els dife-
rents paisos europeus?

Aquest és el plantejament general en el que
s’integra la investigacid, tema d’aquest article. Perd
aquest no s’ocupara de tot el conjunt de les preguntes
ja que no han estat tractades encara en la seva totalitat.
Tal com es desenvolupa en 1’apartat sobre la perspec-
tiva teorica i les hipdtesis, aquest article, partint de les
consideracions generals exposades, se centrara especi-
ficament en el tractament mediatic de les dones espor-
tistes discapacitades en la premsa escrita que va cobrir
els Jocs Paralimpics de Sydney 2000.

Marc teoric i hipotesi

L’examen de la literatura cientifica que tracta dels
mitjans de comunicacio i la discapacitat o, més encara,
dels mitjans de comunicacid, la discapacitat i I’esport,
permet observar coneixements ja establerts. La premsa
escrita, la televisidé o fins i tot el cinema han realitzat
diversos treballs sobre el tractament mediatic de les per-
sones discapacitades, esportistes 0 no.

Les conclusions revelen I’existéncia d’imatges es-
terotipades associades a les discapacitats com la com-
passié, o l’admiracid, la victimitzaci6, el patetisme
(Schantz et al., 2001).

El fenomen del camuflament de certs tipus de disca-
pacitats també apareix de forma repetida, camuflament
que afecta especialment la deficiéncia mental i la paralisi
cerebral (Combrouze, 2000). Al contrari, les investiga-
cions fan ressaltar la utilitzaci6 exagerada de la cadira
de rodes com a emblema i simbol de la discapacitat.
Aquests resultats poden ser interpretats des del punt de
vista de les normes d’acceptabilitat social: hi hauria dis-
capacitats “mostrables” i altres que convindria ocultar
(Lachal, 2000; Marcellini i de Leseleuc, 2001).

En termes de contingut, Lachal destaca, per exem-
ple, que pel que fa a les persones amb discapacitat, el
tema de la sexualitat no s’aborda mai, creant aixi una
imatge asexual de les persones discapacitades, com si
la definici6 social de la discapacitat considerés el sexe
una qiiestié secundaria. Les conclusions sobre la me-
diatitzaci6 d’esportistes amb discapacitat revelen que
es parla poc de les dones i, sobretot, que se les mostra
poc. Quan les esportistes discapacitades apareixen, son
plans del rostre, al contrari de la posada en escena de
I’esportista “normal” de la qual preferentment es mostra
el cos i no la cara. Tot aix0 fa pensar a certs autors com
Schantz o Lachal que en els mitjans de comunicaci6 hi

ha una logica de deserotitzacié del cos de la dona espor-
tista discapacitada.

A més, s’observa una forta “nacionalitzaci6” en el
tractament que fa la premsa escrita de I’esport de les per-
sones discapacitades (Zola, 1991; Clogston, 1990). La
premsa de cada pais tendeix fortament a no parlar més
que dels qui representen el seu pais, seguint d’aquesta
forma una l0gica nacionalista. Aquesta tendéncia té re-
lacié directa amb una altra constatacid: contrariament a
com es tracten les proves esportives classiques, en re-
ferir-se a les de les persones amb discapacitat, els dia-
ris parlen poc dels assoliments, dels récords mundials i
rarament esmenten els enfrontaments entre qui guanya
1 qui perd, les trampes, etc.

Gracies a aquest examen de les dades provinents de
la literatura, es demostra que els mitjans de comunica-
ci6 no perceben ’esport de les persones amb discapaci-
tat i als esportistes amb discapacitat de forma identica,
malgrat que en un primer moment es podia pensar que
la participaci6 en 1’alta competici6 permet transformar
positivament la imatge social de les persones discapaci-
tades en aproximar-la a la d’“esportistes”. A més, com
ja ha estat assenyalat, el tractament canvia d’un pais a
I’altre (Schantz, 2001; Marcellini i de Léséleuc, 2001).
Algunes investigacions han observat sistemes de catego-
ritzaci6 implicits i convé justament aclarir que es valo-
ra i que, al contrari, es desvalora (fins i tot s’elimina)
en la realitat esportiva de les competicions de les per-
sones discapacitades. Aix0 ajudaria a comprendre com
s’organitza el procés de transformacié de la imatge so-
cial de la discapacitat partint del context esportiu, on
es realitza una desestigmatitzacié de forma efectiva i,
a ’inrevés, en quina mesura 1’esport produeix o repro-
dueix una logica d’estigmatitzacio.

En resum, s’observa que:

e Existeixen alguns estereotips: la compassio,
I’admiracid, la victimitzacid, el patetisme, etc.
(Clogston, 1990).

¢ Es donen casos de camuflament de certes deficien-
cies (la intel-lectual, la mental i la paralisi cere-
bral) (Combrouze, 2000).

e Es dona una aparici6 exagerada de la cadira de
rodes presentant-la com ’emblema de la deficien-
cia, com si hi hagués discapacitats “mostrables” i
d’altres que és millor ocultar (Lachal, 2000).

® Més especificament amb referencia a persones dis-
capacitades: mai no es parla de sexualitat (Lachal,
2000).
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e Més concretament referent a les dones discapacita-
des esportistes: en primer lloc es parla poc de les
dones i sobretot no sén mostrades. I quan ho son,
només es veu el rostre, mentre que en la cobertu-
ra mediatica de 1’esport és al revés, s’enfoca molt
més el cos femeni que el rostre. Duncan (1990)
i Robinson (2002) observen que, a l’inrevés, les
fotografies de la premsa esportiva realcen les ca-
racteristiques fisiques femenines (cabell llarg, ma-
quillatge, natges, malucs, pits). De tot aixd es con-
clou que els mitjans de comunicacié desposseeixen
la dona discapacitada del seu erotisme i de la seva
feminitat.

e També pel que fa a les dones esportistes: Dimi-
trescu (2006) indica que sén “infantilitzades”,
en esmentar la seva vulnerabilitat, la seva sen-
sibilitat i la seva fragilitat, mentre que Fullerton
(2006) assenyala que, encara é€ssent persones
adultes, els termes utilitzats evoquen la infantesa
i I’adolescéncia, cosa que no és el cas dels homes
esportistes. Aixi mateix, Frith er al. (2004) as-
senyalen que les dones son tractades pel seu nom
de pila mentre que els homes ho sén pel seu cog-
nom. Finalment Hoover-Dempley et al. (1986)
i Holland (2004) destaquen que amb freqiiencia
son presentades des d’un punt de vista emocio-
nal (plorant o rient), mentre que els homes no. A
part d’aquest procés d’infantilitzacid, també s6n
sotmeses a una forma de “trivialitzaci6” (Jones
et al., 1999). Es a dir, en lloc de fixar 1’atencid
en aspectes esportius com els assoliments o
I’entrenament, la premsa esportiva parla més
d’aspectes no esportius com la familia, la vida
quotidiana o fins i tot les seves relacions fora del
context esportiu.

Aixi doncs, podem formular la segiient hipotesi ge-
neral:

En la mesura que, d’una banda, com va demostrar
Louveau (2000), al moén esportiu les dones tenen difi-
cultats per ser tractades amb igualtat, i per una altra,
com demostren els treballs de Marcellini i de Léséleuc
(2003), les persones amb discapacitat sofreixen un pro-
cés d’estigmatitzacié social, la hipotesi formulada aqui
consisteix a pensar que les dones esportistes discapaci-
tades sofreixen un procés d’estigmatitzacié doble, per
ser dona i a més per tenir una discapacitat. Per tant,
es pot formular la hipotesi que el tractament mediatic
dels jocs paralimpics reproduira certes formes de

La cadira de rodes: un simbol de la discapacitat.
(Foto: http://www.sxc.hu/photo/499335)

lestigmatitzacio social soferta per les dones dicapacita-
des esportistes.

Més exactament, pel que fa a aquest article,
una subhipotesi permet caracteritzar les formes de
I’estigmatitzacié que sofreixen. Tenint en compte les da-
des precedents, es pot pensar que:

Les dones discapacitades esportistes son menys pre-
sents que els homes en la premsa escrita que cobreix
els Jocs Paralimpics i que, quan se’n parla, son objecte
dels estereotips segiients.: desposseiment de la seva femi-
nitat, trivialitzacio i infantilitzacio.

Metode
Mostra

La mostra estudiada esta constituida per dos grans
diaris nacionals de gran tirada de quatre paisos euro-
peus: El Pais 1 El Mundo (Espanya), The Times i The In-
dependant (Anglaterra), Die Frankfurter Allgemeine Zei-
tung i Die Siiddeutsche Zeitung (Alemanya) i Le Monde
i Le Figaro (Franga).

L’analisi es basa en 108 articles (incloses 58 fotos)
publicats entre el 16 i el 30 d’octubre de 2000 (els Jocs
Paralimpics de Sydney es van celebrar entre el 18 i el
29 d’octubre). Els articles estrangers han estat integral-
ment traduits al franceés. L’equip d’investigacié esta
constituit per membres bilingiies alemanys, anglesos i
espanyols. Tanmateix, per tal de facilitar la compara-
ci6 dels texts entre ells, les traduccions han estat re-
visades per traductors externs per tal de verificar-les i
harmonitzar-les.
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S’ha escollit un enfocament quantitatiu per estimar
I’espai acordat a les dones esportistes discapacitades en
la premsa escrita durant els Jocs Paralimpics. Per acon-
seguir-ho s’han tingut en compte la freqiiencia amb que
s’esmenta les dones als articles i a les fotos en les quals
apareixen una dona o un home. Després, aquestes xifres
s’han creuat amb el nombre de participants per sexe, per
medalles guanyades i per pais.

S’han analitzat les dades quantitatives segiients:

¢ El nombre de fotos i il-lustracions que tenen com a
tema una dona o un home i les seves mesures en cm?.

® El nombre d’al-lusions a una dona o a un home
(unitat de mesura: la frase).

e [a taxa de participaci6é de dones i d’homes del to-
tal d’esportistes amb discapacitat que va participar
en els Jocs Paralimpics.

¢ El nombre de medalles guanyades per dones i per
homes durant aquells Jocs Paralimpics.

Recopilacio i analisi qualitativa
L’analisi del contingut del text i de la iconografia

permet determinar les formes de presentacio de les do-
nes esportistes discapacitades.

¢ Els texts han estat sotmesos a una analisi de con-
tingut exploratori segons dos metodes; una analisi
tematica exhaustiva i una analisi de les relacions
per oposicio (Blanchet i Golman, 1992) que posa
en relleu els sistemes de representacions socials
transmesos per la premsa. L’objectiu d’aquestes
analisis és evidenciar els elements associats a les
formes de descredit (processos d’estigmatitzacio)
1 els associats a les formes d’acceptacié (procés
de desestigmatitzaci6). Amb referéncia a tot el
que s’ha desenvolupat anteriorment en el marc
teoric s’intenten localitzar en especial els indi-
cadors de la “trivialitzaci6” (elements textuals
sobre la vida quotidiana de les esportistes, qual-
sevol element que no faci referéncia al context
esportiu), aixi com els indicadors dels processos
d’“infantilitzacié” (elements del discurs que rele-
guen les esportistes a un nivell infantil).

® Les fotos i il-lustracions han estat analitzades des
del punt de vista semiologic de la imatge (Joly,
1994). El que es busca especialment en les imat-
ges son els indicadors de la “sexualitzacié/femi-
nitzaci6é” de les dones.

Resultats

Discriminacio de les dones esportistes
discapacitades? “En la premsa que s’ocupa
dels Jocs Paralimpics es parla menys de
les dones que dels homes!”

Primer, cal demostrar la hipotesi segons la qual una
de les formes d’estigmatitzacié social que afecta les do-
nes discapacitades esportistes és que aquestes apareixen
menys en el tractament periodistic dels Jocs Paralim-
pics. Si aquesta desigualtat es demostrés com a exacta,
es podria en efecte pensar que es tracta d’una forma de
discriminacio, que d’altra banda, va ser quantificada per
Duncan (1990) amb referéncia a les dones esportistes
sense discapacitat.

Aquesta operacid es realitzara en dues fases. En la
primera, es tindran en compte només les xifres brutes
a fi de poder comparar-les amb els resultats presents
en la literatura cientifica existent, ja que aquests es
basen en les xifres esmentades. Seguidament, aquestes
dades brutes seran mesurades en relacié amb les ca-
racteristiques especifiques del tractament de la infor-
macié esportiva. En efecte, si es vol valorar aquestes
xifres en tota la seva dimensid, convé verificar si les
diferéncies que puguin apareixer no s’explicarien per
qliestions estrictament esportives. Aqui s’han tingut
en compte dues caracteristiques. La primera és la taxa
de participaci6é de les dones i dels homes en els Jocs
Paralimpics que podria explicar que es parli més o
menys de les dones o dels homes segons la presencia
major o menor dels uns o de les altres. Cal tenir en
compte que en els jocs al-ludits, les dones represen-
ten prop del 28% de les delegacions i els homes prop
del 72%. La segona caracteristica que cal considerar
és el nombre de medalles obtingudes per les esportis-
tes i els esportistes. Efectivament, segons el nombre
de medalles guanyades, és comprensible que es parli
més o menys d’ells o d’elles, ja que un dels pilars
de la premsa esportiva sén les medalles, els reécords i
altres assoliments obtinguts. Aix0 es pot aplicar tant
als Jocs Olimpics com als Jocs Paralimpics. Tanma-
teix, els Jocs Paralimpics tenen una particularitat. En
pensar en I’organitzacié de celebracions esportives de
I’envergadura d’aquests jocs internacionals, s’espera
certa igualtat en termes de quantitat de proves i de
tipus de competicié per a les dones i els homes. I és
aixi talment, en els Jocs Olimpics la igualtat és prac-
ticament un fet, amb algunes excepcions. Existeixen
algunes proves estrictament femenines com la gim-
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nastica ritmica i esportiva o les barres asimetriques.
Certes proves son especifiques per als homes, com
les anelles. Tanmateix, aquestes particularitats son
secundaries i la gairebé igualtat en el nombre de pro-
ves porta a la gairebé similitud en termes de medalles
disputades. En els Jocs Paralimpics és completament
diferent. El nimero i el tipus de proves esportives es
troben en correlacié directa amb els tipus de disfunci6
que presenten els qui hi participen. Aixo implica una
enorme complexitat en termes d’organitzaci6 i expli-
ca en part que d’una a una altra edici6 dels Jocs les
proves canviin i que les de les dones puguin ser dife-
rents de les dels homes. La preséncia o no de dones
o d’homes en unes o d’altres categories de la discapa-
citat determina que unes proves se celebrin i d’altres
no. La conseqiiéncia és que el nombre de medalles en
joc és totalment diferent per a les dones i per als ho-
mes; que esta reforcgat pel fet que, com ja hem vist, el
nombre de dones en competicié és molt menor que el
nombre d’homes. Per tant, en els Jocs Paralimpics
el nombre de medalles que les dones van guanyar és
quantitativament menys important que el nombre de
medalles guanyades pels homes. Veurem que aquesta
caracteristica especifica dona sentit al tractament pe-
riodistic estudiat.

Analisi de les xifres brutes

La raula 1 sintetitza aquestes dades brutes. El corpus
de texts estudiats inclou 113 casos en els quals apareixen
una o més dones i 296 que esmenten a un o a més ho-
mes. Per la seva part, una o més dones sén mostrades a
17 fotos, amb un total de 3.416 cm? de superficie ocu-
pada, mentre que els homes apareixen a 36 fotos que
assoleixen 5.357 cm? de superficie total.

Des d’aleshores, al simple cop d’ull d’aquestes da-
des, es podria dir que les dones esportistes discapacita-
des estan infrarepresentades en relacié amb els homes
(taula 1), ja que no només es parla menys d’elles als
articles sin6 que apareixen també menys en les imatges.
Es tracta en aquest cas d’una forma d’estigmatitzacié so-
cial per ocultacig?

Nombre de cites Nombre Superficie
als diaris de fotos fotos
Dones 113 17 3.416 cm?
Homes 296 36 5.357 cm?
Total 409 53 8.773 cm?
-
Taula 1

Xifres brutes de la distribucié de cites i de fotos de dones/homes
als diaris

Les dades mesurades

Per respondre a aquesta qiiestié convé posar aques-
tes dades brutes en relacié amb els criteris, enumerats
més amunt, que caracteritzen el tractament d’un esde-
veniment esportiu. La taula 2 permet llegir els resultats
d’aquesta ponderaci6 a partir de les dues variables inde-
pendents donades.

e [a taxa de participaci6 dona/home.
¢ El nombre de medalles guanyades per les dones i
pels homes.

En els resultats referits a la taxa de participacid
dona/home es pot destacar que el total de les dele-
gacions dels quatre paisos implicats en aquest estudi
estava constituit per 787 participants i compost per
568 homes (72,2%) i per 219 dones (27,8%) (colum-
na 1; xifres facilitades per les diferents Federacions
Nacionals d’Esportistes Discapacitats de cada un dels
paisos implicats). Per tant, es pot concloure que per
sota d’aquest percentatge (27,8%) les dones estan in-
frarepresentades, que per sobre estan hiperepresenta-
des i que si tornem a trobar aquesta proporcid, estan
equitativament representades. La situacid inversa és
evident per als homes ja que ens trobem en un joc de
suma nul-la, és a dir que quan les dones estan major-
ment representades, sén els homes els que estan in-
frarepresentats i viceversa.

Des d’un punt de vista proporcional, les cites de dones
representen el 27,6% i el 72,4% per als homes (col. 2),
les fotos de dones 32,1% i les fotos d’homes 67,9%

1 2 3 4 5
% de % de cites % de la superficie % de medalles
— . % de fotos
participacio en diaris de les fotos guanyades p
Dones 27,8% 27,6% 32,1% 38,9% 34,6% Taula 2
Analisi ponderada de la
Homes 72,2% 72,4% 67,9% 62,1% 65,4% representacié d’homes i dones
als diaris
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(col. 3). Mentre que la superficie de les fotos representa
38,9% 1 62,1% per a les dones i per als homes (col. 4)
respectivament.

Per tant aquesta taula revela que pel que fa al repar-
timent objectiu dels homes i de les dones que partici-
pen en els Jocs Paralimpics (col.1), el tractament escrit
(col. 2) és gairebé igual a la participacié (cites 27,6%,
participacié 27,8%). En canvi el tractament fotografic
(cols. 3 i 4) tendeix a representar en excés les dones
(participaci6 27,8%, fotos 32,1 i 38,9%). Per tant, les
dones no només no estan poc representades sind que a
les fotos hi s6n hiperepresentades.

Pel que fa a la segona variable independent (nom-
bre de medalles guanyades per les dones i pels ho-
mes), les dones van aconseguir el 34,6% de les meda-
lles i els homes el 65,4% (col. 5). Comparant aquestes
xifres en paral-lel amb les exposades més amunt
(cols. 2, 3, 14) es veu que el tractament escrit informa
menys sobre les dones del que pel nombre de les seves
medalles guanyades es podria esperar (menor repre-
sentacid: 27,6% davant 34,6%), pero que la part de
fotografies femenines correspon més o menys a aques-
ta proporcié (lleugera infrarepresentaci6: 32,1% per a
les fotos i hiperepresentacid: 38,9% per la seva super-
ficie).

Els tests estadistics utilitzats no validen cap diferén-
cia significativa referent a les diferents proporcions, la
qual cosa implica que les divergencies esmentades no
permeten pensar que hi hagi una diferéncia significativa
de tractament entre les dones i els homes en el tracta-
ment mediatic dels Jocs Paralimpics estudiats aqui.

Conclusio provisional

Contrariament al que revelaven les dades en xi-
fres brutes i contrariament al que s’esperava (tenint
en compte la literatura existent), quan es treballa amb
proporcions basades en variables que estructuren la 10-
gica interna de la cobertura mediatica esportiva (nom-
bre de participants i medalles aconseguides) les xifres
obtingudes mostren que no hi ha discriminacié res-
pecte a la cobertura mediatica d’esportistes amb dis-
capacitat. Segons aquestes dues variables explicatives
simples (de la 1dgica del tractament mediatic esportiu),
la dona no esta infrarepresentada quantitativament. La
primera part de la hipotesi queda, d’aquesta forma, in-
validada.

Per tant, si existeix una forma d’estigmatitzaci6 so-
cial en la premsa escrita analitzada, amb referéncia als
Jocs Paralimpics, no es troba on s’esperava. Es a dir,

en forma de treure espai en la premsa escrita a les do-
nes esportistes amb discapacitat. Que no vol dir que
aquesta discriminacié no existeixi perd, com veurem,
és en un altre lloc. Per a aix0 cal tenir en compte
cert nombre de dades qualitatives reunides al llarg de
I’analisi dels articles de premsa i de les fotos que els
acompanyen.

Estigmatitzacio femenina i masculina
de la discapacitat

L’analisi de les fotos i I’analisi tematica del discurs
van ser realitzades per posar en evidéncia les represen-
tacions de la dona esportista amb discapacitat transme-
ses pels mitjans de comunicaci6 i les diferéncies del
tractament mediatic que se’n fa en relaci6 amb el de
I’esportista sense discapacitat.

Es constata que les esportistes presentades a les fo-
tos analitzades corresponen a la imatge del tipus femeni
ideal (indicadors de Duncan, 1990). Estan maquillades,
tenen el cabell llarg, porten joies; elements tots que po-
sen en escena i subratllen la feminitat. Els diaris mostren
d’aquesta forma esportistes “presentables” com a dones.

Aixo es confirma pel fet que les deficiéncies no sén
mostrades de la mateixa forma si afecten homes o dones.
L’amputaci, per exemple, es manifesta en apareixer els
monyons. Aquesta cruesa en 1’exposicié dels cossos,
malgrat que hi va haver esportistes amputades que van
participar en els Jocs de Sydney, mai no s’utilitza amb
una dona.

Aquesta forma de “presentabilitat” es pot relacionar
també amb la sexualitzaci6 del cos femeni de les es-
portistes en la iconografia que acompanya els articles.
Contrariament al que s’esperava pels estudis que afir-
maven que la premsa “sexualitza” poc a les dones amb
discapacitat, aquest aspecte si que apareix en la cober-
tura de les esportistes paralimpiques. Efectivament, les
fotos de les dones que van participar a Sydney desta-
quen les parts corporals que segons Duncan (1990) de-
noten una dimensié sexual (zones genitals, malucs, pit,
cames 1 natges).

Al contrari, I’aspecte de la trivialitzacié no apareix
a les fotos. Cap de les fotos no presenta les esportistes
paralimpiques fora d’un ambient esportiu. Tanmateix,
els texts d’aquests articles es caracteritzen per referir-
se a assumptes que van més enlla d’aquest. La situacid
familiar, les al-lusions als companys sentimentals, a
fills i filles, a la professi6 i al temps lliure sén els te-
mes principals abordats per la premsa quan parlen de les
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esportistes. Com ja ha estat esmentat, aquesta al-lusié
a elements que no pertanyen a 1’esfera de la practica es-
portiva és caracteristica del tractament de la dona espor-
tista en general. Queda aixi demostrada la subhipotesi
respecte a la trivialitzaci6 de la dona esportista discapa-
citada.

En canvi, apareix un fenomen inesperat en aques-
ta investigacid, i és que els homes son “trivialitzats”
també. Es a dir, ells també sofreixen les referéncies a
la seva familia, i de forma general a la seva vida ex-
traesportiva. Aixo significa que, al contrari del trac-
tament mediatic de I’esport en general, en el cas dels
esportistes discapacitats aquest fenomen no és un factor
que distingeixi les dones dels homes.

De la mateixa manera, els nostres resultats mostren
el mateix procés d’infantilitzaci en les esportistes i en
els esportistes discapacitats. Se’ls designa amb expres-
sions com “noia”, “noi” acompanyats per qualificatius
com a “jove” o “petit”, “petita”. El diari The Inde-
pendent parla, per exemple, d’”aquest jove noi de 28
anys” (28-10-2000). En indicar 1’edat de ’esportista, el
lector s’adona que ja no es tracta d’un noi sindé d’una
persona adulta. Aquesta contradiccid en la mateixa frase
produeix la impressié que aquests esportistes realment
no soén considerats com adults tot i haver superat 1’edat
de I’adolescencia. El mateix fenomen es manifesta en el
cas de les esportistes, com per exemple en el diari espa-
nyol El Mundo, que escriu sobre una celebre esportista
de 37 anys “ahir estava emocionada com una nena”. De
nou, aquest procés d’infantilitzaci6 dels homes esportis-
tes mai no ha estat utilitzat abans en la literatura cientifi-
ca sobre aquest tema. Només ho hem trobat una vegada
en un estudi dels comentaris televisats sobre dos esdeve-
niments esportius de la National Collegiate Athletic As-
sociation el 1989 on es va demostrar que la infantilitzacié
també afecta els homes de color (Messner ef al., 1993).

Conclusio

Hem vist que el lloc general de la dona esportis-
ta discapacitada no és el mateix que el de I’esportista
no discapacitada. La discriminaci6 en forma
d’infrarepresentacié de ’esportista en general en re-
laci6 amb els esportistes en els mitjans de comunica-
ci6 no apareix en esportistes amb discapacitat. La seva

representacié (d’homes i de dones) correspon, més o
menys, a la seva participaci6 i al nombre de medalles
i exits aconseguits. Al contrari, fins i tot, s’observa
més aviat una hiperepresentacié de 1’esportista disca-
pacitada en relacié amb els esportistes a les fotos que
cobreix aquest esdeveniment. No apareix, per tant, el
procés de particularitzacié de la dona esportista dis-
capacitada esperat en el marc de l’analisi quantita-
tiva.

Pel que fa a les dades de tipus qualitatiu, la taula 3
resumeix 1’abséncia i la preséncia dels processos estu-
diats.

En el cas de les dones, s’observa que hi ha similitud
en les caracteristiques entre les esportistes sense disca-
pacitat i les esportistes amb discapacitat. Per hipotesi, es
pensava que no hi hauria sexualitzaci6 de les esportistes
paralimpiques pero clarament no és el cas. En els texts
I’esportista paralimpica no esta sexualitzada pero a les
fotos si.

Es pot concloure perd no confirmar un cumul
d’estigmatitzacions esperat en el cas de les dones espor-
tistes. (Aquests resultats també podrien interpretar-se al
revés, les dones esportistes son tractades mediaticament
de la mateixa manera com ho sén les esportistes disca-
pacitades).!

En canvi, estudiant els resultats de la columna dels
homes, s’observa que en la cobertura mediatica dels
Jocs Paralimpics aquests ultims sén “trivialitzats” i “in-
fantilitzats”, i aix0 no era d’esperar. Ens podem pre-
guntar si I’estigmatitzacié no es trobara justament on
no esperem trobar-la, en un procés d’eliminacié de la
identitat sexual que denegaria a les persones discapaci-
tades, homes i dones, certes possibilitats d’afirmar-se
en la distinci6 del genere (la qual cosa confirmaria els
resultats de Lachal 2000 sobre la desexualitzaci6 de les

Jo JP JP Jo
Homes Homes Dones Dones
Sexualitzacid ? ? Si Si
Trivialitzacio No Si Si Si
Infantilitzacio No Si Si Si
V'S
Taula 3

Aspectes destacats de I'analisi qualitativa

1 Els fenomens de “telenovel-litzaci6“ o de “feminitzaci6” suggerits per M. Moragas (2000) i D. L. Andrews (1998) podrien explicar aixo.
Tanmateix, a banda que els indicadors necessaris per a aixd0 no han estat clarament definits per aquests autors, el fet que només les minories
(esportistes amb discapacitat i esportistes de color) es vegin afectades, no apunta en aquesta direcci6.
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persones discapacitades en els mitjans de comunicacio).
Per analitzar aquesta possibilitat, cal determinar la di-
mensid de la sexualitzacid dels homes esportistes, disca-
pacitats o no; pero aixo no ho podem fer encara, perque,
en la bibliografia cientifica, falten encara els indicadors
d’aquesta sexualitzacié masculina.?
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Entrevista a Pere Miro,

director de Solidaritat Olimpica

i director de relacions amb els Comites Olimpics
Nacionals del Comite Olimpic Internacional

Interview to Pere Miro, Director of Olympic Solidarity and Director of the Relations between the International
Olympic Committee and the National Olympic Committees

NURIA PUIG i ANNA VILANOVA
GISEAFE (Grup d’Investigacié Social i Educativa en I’Activitat Fisica i 'Esport)
Institut Nacional d’Educaci6 Fisica de Catalunya, Barcelona

Resum

A T’inici de I’entrevista demanem a Pere Mir$ que es presenti a fi que sigui conegut per les persones que la llegeixin. En conjunt,
es tracta d’analitzar el seu treball professional en una organitzaci6 esportiva d’abast mundial (el Comite Olimpic Internacional) que
interactua amb 205 Comites Olimpics Nacionals que tenen caracteristiques molt diferents i, en ocasions, fins i tot oposades. La tasca
professional de Pere Mir¢ representa una interacci6 constant entre el local i el global. L’entrevista té tres parts: Diversitat cultural i

moviment olimpic; Diversitat d’estructures organitzadores; i els valors de Solidaritat Olimpica.

Paraules clau

Comite Olimpic Internacional, organitzacions esportives, comites olimpics nacionals, valors, diversitat cultural.

Abstract

Solidarity.

Key words

At the beginning of the interview Pere Mird is asked to introduce himself so as to allow readers to know him. All in all, the
purpose is to analyze his professional work with in a worldwide sports organization (The International Olympic Committee)
which interacts with 205 National Olympic Committees of very diverse characteristics and, sometimes, even opposed. The
professional task of Pere Miré consists of a constant interaction between the local and the global. The interview has three
parts: Cultural diversity and the Olympic Movement, Diversity of the organizational structures, and the values of Olympic

International Olympic Committee; Sports organizations; National Olympic committees; Values, Cultural diversity.

Abans de comencar l'entrevista de-
manem a Pere Mird que es presenti ell
mateix perque les persones que llegiran
I'entrevista el coneguin. Ho fa de la mane-
ra seguent:

“Jo sempre comenc¢o dient que séc
manresa,* vaig néixer fa 53 anys, estic
casat i tinc un fill nascut a Suissa que té
11 anys i mig que li agrada molt jugar a
futbol. En segon lloc dic que séc llicenciat
en Ciéncies de I'Activitat Fisica i de I'Es-
port, he estat professor de I'INEFC de Bar-

celona, cap d'estudis i director d'aquest
centre i posteriorment director de I'INEF
de Catalunya fins a I'any 1988. A conti-
nuacio vaig treballar als Jocs Olimpics de
Barcelona’92 i vaig ser, primer, subdirec-
tor esportiu i, després, subdirector gene-
ral d'operacions. Lany 1992 vam venir a
Lausanne on hi som des de fa 17 anys tre-
ballant al Comité Olimpic Internacional
(COI). Lany 1997 el president Samaranch
va decidir nomenar-me director de rela-
cions amb els Comites Olimpics i director
de Solidaritat Olimpica.”

* De Manresa, una ciutat de l'interior de Catalunya, propera a Barcelona.

Diversitat cultural
i moviment olimpic

Pregunta (P): Tens responsabilitats en
una organitzacié d'incidencia mundial
quetreballaambcomitésolimpics moltdi-
ferents pel que faa cultures esportives, de
gestio,culturespolitiques...Comhofeuper
poder avancar conjuntament?

Resposta (R): Aquesta qliestio és
probablement un dels aspectes més
importants en tot el qué podriem dir
I'estrategia del ClIO. Ens relacionem amb
205 comités olimpics que pertanyen a
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205 territoris o paisos diferents. Aquest
contacte vol dir sobretot establir ponts
que enforteixin el moviment olimpic a
través de tot alld que és comd, respec-
tant tot allo que és diferent. El punt més
important sempre és pensar qué és el
que hem de guardar que realment sigui
igual per tothom. | tenim molts exem-
ples d'aixo. Potser un dels més clars, que
és molt interessant per mi, és que la per-
tinenca al moviment olimpic ve donada
perqueé cada una de les nostres organit-
zacions passi per tenir uns estatuts que
respectin els valors de la Carta Olimpica
i que siguin aprovats pel Comité Olimpic
Internacional. Els 205 comités olimpics
nacionals han de respectar els valors
de la Carta Olimpica tot i que les seves
realitats sén molt diferents, en alguns
casos contradictories amb els valors de
la Carta.

Ja fa temps, i en aquesta linia d’acon-
seguir la maxima unitat, varem decidir no
dir als comites “per fer els vostres estatuts
agafeu la carta olimpica i tot el que diu ho
heu de complir”. No. Veiem molt clar que
la Carta Olimpica punt per punt, article
per article és impossible que sigui apli-
cada i respectada en els 205 paisos amb
cultures i situacions diferents. L'any 2000,
el que varem decidir, encapcalats per la
comissio juridica del COIl en l'epoca del
jutge Kéba M’'Baye, extreure de la carta
uns deu punts que es van entendre que
eren els basics, fonamentals i que havien
de ser comuns per tot el moén. | partint
d'aquesta premissa ens varem voler po-
sar al dia de tots els estatuts dels comites
olimpics. Llavors es va demanar a tothom
que els revisessin d’acord amb de la seva
realitat cultural pero que també hi havien
d’incloure aquests deu punts. Aconsella-
vem, per exemple, que calia respectar to-
talment els principis de la WADA (World
Anti-Doping Agency -Ageéncia Mundial
Antidopatge-) i firmar i estar d'acord amb
el seu codi antidopatge. Aqui no hi ha in-
terpretacio; aquest és igual per a I'india,
per a Puerto Rico, que per a Bahrein. En
canvi hi ha d'altres coses que els déiem
que havien d'estar d’acord amb l'esperit
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Pere Miré en el seu despatx de la Vila Mon-Repos de Lausanne durant I'entrevista. (Foto:
Ndria Puig)

pero els articles, la lletra, etc. la podien
matisar segons els seus contextos cul-
turals. Després nosaltres revisavem per
estar segurs que el que deien des del seu
pais era compatible amb l'esperit de la
Carta Olimpica. Encara que les lletres no
siguin iguals I'important és que els princi-
pis siguin similars.

Un altre exemple és el de la presencia fe-
menina en els comités executius. No hem
dit que cal que hi hagi un nombre concret
pero que cal que hi hagi una preséncia.

P.: Clar, aixi aconseguiu que la preséncia
femenina vagi pujant i sense que sigui obli-
gatori.

R.: Exacte, el que no podem preten-
dre és imposar certes coses que en certs
paisos avui en dia malauradament sabem
que serien impossibles de complir. Cal anar
a poc a poc.

P.: | probablement anar a la confrontacié
no doéna cap resultat i, en canvi, anar avan-
cant per etapes si.

R.: Exacte és el que pensem. De fet als
Jocs Olimpics de Pequin hi ha hagut un
avan¢ quantitatiu important de paisos
amb preséncia femenina i de participa-
cié femenina en general. Estem al voltant
del 44% de participacié de dones la qual
cosa és un aven¢ molt important respec-
te edicions anteriors dels JJOO. A més, és

interessant veure que dins d’aquest 44%
que globalment ja és molt bo, hi ha tres o
quatre paisos del Golf que han participat
amb presencia femenina i que mai no ho
havien fet. Hi ha un avenc qualitatiu que
és important. Nosaltres proposem unes
quotes de participacié femenina, donem
suport financer als paisos que les com-
pleixen pero no obliguem. | a poc a poc,
veiem que cada cop hi ha més paisos
que van adquirint aquesta sensibilitat.

El paper de la dona dins I'esport és un
reflex del rol de la dona dins la societat. |
aleshores la nostra forma d’aproximacié
al tema es veure com l'esport pot ajudar
a la integracié de la dona i la millora de
la seva funcié social. Es un factor més,
clar evidentment l'esport no és un fet
aillat forma part del conjunt d'aquesta
societat. | és ben clar que quan enge-
guem programes i establim quotes hi
ha un 80% o 85% de comités olimpics
aproximadament que tenen facilitat en
dur-los a terme i aplicar-les, que apro-
fiten rapidament les oportunitats, i n'hi
ha altres que els costa moltissim i has
d‘anar tibant.

Passa el mateix, per exemple, quan par-
lem de la utilitzacié de lI'esport com a eina
de tolerancia o com a eina de pau. Hi ha
comites que ja hi han treballat molt i, en
canvi, d'altres que els costa molt enten-
dre qué és el que vol dir aixo de la utilit-
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zaci6 de l'esport com a eina de tolerancia
o com a eina de pau. No tant perque hi
estiguin en contra siné perque les cir-
cumstancies dels seus paisos potser no
conviden a utilitzar-lo o no s’ha vist mai
com fer-ho. Com a consequiéncia de tot
aixo, els nostres programes sén per donar
orientacions acompanyades de suport tec-
nic i econdmic. O programes centrats en
ajuts que poden ser técnics o economics.

Diversitat d’estructures
organitzadores

P.: A part de la diversitat cultural hi ha di-
versitatd'estructuresorganitzadores.Sovint
dius que hihacomites espectaculars —gaire-
bé més grans que el propi COI-idaltres que
el despatx potser ésacasadel president. Lla-
vors, com aconseguiu comunicar-vos amb
tots? Cada organitzacié deu tenir un ritme
diferent? O unes relacions diferents amb els
patrocinadors (fins i tot alguns no en deuen
ni tenir)?

R.: Per mi, aix0 és una part fonamental
de tota la nostra propia organitzacié. El
nostre lema és: “trobar les minimes ba-
ses comunes per mantenir la forca que
ens déna la diversitat”. El punt de parti-
da és que tenim comités molt diferents.
El comité olimpic nord-america, per
exemple, és molt gran, té més treballa-
dors i pressupost que el COIl i gestiona
instal-lacions esportives. Als Estat Units
d’América no hi ha un ministeri d’es-
ports, el govern sempre ha parlat que
I'esport és un tema que la propia socie-
tat ha d'organitzar. Llavors el comite
olimpic és el responsable de l'estructu-
racié de lI'esport al pais.

Per altra banda també hi ha paisos amb
un comité olimpic —que s'anomena igual
i que també té un vot a I'hora de I'assem-
blea de comites olimpics— que es compon
del president més el secretari general, i ja
com a gran luxe una persona a secretaria,
que és la que manté l'oficina que normal-
ment no existeix (és la casa del president),
i ara l'ordinador. Tanmateix, jo penso que

avui dia aquest exemple que posem de la
seu a la casa del president practicament
ja no existeix; aixd m'agradava molt dir-ho
abans com exemple, com a extrem pero
ara ja gairebé m'atreviria a assegurar que
ja no existeix.

Perque en els ultims tres quadriennis
dins del criteri de minims assolibles per
tothom de que parlava, des de Solidari-
tat Olimpica hem fet un gran esforg¢ per
reforcar aquesta estructura minima. Qué
ha de tenir un comite olimpic com a mi-
nim perqué ens garanteixi que és un am-
baixador nostre en un determinat pais?
Que realment sigui capag¢ de captar els
nostres missatges, orientacions, progra-
mes i utilitzar-los minimament per de-
senvolupar aquests valors que ens son
comuns. Perqué aixo sigui possible, hi
ha d’haver una estructura minima. Altra-
ment no podem fer res. En els ultims dot-
ze anys ens hem capficat en el fet que
realment hi hagi aquesta estructura mi-
nima. Que tots els comités olimpics han
de tenir una oficina com a minim per pe-
tita que sigui. A la gran majoria els hem
ajudat a tenir un petit local amb propie-
tat o una petita seu. A tenir dues o tres
persones fixes, tenir uns minims aparells
i tecnologia (ordinadors, Internet, etc.)
que els permetin estar en contacte amb
la societat moderna. En definitiva: ma-
terial, l'oficina, els recursos humans, un
pressupost... Només aixi, en I'ambit local,
poden desenvolupar accions que sén ge-
nerades globalment.

A més, només si tenen una minima
estructura poden mantenir relacions
profitoses amb els mitjans de comunica-
ci6, amb els estaments del govern amb
la societat civil, amb els propis atletes,
clubs, federacions... En el passat hi ha ha-
gut molts casos que cadascl anava a la
seva i no servia per res. Els comités olim-
pics nacionals han de tenir com a minim
una xarxa al voltant que els permeti inci-
dir en aquesta societat d'una manera o
altra. Tot i que parlem molt de I'autono-
mia del moviment olimpic —i és cert que

la volem i la defensem- també tenim
clar que l'esport, els principis i els valors
que defensem a través de l'esport, difi-
cilment es poden desenvolupar si no hi
ha una bona harmonia amb els governs.
Fins on es pot arribar i com, cadasct ho
ha de desenvolupar en el seu pais, en el
seu ambit. També les relacions amb els
mitjans de comunicacio, les empreses
patrocinadores, etc. S6n molt diferents.

P.: Alguns cops, amb I'alumnat dels cur-
sosquefem pervosaltres,entrobemque hi
ha alumnes que diuen que al seu pais no
hi ha esponsors.

R.: Totalment, és cert. Pero també pot
passar que, simplement, el comité olimpic
no té ni idea de com atreure els esponsors.
|, per aixo, sén tan importants els progra-
mes de formacié com sén ara el MEMOS
(Master Executif pour le Management
des Organisations Sportives) o el MOSO
(Management of Olympic Sport Organisa-
tions) .!

P.: Parlem ara sobre les diferents percep-
cions del temps que tant afecten a la gestio
deles organitzacions comaaconseguiranar
tots a I'hora i marcar uns ritmes determi-
nats?

R.: Es ben cert, que cada part del mén
té una percepcié diferent del temps,
completament diferent. Pero aixd només
ens porta problemes greus quan hi ha
grans projectes comuns. Llavors si que
tothom ha d’anar a I'hora i aixo es veu
ben clar en l'organitzacié dels Jocs Olim-
pics. Aquests 205 comités han de complir
uns terminis iguals per tothom per fer
quatre coses: inscriure’s, els noms dels at-
letes, les proves, les reserves de les habi-
tacions, pagar... son aspectes administra-
tius que els fan directament els comités
olimpics amb els comités d'organitzacio.
Els comités d'organitzacié, tenen una
altra cultura i el CIO és al mig. Afortu-
nadament d'aquests casos extrems que
tothom ha d’anar al mateix ritme, no en
tenim gaire massa. Quan més anem a

1 Per a informacio sobre aquests programes: http://www.olympic.org/uk/organisation/commissions/solidarity/index_uk.asp.
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les realitats locals som nosaltres qui ens
hem d’adaptar una mica i qui ha de tenir
paciéncia o flexibilitat. Jo diria que s'ha
de tenir paciéncia en alguns casos i fle-
xibilitat en altres per comprendre que
realment les coses funcionen diferent: el
temps, el ritme, la cadéncia, tot. Pero I'im-
portant és que arribarem, tard o d'hora
pero arribem. Aqui hi arribarem amb la
meitat de temps i alla amb més pero ar-
ribarem. Un exemple del que estic dient,
que és molt divertit. La participacio en
una assemblea general del continent A.
I'assemblea comenca a I'hora que marca
la convocatoria, hi ha 10 punts a l'ordre
del dia que s’han enviat dos mesos abans
i 'assemblea s'acaba a I'hora que esta
previst i s'arriba al final. En canvi, en el
continent B, I'assemblea pot comencar
o no a I'hora que s’ha dit, pot ser que hi
hagi dinar o no, pero la gent ho accepta
i s6n capacos de continuar discutint fins
que calgui, perd s'acaba havent discutit
tot el que calia. | la gent és capag de pas-
sar-se tota l'estona a la sala sense dinar i
ja esta. | van entrant i sortint i canviant.
Tot aix0 a I'assemblea del continent A se-
ria una manca de respecte increible. |, en
canvi, en la del B pots entrar i sortir de la
sala, es comenca més tard perque qui ve
a inaugurar-la encara ha d’arribar i, quan
vingui, ja comengarem, etc.

P.: 1 al final el resultat és el mateix en els
dos casos pero el procediment és diferent.

R.: Jo he vist que les coses poden fun-
cionar de les dues maneres. | Ilavors tu
amb la teva mentalitat, en el meu cas
europea, de la Catalunya profunda i ca-
sat amb una mitja alemanya com és la
meva dona, doncs... jo que em conside-
rava flexible doncs em vaig adonar que
ho era molt menys del que em pensava
i m'ha costat aprendre, eh? | ara penso
que m’ho prenc forca bé, penso que ho
he arribat, no només a racionalitzar, sind
a assumir bé, convencut. Vull dir que ja no
em fa falta racionalitzar cada vegada que
m'enfronto amb una situacié d'aquestes

i racionalitzar —no mira és que escolta és
una cultura diferent has de tenir pacién-
cia, has de fer aix0...—. Ara ja no em fa falta
pensar en tot aixo, ara ja és natural. |, aixo,
penso que enriqueix molt, estic content
d’aquest punt. M'he tornat molt menys
impacient amb el temps.

Els valors
de Solidaritat Olimpica

P.: En molts dels documents de Solida-
ritat Olimpica hi ha escrites unes paraules
quesempreexpliqueuquesoénelsvalorsque
regeixen les vostres maneres de fer i de de-
senvolupar els programes: atencié i respec-
te, qualitat, integritat i flexibilitat. Com van
sorgir aquests valors? Que signifiquen pera
vosaltres?

R.: Els valors ho sén tot. S6n la nostra
guia de comportament. Nosaltres, des de
Solidaritat Olimpica i la direccié de rela-
cions amb els comites olimpics nacionals,
som els responsables de treballar de for-
ma molt directa amb aquests 205 comi-
tés. Com equip que som vam decidir que
dins del conjunt del COI haviem de bus-
car la nostra especificitat de cara a portar
a terme la nostra missio, i varem decidir
que de tots els valors del CIO, que po-
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dem veure a través de la carta olimpica,
haviem de triar els que sén basics per no-
saltres, per poder treballar cada dia amb
aquests 205 comités.

Vam tenir la gran sort de comptar amb
un expert que ha treballat diverses vega-
des amb nosaltres i que entén molt bé
aquesta problematica i vam tancar-nos
dos dies tot l'equip (en aquell moment
érem quinze o setze persones). Primer
varem seleccionar els valors que ens
identificaven més i llavors algu va dir,
mira aquests valors els hauriem de plas-
mar amb un objecte que ens ho recordi
sempre. | aixi va sortir el cub que dese-
guida va agradar molt a tothom. | a més
vam decidir que el valor material no era
I'important sind que l'important del cub
venia donat per l'escassedat, que no n’hi
havia d’haver molts i només en varem fer
un per cada oficina de Solidaritat, sis en
total.

Aixi, doncs, d'aquest cub, només
nexisteix, legalment vull dir (no sé si algu
ens ho ha copiat) una copia a cada una de
les nostres oficines: Un a Kuwait, un a Fiji,
un a Méxic, un a Roma, un a Nigéria i un al
meu despatx. També n’hi ha un a l'oficina
del president del COI. | m'agrada molt que
sigui alla.

Pere Miré mostrant el cub en el qual es plasmen els valors de Solidaritat Olimpica. (Foto:
Ndria Puig)
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